Domeéreni vlivu Seznam Nativu
na vhimani znacky pomoci
Seznam Brand Liftu

O Klient: HELUZ cihlarsky prtiimysl v.o.s.
N2 Vprimy

O klientovi

HELUZ cihlafsky prdmysl v.o.s. je Ceska firma, - P

ktera vyrabi a na trh dodava kompletni cihelny H HELuz
systém pro hrubou stavbu a je nejvétSim ceskym

vyrobcem cihelného materialu. VVyrobé cihel se

vénuje uz od roku 1876.V soucasné dobé ma

vyrobni zavody ve tfech lokalitach.

Cil Q)

Cilem nasi obsahové komunikacni strategie bylo propojit brand klienta s unikatnim
obsahem, ktery atraktivni formou edukuje ¢tenéare o (ne)ocekavatelnych uskalich stavby
domu a navic poskytne i jednoduchou “kucharku”, jak tyto zapeklité situace reSit. Poucna
kampan s uziteCnymi tipy podporuje vnimani znacky jako diveéryhodného partnera,

na kterého je pfi stavbé domu spolehnuti.
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Sen o cihlovém dome si
s rodinou splnil i Tomas
Stransky.

V &ervnu lofiského roku zaali kopat ziklady domu

u Sobéslavi. .0d zatatku jsme méli jasno v tom, ke
cheeme zdény diim. Na kvalitni roubeny dim bychom
finanéné nedosahli a k lehkym kenstrukeim s malym
pedilem dieva jsem byl icky. Chtél jsem,
aby dim néco vydriel a stal klidnéi déle neZ sto let,”

wsvetuje. Poznate ktera je ta

Co obnasi stavba prava?
svépomocr? Pretahnéte obrazek stfechy ke sprévnému ndzvu.

Rodina se rozhedla stavét vlastnimi silami s pemoci
rodiny. .Dopfedu jsem do toho ili s tim, Ze co budeme
moct, to si udéldme sami. Mam hodné zndmych, keefi
pracuji ve stavebnictvi, a Svagra projektanta, to ndm
hodné pomehlo. Navic jsme udetfili dva miliony kerun,
atojevnadem rozpodtu opravdu zndt,” podotykd.
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Atakévds to bude stat fyzické | psychické sily. Nejhor3i
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dopfedu kvili i
dedavatell a tak dile, Nékdy jsem to Fedil za béhu, cof uZ
bylo pozdé. Od Zeny jsem snesl nemdlo vBt o tom, e to
nefedim vEas,” vtipné fika Tomas Stransky.

Ndhled interaktivni hry, kterd byla soucdsti Seznam Native

Priibéh kampané a méfeni vysledkia ()

v v 7

Kampan Seznam Native byla rozdélena na tfi ¢asti a bézela ve druhé poloviné roku

2021. Konkrétné& v mésicich &ervenci, fijnu a listopadu. Ctenare jsme provedli pestrymi
zaludnostmi tykajicich se stavby domu, oslovili odbornika s uzite€nymi radami a vyzpovidali
i dva respondenty, ktefi spolec¢né s Heluzem postavili svlij ddm sn(. Finalni ¢ast kampané
Seznam Native s nazvem ,Na co si ddt pozor pfi stavbé domu?”, byla domérena produktem
Seznam Brand Lift.

Ukolem Seznam Brand Liftu bylo zmé&f¥it vliv obsahové komunikace na vniméani vyrobce.

U navrhu otazky jsme proto nesli klasickou cestou srovnani s konkurenénimi vyrobci, ale
zaméfili jsme se na vnimani znacky HELUZ prave z pohledu vybaveni si reklamy. Otazkou
jsme vSak neomezovali respondenty na pouhé deklarovani znalosti nebo neznalosti brandu
zadavatele, ale umoznovala vyjadfit i jeho Uroven preferenci.

Seznam Brand Lift

Seznam Brand Lift je nastroj pro méfeni dopadu brandové kampané na znacku formou

.Jjednoklikového" dotazniku. Otdzkou mifime na hlavni cil kampané. A tim je vyhodnotit,
do jaké miry se nam podafilo zvysit povédomi o znacce HELUZ.

Otazka se zobrazuje dvéma skupinam:

1) kontrolni (pretestem), ktera se s kampani nesetkala
2) exponovang, kterd kampan uz vidéla.

Jak vnimate ¢eského vyrobce cihel Seznam Native

HELUZ? Propracovany ¢lanek, ktery kromé textu
zahrnuje i plsobivy vizual a interaktivni
Neznam prvky. Cilem je spojit znacku se zajimavym
tématem a diky obsahu ziskat pozornost
Znam publika, ke kterému by jinak znacka
hledala cestu jen obtizné. Seznam Native
Zvaaliaibych koupi se hodi pro vypravéni ptibéht ¢i otevirani

dilezitych celospoleCenskych témat.
Kazdou kampan optimalizujeme

a vyhodnocujeme tak, aby byla uspésna
a splnila garantovany pocet zobrazeni.

Preferovany vyrobce

S Seznam Priizkum

Vysledky Q>

Pfi hodnoceni Uspésnosti formatu Seznam Native jsme vychézeli hned z nékolika metrik.

Jednou z nich je mnoZstvi ¢tenéarl ¢lanku. Nami vytvofeny obsah si nenechalo ujit 75 764
unikatnich ¢tenara, sérii vSech tfi ¢lankd potom 247 220 unikatnich étenait. Primérna doba,
kterou stravili na ¢lanku, se navic vySplhala na €tyfi a pll minuty. A to je dostatek Casu, aby si

uzivatelé dokazali sdéleni ¢lank( dobie zapamatovat.

Situace pred kampani Q)

Pred kampani bylo nutné zjistit, jaké je vnimani znacky u lidi, ktefi se s kampani nesetkali
(kontrolni skupina). Celkovy pocet respondentt v kontrolnim méfeni byl 1013 a 42 % lidi
vybralo nékterou z odpoveédi, Ze brand spolecnosti zna.
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Zdroj: Seznam Brand Lift, 2021, velikost kontrolni skupiny n = 1013

K vysledku jisté prispéla dlouhodoba komunikace inzerenta, v€etné jiz dvou publikovanych
Seznam Native projekt. Seznam Native ,Na co si ddt pozor pri stavbé domu?” doméreny
anketou byl jiz tfeti v poradi.

Situace po kampani Q)

Kontrolni skupina (nebyli na Seznam Nativu HELUZ)

@ Exponovana skupina (&tenafi Seznam Nativu)
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Zdroj: Seznam Brand Lift, 2021
velikost kontrolni skupiny n = 1013, velikost exponované skupiny n = 1035

Mnozstvi lidi, kterym se brand HELUZ dostal diky Seznam Native do povédomi a jako
odpoved vybrali néjakou z variant reprezentujici znalost, narostl z plivodnich 42 % na 63 %.

Jde o narlst 50 % (resp. 21 procentnich bodu). Graf nize ukazuje rozpad na jednotlivé

odpovedi.
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Zdroj: Seznam Brand Lift, 2021
velikost kontrolni skupiny n = 1013, velikost exponované skupiny n = 1035

Nejvétsi narast (150 %, resp. 12 procentnich bod() dosahla varianta ,preferovany vyrobce”.

Shrnuti Q)

Vysledky ankety ukazaly, Ze obsahové kampani se zdafilo viditelné posilit vnimani brandu
HELUZ. Odpovéd ,zndm" narostla o 26 %, varianta ,zvazil bych” o 18 % a o fantastickych
150 % vyskocila odpovéd oznacujici klienta HELUZ jako preferovaného vyrobce stavebniho
materialu.

Obsahova spoluprace pomohla nejen zvysit znalost brandu, ale dokazala znaéné procento

ctenaid posunout na drovei zvazovani a dokonce preference vyrobce HELUZ jako
dodavatele stavebniho materialu, z ¢ehoZz mame velkou radost.

@ Pro vice informaci o kampani kontaktujte Jitku Damkovou

nebo MiloSe Uldricha.
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