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Pripadova studie Sklik

Obsahova kampan Altisport, s.r.o.

Mezi inzerenty Casto koluje mytus o tom, Ze inzerce v obsahové siti musi byt nutné spojena
s vy88imi naklady na objednavku oproti vyhledavaci siti. Z nasledujici pfipadové studie vyplyva, ze
pfi spravném nastaveni a optimalizaci mohou obsahové kampané& nejen vyrazné navysit celkovy
objem objednavek, ale také snizit primérnou cenu za konverzi a tim snizit primérné naklady na
objednavku.

Pripadova studie pfedstavuje vysledky obsahové kampané spolecnosti Altisport, s.r.o., jejichz
PPC zastfeSuje agentura ONEDESIGN, s.r.o.

Jedna se o kampan zaméfenou na jarni obleCeni, ktera byla spusténa v obdobi hlavni
sezbény. Cilem kampané bylo navySeni poctu objednavek, pfic¢emz cena za konverzi méla dosahovat
maximalné stejné vyse jako ve vyhledavacich kampanich. PFfi zakladani i optimalizaci kampané byla
vyuzita doporu€eni k obsahovym kampanim uvedena na Sklik blogu — zakladani kampani,
optimalizace kampani a vyhodnocovani kampani z hlediska pfimého vykonu a vlivu na znacku.

Nize uvedené grafy srovnavaiji statistiky obsahové kampané inzerujici jarni oble€eni v hlavni
sezdné roku 2013 a statistiky, kterych bylo v obsahové siti dosahovano ve stejném obdobi v
predchazejicim roce. Grafy jasné ukazuji, jak odliSné mohou byt vysledky obsahovych kampani pfi
optimalnim nastaveni a jak je mozné pocet proklikii a predevsim objednavek zvysit vice nez
desetinasobné.

Na konci obdobi je patrny pokles, kdy s koncem sezény jarniho oble€eni a nastupem léta
doslo ke snizeni poptavky po inzerovaném jarnim obleceni.
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Mezirocni srovnani poctu objednavek
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Nevyuzivate obsahovou sit z obavy navySeni naklad( na objednavku? Pokud je kampari
nastavena a optimalizovana spravné, mlze byt cena za objednavku stejna jako u vyhledavacich
kampani, nebo je dokonce mozné dosahovat nizsi ceny nez ve vyhledavani.

Graf niZe ukazuje vyvoj ceny za konverzi v obsahové kampani v porovnani s nonbrandovymi
vyhledavacimi kampanémi. Jiz prvni tyden po spusténi kampané dodlo u obsahové kampané
k vyraznému snizeni ceny za konverzi v dusledku poc¢ate€niho zoptimalizovani. V nasledujicich
tydnech se po dalSich optimalizaénich zakrocich cena za konverzi za€ala stabilné pohybovat pod
urovni ceny za konverzi dosahované v nonbrandovych vyhledavacich kampanich.

Téchto vysledkd bylo dosazeno predev§im pomoci optimalizace na urovni jednotlivych
umisténi, kdy byla posilovana konvertujici umisténi a naopak utlumovana umisténi, ktera nepfinasela
dobré vysledky. Po téchto optimalizacnich zakrocich se zvysil po€et objednavek a zaroven dochazelo
ke snizovani ceny za objednavku.
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A jaky dopad méla obsahova kampan na objem objednavek? Pocet objednavek se zvysil o
10%, zde jsou vSak zapocCitany pouze pfimé konverze, k dalSim konverzim obsahova kampan
pfispéla prostfednictvim asistovanych konverzi. Po zapoc€itani i téchto asistovanych konverzi Cini

celkovy narust objednavek 25 %!

Celkovy pocet objednavek
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Altisport, s.r.o. je online prodejce a vyrobce sportovniho obleceni a
sportovnich doplikd. Altisport vznikl v roce 1993 s myslenkou nabizet
kvalitni a znackové sportovni obleceni.

ONEDESIGN, s.r.o. je spoleCnost =zabyvajici se internetovym

marketingem, SEO optimalizaci, PPC reklamou a také tvorbou
internetovych obchodd.
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