Pripadova studie Sklik

Vyuziti obsahové sité Sklik pro navySeni poc¢tu objednavek

Hledate prostor pro ziskani dalSich objednavek ze svych PPC kampani
v Skliku? Nasleduijici pripadova studie dokazuje, ze velky potencial pro
navyseni objemu objednavek spociva ve vyuziti obsahové site.

Pfipadova studie ukazuje vysledky kampané v obsahové siti Sklik pro spo-
le¢nost EMBA TRADE s.r.o. Spole¢nost nabizi Sirokou Skalu textilniho zbozi
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segmentu — lozniho povleéeni.

Jaky byl hlavni cil kampané? Inzerentovi $lo pfedevSim o navySeni poctu
objednavek, které PPC kampané prinasely. Proto jsme se rozhodli ke
stavajicim kampanim ve vyhledavaci siti pfidat také kampané v obsahové
siti. Spolec¢nost jiz v minulych letech zkouSela inzerci v obsahové siti Sklik,
nicméné tyto kampané byly nakonec z dlivodu nizkého vykonu pozastaveny.

Dle zadani méla byt cena za ziskani objednavky v obsahovych kampanich
na stejné urovni jako u kampani ve vyhledavaci siti.

Zalozili jsme proto novou kampar v obsahové siti, kter4 zahrnovala sestavy
s klicovymi slovy a také sestavy s vlastnim umisténim. Vice o zakladani obsa-
hovych kampani a o tom, jak pracovat s cilenim na umisténi, se mlzete docist
na Sklik blogu (zakladani kampani, cileni na umisténi).

Nastaveni a optimalizace kampané

V prabéhu optimalizace kampané jsme upravovali vySi maximalni ceny za
proklik pro jednotlivé weby a sestavy tak, aby vysledna cena za objednavku
byla na pozadované hodnoté. Optimalizaci jsme dosahli toho, Ze se primeérna
cena za ziskani objednavky postupné snizovala az na urover ceny dosaho-
vané v kampanich ve vyhledavaci siti.
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Potvrzuje se tak, ze u kampani v obsahové siti je mozné dosahovat opti-
malnich cen za objednavku, a vyvraci se nazor nékterych inzerentu, ze cena
za ziskani objednavky v obsahovych kampanich musi byt vySSi v porovnani
s kampanémi ve vyhledavaci siti.

Primérna cena za objednavku (CPA) za rok 2013

mmm vyhledavaci sit

mmm obsahova sit

Hlavnim cilem inzerenta bylo navySeni po¢tu objednavek. Jak se tedy spus-
téni kampané v obsahové siti projevilo na této metrice? Kampan v obsahové
siti pfinesla navyseni po¢tu objednavek o 51 %! V disledku nartstu poctu
objednavek se inzerentovi vyrazné zvysily pfijmy z PPC kanalu a obsahova
kampan v Skliku se stala dulezitym zdrojem objednavek za pozadova-
nou cenu.
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Pocet objednavek

nardst + 5'1 %

vyhledavaci sit vyhledavaci a
obsahova sif

Kamparn v obsahové siti vSak nepfinesla pouze navysSeni poctu pfimych ob-
jednavek, ale napomohla také ke zvysSeni znalosti znacky mezi uzivateli
a potencialnimi zakazniky. PoCet asistovanych konverzi, ke kterym kampari
prispéla, byl jesté mirné vys$si nez pocet pfimych konverzi, a dopad této kam-
pané na celkovy zisk z Skliku byl proto velmi vyznamny.

siti Sklik realizovali, nas pfijemné prekvapil. Pocet objednavek

nam vzrostl o vice nez polovinu a primérna cena za objednavku
byla jiz po par tydnech na stejné hodnoté, jaké dosahujeme u kampani ve
vyhledavaci siti. Inzerce v Skliku se nam vyplaci, a proto jsme se rozhodli
neomezovat kampar rozpocty a vytézit z tohoto kanalu maximum.

, , Vysoky pocet objednavek, ktery jsme diky kampani v obsahové

Ondrej Topek, Managing Director firmy EMBA TRADE s.r.o.

EMBA TRADE s.r.o. je prodejce ucelené nabidky bytového textilu, lozniho
povle€eni a dalSiho vybaveni domacnosti. Spole¢nost nabizi své zbozZi pro-
stfednictvim e-shopu VyprodejSkladu.eu a také v kamenném obchodé.
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