% sweamce

P‘fl’padOVé StUd ie / I K EA Klient: IKEA Ceskd republika, s.r.o.

Agentura: MEC Czech s.r.o.

Interaktivni video reklama na Stream.cz Formt: Hotspot

Placement: Stream.cz

Zadani

Klient IKEA v ramci své kampané ,Kitchen" komunikoval nové produkty
pfimo pro zafizeni kuchyné. Komunikace klienta byla silné produktova.
Cilem kampané tedy bylo vyzdvihnout jednotlivé produkty klienta

s fokusem na kratké info o produktech a jejich cené.

Reseni

Pro kampan mél klient dostupny 40 s videospot. Pro klienta jsme hledali

format, ktery by dokazal spot vyuzit a také vygenerovat rozSifeny zajem Dréténg kod
o produkty, které byly v spotu obsazeny.

Najedte mysi na Sedy bod a objevte chytra feseni kuchyné METOD IKEA i
Pro tento ucel jsme vybrali format HOTSPOT. - e e D
Ten pracuje s videoreklamou, kterou je mozné doplnit o interaktivni Bedfichov a okoli

- .

,Symboly". Na mouse-over uzivatele se symboly béhem spotu klienta 1 il

Uzivatel ma tak moznost zjistit rozSifené informace o produktech b&hem
samotné videoreklamy, pficemz video se béhem zobrazeni symbolU zastavi E— I—
a uzivatel ma tak dostatek ¢asu na pfijeti sdéleni. Jako placement jsme [l

zvolili sluzbu Stream.cz, ktera byla v ramci vybrané cilové skupiny nejvhodnéjsi.

Format: Hotspot
Placement: Stream.cz

Zarizeni: Desktop

WwWw.seznam.cz



Vysledky

CTR

Proklik na stranky klienta byl v této
kampani na standardné dobrych
vysledcich. Format vygeneroval vice nez
3,34 % proklikl, coz predstavuje 15 701
navstev na stranky klienta.

Hotspot rate D

Tato metrika vyjadfuje interakci
se zminénymi symboly ve videu.
V ramci formatu Hotspot jsme dosahli

vynikajiciho Cisla, a to 29 143 téchto interakci.

Uzivatel tak mél moznost zjistit
dodatecné informace o produktu,
cené nebo se mohl prokliknout pfimo
na stranky vybraného produktu.

Engagement rate 0

Format Hotspot vygeneroval vice nez
9,18 % engagement rate.

Hodnota pfedstavuje soucet interakci
s formatem, tak i prokliky

na stranky klienta.

Za’vérem Format HOTSPOT predstavuje rozSifeni standardni video reklamy o interaktivni a hravé prvky.
Interakci s formatem prodluzujeme cas, ktery uzivatel s video reklamou, tedy s brandem klienta, stravi.
To pomaha generovat vysoka ¢isla proklikovosti na stranky klienta jakoz i dodate¢nou interakci s formatem.

Klientovi IKEA jsme formatem HOTSPOT dorucili kromé dobré navstévnosti jeho webovych stranek také vysoky pocet interakci

s jednotlivymi produkty videa. Vysledny engagement rate a tedy interakce s formatem

predstavuje vynikajicich 9,18 %, coz je v ramci vybraného segmentu vynikajici vysledek.
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