Pripadova studie
produktové inzeraty
www.fann.cz
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Internetovy obchod www.fann.cz prezentuje nabidku parfému a znackové pletové,
télové i dekorativni kosmetiky a dalSich kosmetickych doplfikd. Produkty Ize rovnou
objednat, zarezervovat nebo zjistit jejich dostupnost pro osobni vyzvednuti

na prodejnach v riiznych méstech Ceské republiky.
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Jak funguji produktové inzeraty?

Nabidky e-shop(l se zobrazuji prostfednictvim Produktovych inzeratl v horni ¢asti stranky
s vysledky vyhledavani. Diky propojeni Skliku s feedem Zbozi.cz jsou nabidky a jejich ceny
stale aktualni. Nastaveni je velice snadné, protoZe neni tfeba zadavat kli¢ova slova ani
inzeraty. Po prokliku se lidé dostanou piimo na produkt v e-shopu a jejich hledani tim kon¢i.

Jak zacit?

Ke zprovoznéni produktovych inzeratl staci propojit ucet Sklik s aktivnim uétem
na Zbozi.cz v zalozce Néstroje pfimo v rozhrani Skliku.
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ZaloZeni kampané s Produktovymi inzeraty

Kompletni a podrobné data ve feedu nam s klientem umoznila zaloZit Produktové
skupiny podle jednotlivych vyrobc( produktovych fad a také dle nékolika vybranych
kategorii. Klient mohl zvolit konkrétni znacky, které chtél touto cestou propagovat.

Kampan tak obsahovala nékolik sestav podle nazvl vyrobc( i vybranych kategorii
a s nimi se propojily odpovidajici produktové skupiny. Tato struktura umoznila lepsi
prehled o vydéle¢nosti produktd.

Jednotlivé sestavy jsme navic nastavili pro zbozi skladem. Pomoci produktovych
inzeratl se tak uzivatelm mohly zobrazovat vzdy pouze nabidky produktd, které bylo
mozné ihned odeslat.

Na co pf¥i vytvoreni i Upravé kampané nezapomenout?

e Ve vytvorené produktové kampani nastavit propojeni s provozovnou.

e Rozpracovat si strukturu kampané na Urovni sestav i produktovych skupin dle
oblasti, které budeme chtit vyhodnocovat (napf. jednotlivé kategorie zbozi &i vybrani
vyrobci).

e Sledovat pozice produktovych inzeratl jednotlivych vyrobcl nebo kategorii — pokud
je napfiklad pozice v priméru horsi jak 3., nastavenim vys§i maximalni ceny
za proklik miZzete zvySit objem proklikd, a tim i konverzi.

e Kontrolovat vykon a ziskovost jednotlivych sestav.

e Omezit nevydélecné sestavy pro zvySeni vykonu.
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Dalsi uziteéné tipy

e Sledujte vyhledavaci dotazy lidi a pfidavejte vylucujici slova pro detailnéjsi zacileni
na koncového potencidlniho zdkaznika.

e Provadéjte odpovidajici Upravy v pfipadé zasadnich zmén ve feedu (rozsifeni nabidky
o novou znacku nebo kategorii, vyuzivani volitelného atributu pro ¢lenéni produktd).

e Pridejte také sestavy s produktovymi skupinami s neskladovymi nabidkami,
u kterych miZete ze zaCatku nastavit nizsi ceny za proklik.

Vysledky kampané s produktovymi inzeraty (PI)

Pro klienta je kampan spiSe doplikovou. Jejim prostfednictvim inzeruje na velmi
specifické produkty a méné Casto hledané znacky, které navic byly soucasti i klasické
vyhledavaci kampangé. | pfesto se letoSni kampanfi s Pl ukazala jako velmi efektivni.

e Investice do Pl jsou 3x mensi nez do klasické vyhledavaci kampané (klasické
vyhledavani bez brandové kampané, viz graf na obrazku 1).

e Diky Pl jsme ziskali o0 26 % konverzi vice, nez by pfineslo samotné vyhledavani (také
na zakladé dat bez brandu, viz graf na obrazku 2).

e Celkova hodnota téchto objednéavek byla u Pl vyrazné vyssi, tvorila 61 % vSech trzeb
dohromady s klasickym vyhledavanim (viz graf trzby na obrazku 3).

e Podil ndkladl na obratu byl pak u Pl dokonce témé&r 5x mensi nez u klasické
vyhledavaci kampané (viz graf na obrazku 3).

e Spolecné s klasickou inzerci na TOP pozicich tak nadale pokryvame nejcennéjsi
plochy Skliku ve vyhledavani.
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Obrazek 1 — Rozlozeni investic v ramci Obrazek 2 — RozloZeni poctu objednavek
klasické vyhledavaci kampané bez mezi klasickou vyhledavaci kampani bez
brandovych dotazl (76 %) a kampané brandu (79 %) a Pl (21 %).
s produktovymiinzeraty (24 %).
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TrZzby PNO
Obrazek 3 — U produktovych inzeratl dosahujeme objednavek s vyrazné vyssi

hodnotou, nez v pripadé klasického vyhledavani (bez brandovych dotazl), které je
zpracovano na rozsahlejsi oblast.
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Zhodnoceni klienta

“Diky produktovym inzerdtim je reklama na Skliku vyrazné efektivnéjsi. Reklama na
konkrétni produkty ndm prindsi zajimavée konverze na e-shopu a diky ROPO efektu
i na pobockdch.”

Ing. Svatopluk Novotny, marketingovy manaZer FAnn Retail, a.s.

napoveda.sklik.cz _S“—IK.CZ



