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O inSPORTlIine

Spole¢nost Seven Sport s.r.o. je nejvétSim ceskym vyrobcem a dovozcem fitness
vybaveni, sportovniho zboZ#i, produktl pro volny ¢as a motocyklovych dopliikl. V Ceské
republice provozuje internetovy obchod a sit kamennych prodejen inSPORTIline. Vlastni
také znacku WORKER, ktera je zamé&rena na sportovni potfeby, a znacku W-TEC,

pod kterou vyrabi moto dopliiky. Kromé internetového obchodu spolenost aktualné
provozuje 4 prodejny v Ceské republice a 3 prodejny na Slovensku

O Sun Marketingu

V Sunu se starame se o internetovy marketing nasich klientd, kterym spravujeme
vykonnostni a brandové kampané, optimalizujeme jejich weby pro vyhledavace

a poradime sii s marketingem v socialnich sitich. Pro klienty to¢ime videa, fotime
profesionalni fotky nebo zajiStujeme kompletni copywriting. Spolupraci vSak vzdy
zac¢indme marketingovou strategii, ktera je zdkladem dobré kampané. Sun je na trhu
uz 10 let a dnes ho tvofi tym 35 lidi.

O dynamickém retargetingu v Skliku

Dynamicky retargeting (DRTG) zobrazuje navstévnikiim vaseho obchodu zboZi, které

si u vas prohlizeli, a to v€etné obrazku a aktualni ceny. Diky propojeni s feedem Zbozi.cz
jsou nabidky vzdy aktualni a nenf tfeba zadavat retargetingové podminky ani upravovat
retargetingovy kod. Systém sam poznd, co si navstévnik prohlizel a z feedu vytvori
odpovidajici inzeraty a bannery.
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Jak jsme postupovali pfFi tvorbé kampané pro dynamicky
retargeting

Cilem klienta inSPORTIine je zvySeni poctu objednavek pfi zachovani navratnosti
investic. Dynamicky retargeting v Skliku je skvély zplsob, jak tomuto cili pomoci.

Do uzavieného beta testovani byl inSPORTIline jako klient certifikované agentury Sun
Marketing zafazen na zacatku srpna 2016.

INSPORTIine Stratosphere

i Protoze inSPORTIine vyuziva
: Produktové inzeraty, uz ma udet

v Skliku propojeny s t¢tem na Zbozi.cz, ze
kterého DRTG Cerpé informace o produktech.

20 390 K¢

InNSPORTIine Signa

--------- : Nejprve jsme pouZili nejjednodussi scénar,

[ ]
~ : ktery DRTG v Skliku nabizi.
Zalozili jsme novou kampan
a vlozili do sestavy automaticky vytvoreny
: retargetingovy seznam navstévnik{ produktd
s vychozi platnosti 7 dni.
10 990 K¢ 1

Ersportine  inSPORTIline.cz
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UZ na zacatku kampané se DRTG ukazal jako vysoce efektivni kanal. Po prvnim tydnu
byla navratnost investic 0 38 % vyssi nez u stavajicich retargetingovych kampani.
Pocet objednavek z DRTG byl za dané obdobi sice nizsi, ale tento format cileni byl
zaCatkem srpna 2016 podporovan pouze na mensi ¢asti reklamnich jednotek Skliku.

Pocet reklamnich jednotek Skliku podporujici vydej DRTG se postupné navysoval.

Jiz v prvnim zarijovém tydnu tato kampani tvofila bezmala polovinu vSech objednavek
retargetingovych kampani. Rozhodli jsme se ji tedy rozdélit do vice ¢asovych Usekd,
abychom novy typ cileni co nejvice vyuZili.

Segmentace u dynamického retargetingu v Skliku

Kamparn jsme rozdélili do 3 sestav s retargetingovymi seznamy o platnosti 0-3 dny, 4-7
dni a 8-14 dni. V prvni sestavé nyni mlzeme navstévniky, ktefi opustili stranky teprve
nedavno, oslovovat s vy$si cenovou nabidkou. A zvysit tim poéet objednavek, protoze
dle oCekavani je zde konverzni pomér nejvyssi.

Naopak v sestavé s platnosti retargetingu 8—14 dni je reakce oslovovanych navstévnikd
mensi a tak zde mame cenovou nabidku nejnizZsi. | po takové dobé od opusténi webu
jsou navstévnici stale ochotni nakupovat a diky nizsi cené za proklik je sestava také
ziskova.
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Vyjadfreni klienta

Dynamicky retargeting v Skliku se ukézal jako efektivni marketingovy kanéal. Nastaveni
je snadné a rychlé. Diky Sirokému zasahu obsahové sité Skliku je DRTG jednim
z kanald, se kterym budeme do budoucna urgité pocitat.

Lukds Haubelt
zdstupce marketingu, inSPORTIine
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