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Internetovy obchod www.originalcibulak.cz se jiz fadu let specializuje na prodej
originalniho ¢eského porceldnu s nazvem Cibulak z Dubi.

Jakou formu inzerce klient vyuzil

Maijitel obchodu zacal vyuzivat Sklik jako jeden ze zplsobU propagace svého podnikani
vroce 2013.

V bfeznu 2014 si klient zaplatil profesionalni zaloZeni a spravu kampani ve spole¢nosti
Seznam.cz s cilem zvySit navstévnost webovych stranek a poc¢et objednavek e-shopu.

Optimalizator Standard spravy, do které spadaiji klienti malych a stfednich firem,
nastavil kampané dle poZzadavk{ klienta.

E-shop se odliSuje hlavné prodejem originalniho ¢eského porcelanu Cibuldk Dubi.

V kampanich jsme ze zacatku inzerovali na klicova slova dle specifikace klienta a postupné
jsme na zakladé vyhledavacich dotaz{l pfidavali dalsi kli¢ova slova s vysokym vykonem.

V ramci PPC systému Sklik byly vyuzity tyto moZnosti:

e Ve vyhledavaci siti jsme inzerovali na klic¢ova slova jako ¢esky porceldn, cibuldk
porcelan, cibuldk z Dubi apod.

e Produktové inzeraty se zobrazovaly ve chvili, kdy uzivatel hledal konkrétni nabidku,
napfiklad porceldn Dubi nebo ¢esky porceldn cibuldk Dubi. Diky tomuto zplsobu
cileni pfivadime do obchodu navstévniky, ktefi hledaji konkrétni druh porcelanu.
UZivatelé vidi obrazek produktu a jeho cenu uz ve vysledcich vyhledavani. Jednim
kliknutim se dostanou pfimo na detail vyrobku, kde mohou hned nakoupit.

e Retargeting jsme vyuZili pro osloveni lidi, ktefi internetovy obchod jiz navstivili,
ale nic nenakoupili. Cilem klienta bylo pfipomenout témto navstévnikim dodani
zdarma pfi objednavce nad 1500 K¢&. Retargeting vyznamné pfispiva k tomu, ze
se navstévnici €astéji vraceji do internetového obchodu a nakonec nakoupi.
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http://napoveda.sklik.cz/sluzby-skliku/sklik-standard/

Vysledky kampané v obdobi Eervenec az listopad 2015
Vyhledavani

Diky navySeni maximalni ceny za proklik u konverznich kli¢ovych slov se v listopadu
podafrilo zvysit po¢et objednavek o 256 % oproti Cervenci. Nejvice konverzi, tedy
uskuteénénych objednavek, pfinesla klic¢ova slova, ktera specifikuji konkrétni druh
porcelanu. K dobrym vysledkdm pfispéla v listopadu také klientova akce 50 % na
veskery sortiment originalniho cibuldkového porcelanu z Dubi.

Pocet konverzi

A +256%

Jak jsme toho dosahli?

Vysoce hledané dotazy, jako napt. Cibuldk origindl, jsme zadali do reklamni sestavy.
Umoznilo nam to lepsi prehled nad vysledky téchto kli€¢ovych slov a také nam to
zjednodusilo optimalizaci dle jejich vykonu. Zminéna sestava si ve sledovaném obdobi
vedla velice dobre. Kli¢ova slova v ni dosahovala prdmérné miry prokliku az 38 %,

a podafilo se tak zvySit navstévnost inzerentova webu, coz byl jeden ze zakladnich cild.
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Sestava Stav Max. CPC Prokliky Zobrazeni CTR &3

Clbutak | original b Aktivni 2,00 Ki 153 300 35,35 ¢

byl Sesky b Akivni 10,00 Ki 172 506 3399 °¢

Data za obdobi: 1.7.2015 - 30.11.2015

U klicovych slov, které negenerovaly nakupy a pro inzerenta byly neefektivni, jsme
shizovali maximalni cenu za proklik tak, aby se zobrazovaly na nizsich pozicich za

nizsi naklady. Vysoce neefektivni kli¢ova slova jsme pozastavili. Cenu za ziskani jedné
objednavky jsme v listopadu sniZili 0 47 % ve srovnani s Cervencem.

Cena konverze

Retargeting

Za pomoci retargetingu jsme oslovovali po dobu 15 dn( uzivatele, ktefi stranky
navstivili, ale cibuldkovy porcelan nenakoupili. V listopadu se diky tomu navysil po¢et
konverzi o 271 % oproti poc¢tu konverzi v ¢ervenci.
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Pocet konverzi

A +271%

Pozastavenim nevykonné inzerce a nasazenim jiné se podafilo sniZit cenu konverze na
uroven 72 K¢.

Cena konverze
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Produktové inzeraty

V produktovych inzeratech, které jsme nastavili zac¢atkem listopadu, jsme propagovali
vyrobky jako pfibory, lustry a akéni cibuldkovy porceldn. Na klientovo pfani jsme v
pribéhu listopadu vice podpofrili cibuldkovy porcelan s akéni 50% slevou, a proto jsme
navysili maximalni cenu za proklik tak, aby se produktové inzeraty zobrazovaly na
vysSich pozicich. Vysledkem byla cena 9,53 K¢ za jednu objednavku.

Souhrn vysledki (Eervenec az listopad 2015)

e Investice do Skliku byla zhruba 25 000 K¢&.

o Reklama Sklik se zobrazila téméfF 530 000 krat, realizovano bylo pfiblizné
11 400 proklikd.

e Ve sledovaném obdobi bylo realizovanych celkem 677 konverzi, pfi¢emz cena
za jednu objednavku ¢inila 37 K¢&.

Klice k ispéchu

e Nastavte kampané co nejpodrobnéji dle jednotlivych produktt a pfizplisobte
inzerci na miru produktu.

e Testujte vice inzeratli na Grovni reklamnich sestav.

e Pravidelné optimalizujte ceny za proklik — podpotte vice akéni produkty a konverzni
klicova slova a dostante je na TOP pozice. Naopak snizte max. cenu za proklik
u nevykonnych kli€¢ovych slov.

e Pracujte s vyhledavacimi dotazy — nerelevantni nastavte jako vylucujici kli¢ova
slova, relevantni dotazy pridejte do novych sestav kampané.
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