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Internetovy obchod www.magnetickysvet.cz se specializuje na on-line prodej kvalitnich
stavebnic pro chytré déti a jejich rodice.

Co jsou Produktové inzeraty (PI)?

Jde o integrované nabidky e-shopd, které se prostfednictvim Skliku zobrazuji v pravém
hornim rohu vysledkl vyhledavani na Seznam.cz nebo nad nimi. Kromé samotného
nazvu produktu se v nabidce objevi také nahled produktu, jeho cena a nazev
provozovny.

Samotnych inzeratl mlze byt az 6 a jejich poradi je zavislé na Uspésnosti v aukci stejné
jako v pripadé standardnich inzeratl Sklik. Naklady mate vZzdy pod kontrolou a realna
cena za proklik tak nikdy nepfekro€i nastaveny limit pro maximalni cenu.
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Cim zagit?

Ke zprovoznéni produktovych inzeratd staci propojit ucet Sklik s aktivnim uctem na
Zbozi.cz v zalozce Nastroje pfimo v rozhrani Skliku.

< Propojeni se Zbozi.cz

PYi vytvareni kampané je nutné spravné vybrat Provozovnu vaseho e-shopu — bez
tohoto nastaveni je kampan nefunkéni.

Jak by mél vypadat produktovy feed?

Ne kazdy feed fungujici na Zbozi.cz bude fungovat pro Produktové inzeraty. Pro
bezproblémovy provoz si zkontrolujte, jestli vas feed odpovida potfebné specifikaci.

Vase pohodli pfi nastavovani produktovych kampani zavisi na tom, jak kvalitni data ve
feedu mate. Podle toho pak mizZete upravovat své cenové nabidky. Abyste mohli spustit
Produktové inzeraty, musi feed obsahovat néktery z nasledujicich tagu.

Kategorie <CATEGORYTEXT>

tagem m0zeme rozdélovat jednotlivé produktové skupiny pravé pomoci kategorii, které
by se mély shodovat se strukturou e-shopu.
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http://blog.sklik.cz/chcete-zvysit-pocet-konverzi-zacnete-pouzivat-i-produktove-kampane/

Vyrobce <MANUFACTURER>

Produktové skupiny midzeme rozdélit do sestav dle jednotlivych vyrobcu. Diky tomuto
tagu mame prehled o tom, které vyrobce chceme propagovat a které naopak ne.

V editaci produktové skupiny miZzeme nastavit jako podminku Kategorii i Vyrobce, ili
tagy mazeme pro lepSi zacileni kombinovat.

Dostupnost <DELIVERY_DATE>

Do produktovych skupin m{zeme zaradit podminku ,skladem”. Nebude se tak
propagovat zbozi, na které by lidé museli déle Cekat.

Cena <PRICE_VAT>

S timto atributem se pracuje jako s podminkou, nelze jim ale propagovat konkrétni
produkt. V nastaveni produktové skupiny mizeme nastavit, v jaké cenové hladiné
chceme produkty propagovat.

Mezi stavajici atributy si pak m(zete pridat dal$i 2 nové:
Stitek 1 <CUSTOM_LABEL_0>

Stitek 2 <CUSTOM_LABEL_1>

Jejich obsah je volitelny a m{zete pouzit libovolné hodnoty. Oznaci vybrané nabidky
jakymkoli textem a tim z nich vytvofi skupinu (napt. podle prodejnosti, marzové skupiny,
sezony, slevy, dopravy zdarma apod.)
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Jak jsme postupovali p¥i tvorbé PI1?

Cilem kampané e-shopu www.magnetickysvet.cz bylo zvysSeni poctu objednavek

a rozsifeni Uctu o nova klicova slova, ktera odpovidaji produktovym nazvim nabizeného
zbozi. Timto vylepSenim chceme zkratit cestu lidi k cili jejich hledani a usnadnit jim tak
pohyb po internetu.

o P¥ivytvareni struktury m@zeme ovlivnit, které produkty maji byt pomoci PI
inzerované. Protoze feed obsahoval roz§ifena a cenna data, byla zvolena strategie
zalozeni produktovych skupin podle jednotlivych vyrobcu.

» Diky zafazeni podminky ,skladem” do produktovych skupin nebude systém vydavat
zboZi, na které by zadkaznik musel déle ¢ekat. Pro zbozi s delsi ¢ekaci Ihtou je
mozné vytvofit jinou produktovou skupinu s nizsi cenovou nabidkou, ktera vynahradi
nizsi konverzi pomér, tak aby byla skupina dale ziskova.

o Jednotlivé produktové skupiny byly pfifazeny k nové vytvofenym sestavam pravée
podle nazvu vyrobce. Diky této struktufe se docili toho, Ze bude efektivnéjsi prehled
o navstévnosti, rentabilité a ziskovosti produkttd z jednotlivych produktovych skupin.

Co by mél sledovat spravce kampané?

* Vyhodnocovat vykon a efektivitu jednotlivych sestav.

o Sledovat vyhledavaci dotazy lidi a pfidavat vyluCujici slova pro detailnéjsi zacileni
na potencialniho zakaznika.

o 'V pfipadé vytvoreni nové kategorie produktl na e-shopu je tfeba ji nastavit také v PI.

* Reagovat na zmény ve feedu operativnimi zasahy v nastaveni kampané.
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Vysledky kampané s Pl — www.magnetickysvet.cz

Pro klienta je kampan spiSe dopliikovou, protoze zboZi neni pfes nazvy produkt( tolik
vyhledavané, ale i pfesto kamparn s Pl dosahla za necelého pal roku velmi dobrych
vysledkd.

B Konverze bez Pl B Konverze véetné Pl

Konverze s pfispénim PI

A Diky Plvzrostl podet

objednavek o 16%. I I I

B Kampari pro B Kampan s Produktovymi
, . vyhledavaci sit inzeraty
Konverzni pomer
Produktové inzeraty dosahuiji V kvétnu byl rozdil dokonce
v prameéru az 2,5 x vy$siho témér ctyrnésobny!

konverzniho poméru oproti
standardni kampanive
vyhledévaci siti.
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Dalsi vlastnosti nastaveni kampani s Produktovymi inzeraty:

Néaklady na kamparn s Pl tvofi 10 % celkovych nékladt do Skliku.
e Primérna cena konverze je o témér 30 % nizsi nez u klasické vyhledavaci kampané.
o Celkova hodnota objednavek je diky Pl o 17 % vysSi.

e Spolecné s klasickou inzerci na TOP pozicich nadale pokryvame nejcennéjsi plochy
Skliku ve vyhledavani Seznam.cz.

Zhodnoceni klienta

.Po vice nez pll roce vyuzivani hodnotime kampan Produktové inzeraty kladné.
Spolu s kampanémi Sklik zvySuje pocet a hodnotu objednavek na naSem e-shopu, coz
nas t&si.”

Ing. Jana Dostdlovd, majitelka internetového obchodu www.magnetickysvet.cz
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