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Predstaveni firmy Mototechna

Spole¢nost Mototechna svou historii piSe jiz vice neZ 6 desetileti. Pod jeji taktovkou

se v letech 1946-1989 v tehdejsim Ceskoslovensku ubiral smér a vyvoj automobilového
pramyslu. Sou¢asna Mototechna prosla zasadni obnovou a je moderni spole¢nosti, ktera
svou nabidkou uspokoji nejnaro¢néjsi zakazniky. Specializuje se prfedevsim na prodej
kvalitnich, minimalné uzivanych voz( a zaroven poskytuje motoristlim kompletni servis.

Jak jsme s firmou Mototechna postupovali

Mototechna méla dlouhodobé na Firmy.cz neplacené firemni profily. V €ervenci 2016
nas klient oslovil s tim, ze by rad investoval do propagace na Firmy.cz.

Dohodli jsme se na spusténi kampané. Cilem bylo navysit pocet objednavek.

Spusténim kampané klient automaticky ziskal profil Seznam naplno, diky kterému jsme
jej zviditelnili na nejnav§tévovanéjsich ¢eskych strankach: hlavni strance Seznam.cz,
v jeho vyhledavani, na Firmy.cz a Mapy.cz.

Celkové jsme vylepsili firemni profil. Zménili jsme text popisu ¢innosti, pfidali kvalitni
fotografie a doplnili vSechny Udaje o firmé.

Pridali jsme vSechny kategorie, které souviseji s Cinnosti klienta. Tim jsme zvySili pocet
zobrazeni firemnich profilG.

Spustili jsme aukci v kategoriich, které maji nejvy§si navstévnost. Aukci jsme nastavili
tak, aby byl klientdv firemni profil v nejnavstévovanéjSich kategoriich a na nejhledanéjsi
kli¢ova slova (napft. autobazary atd.) do 5. mista v kraji i CR.

Pridali jsme vyhledavaci dotazy s nadpridmérnou hledanosti mezi sledovana kli¢ova
slova.

Nakonec jsme nastavili notifikacni e-maily, které klienta automaticky upozorni, pokud
klesne pod pozadovanou pozici kvili vys$si konkurenéni nabidce v aukci.

Spusténim kampané na vybrana kli€ova slova jsme zviditelnili firemni profil klienta
na hlavni strané Seznam.cz a ve firemnich upoutavkach (viz screeny nize).
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http://seznam.cz/pro-firmy

Diky umisténi na 1.—5. pozici v CR se klient na n&ktera kli¢ova slova zobrazoval
i ve firemnich upoutavkach na prvni strané vypisu Seznam vyhledavani.

Na vybrana kliCova slova (ozna¢ena v klientském adminu tlapkou) zobrazujeme ve
firemni upoutavce az 5 firemnich profild. Firemni upoutavka je umisténa na prvnim misté
ve vyhledavani na Seznam.cz.
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Jaké byly vysledky

Diky profilu Seznam naplno doslo k vyraznému navysSeni po¢tu zobrazeni firemniho
profilu. Vzrostl tak i po&et proklikd do firemniho profilu a na webové stranky klienta.

Pocéet zobrazeni firemniho profilu

1134134

878898

797 315

45770

NavysSeni prokliki do firemniho profilu

708 %
647 % 631 %

bez
kampané
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Navyseni prokliki na webové stranky klienta

1122%

948 %

914 %

bez
kampané
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Klice k ispéchu
Hlavni doporuéeni pro nastavovani vykonnostné orientovanych kampani

1. Vyberte kvalitni Gvodni fotografii firemniho profilu.

dotazy.

3. Zvolte si poboc&ku, ktera se bude zobrazovat pfi nelokalizovanych dotazech jako
jedina v CR — s ohledem na mnoZstvi potencialnich zakaznik(i v mést&, kde pobocka
sidli.

4. Stejné jako v CR vydavame pouze jednu pobo&ku s nejvy$si denni investici
i v jednotlivych krajich, proto je dilezité, aby méla nejvy$si denni rozpocet nastaven
hlavni pobocka v kraji.

5. Navsechny pobocky firmy pfidejte vSechny kategorie, které souviseji s vasim
oborem ¢&innosti.

6. Nastavte aukci dle rozpoc¢tu od nejnavstévovanéjSich kategorii po nejméné
navstévované tak, abyste doséhli pozadovanych pozic.

7. Do sledovanych kli¢ovych slov pfidejte nejvyhledavanéjsi slova souvisejici s vasim
oborem.

8. Ovérte, najaké pozici se na tato kliCova slova zobrazujete. Pokud zatim
nedosahujete pozadovanych pozic, navyste aukci v nejnav§tévovangjsich
kategoriich, které klicové slovo ovliviiuji.

9. Pokud vam to dovoluje vas rozpocet, dostarite svoji firmu do vyhledavani
Seznam.cz a na hlavni stranu Seznam.cz. Budete tak cilit na vétsi pocet zakaznik(
a zaroven propagovat svou znacku.
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O Mototechné

Pfibéh legendarni Mototechny zacal na poc¢atku S0. let. Tehdy méla v socialistickém
Ceskoslovensku statni monopol na prodej automobil& a nahradnich dild a provozovala
opravny. Po listopadu 1989 podnik postupné presel do likvidace.

Znacku Mototechna znovu uvedla na trh spole¢nost AAA AUTO jako svou nabidku
zanovnich a prémiovych ojetych automobilli v roce 2012. V letoSnim roce byl projekt
oziveni Mototechny ocenén prestizni organizaci Czech TOP 100 plaketou symbolu
Uspésnych za revitalizaci znacky.

V soucasné dobé nabizi Mototechna zhruba padesat model{l voz(i od dvaceti vyrobc(,
a to na vSech jedenadvaceti pobo&kach AAA AUTO v Ceské republice a na tfinacti

na Slovensku. Jedna se o minimalné ojeté vozy s tovarni zarukou, se servisni historif,

s nizkym poctem najetych kilometrd a zpravidla po prvnim ¢i druhém majiteli. Jde
vétsinou o byvalé predvadéci automobily s bohatou vybavou, které Ize pofidit s Usporou
az 40 % vici cené nového vozu.

Mototechna poskytuje motoristiim také kompletni servis. PFi nakupu vozu mohou vyuzit
vyhodné finan&ni sluzby, v€etné specialniho tvéru Bumerang, ziskat kreditni kartu
Mototechna MasterCard, ale také auto na misté pojistit. Pfipraven je kvalitni zaru¢ni

a pozarucni servis, ktery zahrnuje i pneuservis a moderni lakovnu. VeSkeré zaleZitosti
spojené s provozem auta je tak mozné fesit pohodIné na jednom misté.
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