Pripadova studie pro spoleénost ChytryHonza.cz Q>
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O klientovi

ChytryHonza.cz je prvni ryze ¢esky online srovnavacC s kompletni nabidkou

, , finanCnich produktu. Na jediném miste naleznete na 180 nabidek produktd
od 75 bank a pojistoven. Nékteré produkty Ize rovnou sjednat online, napfiklad
cestovni pojisténi, pojisténi majetku nebo dokonce i povinné ruceni.
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Cile kampané dle zadani klienta

® @ ®

Zvyseni poptavky po zivotnim Osloveni vhodnych Optimalizace na klientem
a Urazovém pojisteni zakaznik( pozadované CPA
ResSeni Q

Zivotn{ pojisténi je produkt, ktery uzavirame v ur&ité Zivotni fazi,
proto jsme pracovali pouze s cilenou reklamou a vybrana byla vhodna
publika, ktera koresponduji s nabidkou produktu Zivotniho pojisténi:

/H\ﬁ Zivotni pojisténi pro zajisténi rodiny
Publikum: muzi ve véku 25-309 let, ktefi maji rodinu s détmi.
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Zivotni pojisténi k hypotéce
Gl

Publikum: muzi ve véku 25—-39 let, ktefi maji nebo aktualné fesi hypotecCni tveér.

Zivotni pojisténi aktivni Zivot

Publikum: muZi ve véku 25—-39 let, ktefi aktivhé sportuji. Pro Zeny ve véku 25—-59 let
byly v této kategorii vytvoreny vlastni bannery.
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_/ «  Pro kazdou kategorii produktu jsme vytvofili réizné kreativy v n&kolika variantach.
=
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Pokroéilé moznosti nastaveni v/

Na zakladé predchozi kampané a sledovani navstevnosti webu bylo zjisteno,
ze uzivatelé takto zasadni zivotni rozhodnuti fesi jen v urCitou dobu a nastaveni
kampané tuto skutec¢nost bralo v uvahu.

V hlavni roli nativni inzerat Q

Od zivotniho pojisténi Cekaji lide predevsim jistotu v kritické zivotni fazi. V online sveté mame
na vyvolani zajmu zpravidla kolem 0,5—-1 vtefiny. V prubéhu kampané se ukazalo, Ze nejvetsi
vykon ma nativni inzerat, bannerové pozice byly pro ucely kratkodobého vykonu pozastaveny.
Nejvétsi uspech mely fotografie, které primo ilustruji kritickou situaci, ktera v zivote Cloveka
muZze zpUsobit zasadni komplikace.
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- ﬁ — V kampani vzdy rotovalo vice rlznych kreativ najednou a potencionalni klient
se tak za kampan setkal s rznymi variantami.

VVyvoj kampané Q é@i

V/yvoj kampané — ukazka trendu

e CPA e CONV
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‘/ - Celkove naklady na konverzi se pribéZznou optimalizaci podafilo sniZit o vic nez 80 % oproti
zaCatku kampané. Celkovy vysledek byl 0 40 % lepSi nez klientem definovany cil pro CPA.

Vysledky Q

Vysledky celé kampané
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Vysledky nativni reklamy

V obdobi, kdy bézel pouze nativni inzerat jsme dosahovali primérného CTR 0,34 %.
PokrocCila technologie pro spravu kampané nam umoznila sledovat i dalsi zajimave
uhly pohledu na chovani oslovenych uzivatell. V kampani jsme napfiklad zaznamenali
411 tzv. conversion post impression, tedy konverzi, které byly provedeny do 7 dn(

po zobrazeni banneru.
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0,34 % 411
Primérné CTR Conversion post
impression

Zavérem Q

Pripadova stude ukazuje, jak v pribéhu €asu lze s kampani pracovat a vhodné ji
optimalizovat pomoci vhodnych kreativ, Casu a dalSich pokrocilych nastavenich
(omezeni domén, bannerové rotatory apod.), které ma RTB DSP k dispozici.
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