Branding jako zdroj
konverzi
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O UA store

UA store je Cesky e-shop, ktery se specializuje na prodej americké sportovni znacky
Under Armour. Jejich cilem je nabidnout komukoliv kvalitni produkty z funk&nich
materialll pro kazdodenni trénink. VeSkeré nabizené zbozi v e-shopu maji skladem

s okamzitou expedici. V soucasné chvili ptisobi na ¢eském a slovenském trhu. V Skliku
inzeruje od roku 2014 a v ramci svého marketingu vyuziva online i offline nastroje.

O brandingu

Branding je vysoce vizibilni graficky format, ktery obklopuje obsah na vyznamnych
obsahovych webech (Novinky.cz, Echo24.cz, Autoforum.cz, Vitalia.cz, MovieZone.cz
a dalsi). V podstaté se jedné o staticky banner o rozmérech 2000x1400 px. Vyhodou
je, ze se branding v pfipadé skrolovani webu pohybuje s jeho obsahem, a proto je stale
na ocCich.
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Cileni v brandingu

Diky vysoké vizibilit¢ mizeme branding v Skliku vyuZzit jak z hlediska akvizi¢niho tak
vykonnostniho. Je vhodny pro inzerenty, ktefi chtéji zviditelnit svoji znacku nebo
predstavit uzivateldm novy produkt ¢i sluzbu. Stejné jako ostatni Sklik formaty, Ize
branding kombinovat se vS§emi dostupnymi typy cileni (témata, umisténi, zajmy, zajmy
o koupi a kli¢ova slova).

Z hlediska vykonu je velkou vyhodou moznost vyuZiti cileni prostfednictvim
retargetingu, kde Ize oslovit uzivatele, ktefi navstivili web inzerenta béhem
poslednich 540 dnd.
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Uvod

Klient vyuziva Sklik primarné jako vykonnostni kanal, nicméné je ochotny testovat
vSechny novinky Skliku, které by mu mohly pomoci oslovit relevantni uZivatele.

Cilem brandingu bylo informovat stavajici navstévniky o novych akcich na webu
UA store neprehlédnutelnym formatem a zachovat pfitom stavajici podil nakladd
na obratu (PNO).

Jak jsme postupovali

Klient jiz dlouhodobé vyuZziva retargeting, proto tedy stacilo pouze vyrobit kreativu
v daném rozméru.

V ramci testovani tohoto formatu jsme vyzkousSeli nékolik strategii, kde bylo cilem
oslovit uzivatele, ktefi jiz alespon jednou navstivili stranky inzerenta. Jelikoz byla
kampan vykonnostné zamérena, bylo kratkodobé vylou€eno publikum, které na webu
uskutecnilo konverzi v podobé& nakupu.

Dle aktualnich novinek a akci na webu inzerenta jsme spolu s tim ménili vizudly kreativ.

V pribéhu kampané jsme sledovali vykon a optimalizovali prostfednictvim Upravy ceny
za tisic zobrazeni a frekvence zobrazeni jednomu uzivateli.
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https://napoveda.sklik.cz/typy-cileni/retargeting/

Vysledky brandingu s vyuzitim retargetingu

Novy typ formatu meél za Ukol oslovit dalSi vysoce relevantni publikum uzivatelQ
a zachovat vykon kampani. Porovnéavali jsme tak vykon brandingu oproti retargetingovym
kampanim s vyuzitim banner0.

Kamparn ve sledovaném obdobi od 7. 8. 2018 do 31. 1. 2019 ziskala:

Nariast CTR Navyseni objemu Nartst konverzniho
oproti retargetingu konverzi ke stavajicimu poméru oproti
s bannery retargetingu s bannery retargetingu s bannery
A 142 % A 33% A 52%

Doporuéeni pro nastaveni brandingu

e MinimalnivySe CPT se mUze v ¢ase ménit, pfevazné v zavislosti na sezéné.
Zvysenim CPT dosahnete vy$Siho objemu impresi. Méjte toto na paméti, aby
se vase kampan neprestala zobrazovat.

e Snizte frekvenci zobrazeni jednomu uzivateli. Nejlepsiho CTR jsme dosahli pfi
nastaveni frekvence 3 zobrazeni jednomu uzivateli za den. UZivatele jsme
zaroven nezabhltili.

o Kampan roz&lefite na Urovni sestavy dle ¢asovych obdobi (napt. 1.—3. den,
4.—7.den...). Diky tomu mizete l1épe optimalizovat CPT dle vykonu.

« Nezapomerite vyloucit publikum uzivateld, ktefi jiz na webu nakoupili.
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