Mobilni reklama na Seznam.cz Q

, , VSe, co jste chtéli vedét o mobilu a bdli jste se zeptat
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Jak Cesi vyuzivaji desktop a mobilni zafizeni? Q
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Nejvhodnéjsi dny pro mobilni reklamu Q
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Podil navstévnosti podle sluzeb Q
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Vyznam mobilni reklamy roste
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Konverzni pomér je 0 81 % vyssi v porovnani s rokem 2017.
42 % reklamy v obsahové siti bylo v poslednim kvartalu 2018 v mobilu.
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Mobilni reklama a chovani uzivatelt Q
33 % uzivateld mobilni reklamu neblokuje, ptestoZe vi jak
48 % uzivatelll pouziva mobil k vybé&ru zboZi, &teni recenzi
nebo nakupu pres internet
E 26 % uzivatel(i nakupuje b&zné& ptes mobil
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42 % uzivatel(l pres mobil zboZi vybira, ale nenakupuje
Co nejcastéji delaji mobilni uzivatelé? Q
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Sledovani videa 34 %

Hledani produkti 23 %

. % respondentd

Jak nejéastéji nakupuji mobilni uzivatelé? Q
2= 54%

Poukazky, vstupenky, vouchery 45 %

Obleceni a doplnky 44 %

Darky pro blizké / znamé 39 %

Telefon, prisluSenstvi 33 %

Spotrebni elektronika (TV, myéku apod.) 31%
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@ Kosmetika, drogerie, parfémy 28 %
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Hracky / zboZi pro déti 21 %

Léky a zdravotni potieby 20 %

Sportovni potreby 20 %

Potraviny 19%
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Pobyt, dovolena 16 %
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Jaké jsou prekazky nakupu pres mobil-
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953 % uzivateld uvadi jako nejéast&jsi prekazku
nakupu z mobilu nerezponzivni web | [
B Tip: Responzivita webu je kliCova pro zvySeni Sance objednavky produktd. L ><
UZivatelé v pfipadé neresponzivnich web( ukoncuji navstévu predcasné.
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— 771 % uzivatell tvrdi, Ze se na po&itadi 1épe vypliiuji Gdaje
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T% n Tip: Vyuzivejte co nejjednodussi zplisoby registrace uzivatell
— skenovani platebni karty, zapamatovani tdajd na webu apod.
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Trendy v mobilni reklameé Q

Mobilni Interscroller

Staticky mobilni format s nejvyssi vizibilitou v ramci naseho portfolia
patfi ke stabilné nejoblibenéjSim prémiovym formatim, které nabizime.
Jednoducha vyroba s moznosti video varianty.

Mobilni Canvas

Exkluzivni novinka, ktera umoznuje zapojit do full-screen mobilni
reklamy video, texty a obrazky v libovolné kombinaci na miru
potfebam konkrétnich produktl a sluzeb

Mobilni Outstream

Format videa s vizibilnim umisténim na zacatku ¢lanku — zobrazuje
se pfes 50 % plochy displeje. Jsou k nému navic dostupné veskeré
standardni videometriky jako napf. mira zhlednuti videa

n Tip: Vyuzivejte kratsi videospoty idealné s titulky
— je tfeba pocitat s pfehranim videa bez zvuku.

Vice formatd najdete na www.Adgallery.cz

Zdroje: Interni zdroje Seznam 2017-Q1/2019, globalni statistiky Skliku, Netmonitor 2018, Global Mobile Market Report
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