Mobilni vertikalni video Q)

J))

Videoformdt zrozeny pro mobilni vertikdlni prostredi.
Reklama, kterou jen tak nepfehlédnete. Pojdme si ukazat,
jak se da vyuZit k povedené kampani.

Proc vertikalni video v mobilu Q

@ Viditelné umisténi na zacatku ¢lanku.

Prekryje témér 100 % displaye.

) MuUzete vyuzit kreativy z Facebooku a Instagramu.

>
@ Jde zmerit dokoukanost videa.

Jak na to Q

V pripade kreativy mate moznost volby
mezi dvéma variantami — s prekryvnou vrstvou
a bez prekryvné vrstvy.

Video muZze obsahovat zvukovou stopu i text.

\
:i Tip: Video se automaticky zacne prehravat bez zvuku,
) proto doporuCujeme pouzivat titulky.

:’_ Tip: Vzhledem k tomu, Ze se video prehrava v mobilu,
doporucujeme kratSi stopaze.

Kde vSude ho umime Q>

GARAZ.CZ Ku Novinky.cz & PROZENY

S | ZPRAVY SUPER 61 SPORT.CZ

Jak video funguje v praxi Q

= Novinky.cz s Klient Mattoni 1873 ve spolupraci s agenturou Red Media

e e vyuzil pro svou kampan vertikalni video na webu Novinky.cz.

Agentura se rozhodla cilit na méné konzervativni cilovou

e it e o e it skupinu ve véku 25-39 let, a praveé proto si zvolila mobilni

i o etortelna et format. V kampani byla zapojend i jind média jako napfiklad

V prizkumu, kterého se ziucastnily tisicovky . . v ’ .

1 vyl 2 e i e i Facebook, Instagram a YouTube, jejichz cilem bylo oslovit
pfedevSim mladsi generaci. Starsi cilovou skupinu agentura
oslovila TV kampani.

délka spotu

15
vterin

22,2 %

dokoukanost

Absolutni jednic¢kou se stala plaz Zlatni rat
na ostrové Bra¢. Nazev tohoto malebného

mista zni v angli¢tiné Golden Horn a
odkazuje ke spi¢atému tvaru plaze. Za jeji

popularitou stoji i okolni morte, jehoz barva

Vysledky Q

Celkova dokoukanost na Novinky.cz byla
vice nez 4x lepSi nez na Facebooku
atémer /x lepSi nez v Instagram Stories.

Jak to vidi agentura Q)

,Kreativa a formdt byly ukazkou toho, jak by se mély takové awareness
kampané stavét. Tedy s vyuZitim full screen interaktivnich formata, které maji
vysokou vizibilitu. Ale také po strance medidlniho umisténi. Socidlni sité maji
velmi vysoky zdsah, ale kromé zjistovdni, zda tam cilovou skupinu vibec
zasdhneme, je i potreba koukat na to, kolik uzivateli z té cilové skupiny tam
realné je a kolik tam travi casu. MiZeme tak vyuZit specifikum ¢eskéeho trhu,
kde mdme velmi silnd média, kterd podléhaji kontrole obsahu a dokdzi
vykonové konkurovat socidlnim sitim.”

— Tomads Urban, Red Media

Co na to Seznam Q

,Podstatné je, Ze kreativa byla pochopitelnd i bez spusténého zvuku, a proto
dosahla tak péknych vysledkd. Klient mél moznost kreativu vyuZzit zdroven
na vice platformdch, coz je pro ného idedlni. Je vidét, Ze si plné uvédomuji

o

dulezitost zastoupeni mobilnich formdta.

— Petra Keratovd a Julie Strohmajerovd

@ Podivejte se na technické specifikace formatu i na konkrétni ukazky.
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https://www.technickaspecifikace.cz/cz/201/mobilni-video-interscroller/
https://www.adgallery.cz/cz/vsechny-sluzby/vsechny-platformy/vsechny-typy/mobilni-video-interscroller/vsechny-segmenty/

