Letem finanénim svétem — obsahova spoluprace Q

Klient: Ceska bankovni asociace

Provedeni: Product Media s.r.0. a Seznam.cz, a.s.
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Vlychozi situace

P¥i fedeni kampané& Ceské bankovni asociace pro rok 2019 navrhl Seznam.cz

, , ve spolupraci s agenturou Product Media komplexni obsahovou spolupraci.
Téma financni gramotnosti se tak mezi uzivateli podafilo rozsi¥it jak textovou
formou, tak prostfednictvim videoobsahu.

Kampan byla rozdélena do dvou vin — v prvni fazi jsme uzivatelim predstavili
téma ,Penize na cestach a jak o né nepfijit” a druha faze zastfreSovala téma
,Finan¢ni gramotnost aneb letem finan&nim svétem”.

Cilem kampané bylo rozsirit problematiku finan&ni gramotnosti mezi verejnost,
a ziskat tak co mozna nejvétSi zasah a interakci s obsahem.
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1. Penize na cestach a jak o né nepijit

Cilem prvni faze bylo seznamit verejnost s informacemi a praktickymi tipy ohledné
bezpecnosti pfi smene penéz a platbach v hotovosti na letnich dovolenych. Téma
bylo zpracovano v Seznam Native na Seznam Zpravach. V Clanku si uzivatelée mohli
vyzkousSet kviz, ve kterém se dozvedéli, zda dokazi rozpoznat svetove meny.

Soubézné jsme publikovali prvni epizodu online serialu Jak na penize, ktery byl
vysilan také v ramci poradu Byznys v Televizi Seznam a dale byl nasazen do ¢lanku
Seznam Native. Zasah videa jsme tak podpofili napfi¢ sluzbami Televizeseznam.cz,
Seznam Zpravy a Televize Seznam.
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2. Finanéni gramotnost aneb letem finanénim svétem

Druha faze kampané komunikovala téma pujcek, bezpecnosti na internetu,
padélanych bankovek a alternativnich moznosti plateb u prodejct. Tematicky blok
financni gramotnosti zastfeSoval druhy ¢lanek Seznam Native, ve kterém mohli
uzivatelé otestovat svou vlastni financni gramotnost nebo zhlédnout nové dily
poradu Jak na penize. Epizody byly publikovany take v online kanalu a pokraCovaly
v ramci porfadu Byznys v Televizi Seznam.
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seznam Zprévy SEZNAM NATIVEve spolupradi s d%\

Seznam
Native:

Nenechte se
ovladat penézi

Provedeni kampané podpofily rozhovory v pofadech Rodinka a Rano na Seznamu
v Televizi Seznam. JelikoZ se jednalo o publicisticky atraktivni téma, vznikly také
redakéni €lanky na Seznam Zpravach doplnéné o tematické epizody poradu Jak
na penize.

Po dobu celé kampané byl obsah promovan pres nativni reklamu a dalsi
reklamni formaty napfic sluzbami Televizeseznam.cz, Seznamzpravy.cz,
Novinky.cz, Prozeny.cz, Super.cz a Sport.cz.
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Vysledky Q
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23 036 157 847 202 833
Zobrazeni élankadi Zobrazeni élanku Zhlédnuti online
Seznam Zpravy Seznam Native porad Jak na penize

115059 71,3 %

Reach Televize Seznam Primeérna mira

Byznys, Rodinka dokoukanosti
a Rano na Seznamu videa ze %

Zhodnoceni Q

V primeéru uzivatelé stravili s €lanky Seznam Native 11 minut (Clanek
Bezpecna dovolena) a 6,5 minuty (Clanek Nenechte se ovladat penézi).

21 638 unikatnich uzivateld si v ramci kvizu ,Nenechte se ovladat penézi”

v Seznam Native otestovalo, zda rozumi sveétu financi. Na zaklade vysledk
testu byla uzivatelim doporuCovana témata, ve kterych ziskali nejmené bodd.
Na zakladé doporu€ovaného textu se tak uzivatelé mohli o problematické oblasti
dozvédeét vice.
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Primérna dokoukanost jednotlivych videi porfadu do % stopaze dosahla 71,3 %.
Pridmérna mira dokoukanosti videoobsahu Seznamu se pohybuje okolo 60 %.
Dle vysledk( se tak podafilo zasahnout relevantni publikum.
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Vyjadreni klienta Q

,Za agenturu ProductMedia, s.r.o. i naseho klienta Ceskd bankovni asociace

, , mohu pouze dodatecné podéekovat za realizaci tohoto projektu, ve kterém se
ndm ,doufdm” podarilo naplnit o¢ekavani klienta v rdmci jeho edukacnich
financnich snah na ¢eském medialnim trhu. Kladné hodnotim pomoc s vybérem
medii v rdmci Seznamu, ale i operativni pristup Seznamu v prabéhu kampaneé.
Za klienta tlumocim spokojenost predevsim s realizaci ¢ldnki v ramci Seznam
Native, ale i proaktivhim pfistupem tymu Janka Rubese k natocenym videim.
Vidim i v budoucnu zajimavy prostor pro spolupradci.”

— Radek Janes, Managing Director agentury ProductMedia, s.r.o.
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