MujKoberec.cz: Testovani videoreklamy a novych metrik Q

Agentura: PLA C<EMENT.cz Klient: Mujkoberec

Specialisté PPC reklamy Specialisté na koberce

Agentura PLACEMENT.cz spolec¢né s klientem MujKoberec.cz
pripravila pripadovou studii a infografiku o videoreklamé

v Skliku. Konkrétné, slo o videoreklamu typu Instream

a Outstream. Videokampané dopliovaly také bannery pro
zpétné osloveni uzivateld, ktefi prisli na web MujKoberec.cz

pravé z videoreklamy. Publika sbirali pomoci UTM parametru
pFimo v Skliku.

Videoreklama v Skliku

V reklamnim systému Sklik je mozné vyuzit jako jeden z formatu
v obsahove siti videoreklamu, a to formou videospotu (o délce

7/ az 60 vterin, prficemz po S vtefinach ma uzivatel moznost video
preskocit) a nebo bumperu (6 sekundové nepreskocitelne video).

Platebni model u tohoto formatu je CPT a je mozné vyuzit formu
Instream nebo Outstream.

Cisla z videoreklamy Skliku
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,Pro klienta MujKoberec.cz jsme hledali nové pfilezitosti

v online marketingu. Vsadili jsme na videoreklamu,

kterou vnimame jako vizudlni formu reklamy orientovanou
na vykon a posileni znacky. Video kampané se ndm
osvedCcily pro jesté sirsi zviditelnéni klienta a jeho sluzeb.
V kombinaci cileni na nové potencidlni zakazniky

a pro remarketing se nam podafilo ziskat maximum.”

Ales Havranek
Seniorni PPC specialista v agenture PLACEMENT.cz
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