3 strategie
k efektivnéjsi inzerci

v obsahoveé siti Sklik

~r 7

Opravdu vyuzivate obsahovou sit Sklik na maximum?
Pripravili jsme pro vas 3 strategie, diky kterym bude vase

kampan skute¢né efektivni.

1. Chci

maximalizovat obrat

Hlidejte ztracena zobrazeni

Ukazatel ztracenych zobrazeni
fika, o kolik impresi v ramci
zvoleného obdobi prichazite

z ddivodu nizkého rozpoctu.
Zvyste tedy rozpocet. Pokud
ho nemUzete zvysit, adekvatné
snizte CPC a zpresnéte cileni.
Ztratou impresi &i proklikd tak
prichazite o pfipadné konverze,
které by lidé provedli.

Zvyste pocet vyhranych aukci

Metrika win-rate vam v %
ukazuje, kolik jste vyhrali aukci,
do kterych reklama $la. Pokud je
win-rate nizky, zvyste CPC, tak
aby $la sestava do vice aukci.
To je dllezité u nejvykonnéjsich
kampani a kampani s cilem
maximalizovat objem konverzi,
napriklad retargetingové
kampané.

Vyuzijte Sablony
u dynamického retargetingu

Vlastni Sablony pro DRTG
dokazi zvednou konverzni
pomér oproti defaultnim
Sablondm az o0 28 %. Nastaveni
Sablon vam zabere par
minut, ale pfinos mize byt
vyrazny. Doporu€ujeme také
testovat vice Sablon, kde
jsme dométili rozdil 4 % CTR
a 17 % konverzni pomér mezi
Sablonami.

2. Chci

zvysit profitabilitu

Upravte pocet vyhranych aukci

Pokud mate vysoky win-rate

a omezeny rozpocet, nebojte se snizit
CPC. | kdyz vam druhy den klesne
win-rate, ziskate za stejny rozpocet
nizsi CPT a vétsi objem proklikd. Diky
niz§imu CPC tak muzete sniZit cenu
za konverzi, ptipadné PNO. Win-rate
5 % nemusi byt maly, pokud jste na
limitu s rozpocétem a cili.

Automatizujte kreativy —
dynamicky banner

U kreativ skrz propojeni Skliku

a Zbozi.cz odpada kolikrat zdlouhava
vyroba vSech rozmér(, rozdilnych
barev nebo ¢asto se ménicich cen
produktl. Na par kliknuti si nastavite
vlastni vzhled banneru, CTA tlacitka,
typ fontd atp. Sablony také miiZzete
A/B testovat. Podrobné informace

k DB najdete v napovedeé.

Testujte nova cileni a automatizujte

Ziskejte nové zakazniky pres nova
cileni. Chovani lidi se méni, stejné
tak i jejich zajmy a nakupni tendence.
Podporte tak fungujici cileni, naopak
zastavte to, které aktualné nepfinasi
vykon. Nezapominejte ani na
moZznost optimalizace kreativ podle
CPA/PNO.

VyuZzijte filtr inventare u DRTG tak,

Ze vyloucite polozky s malou marzi
nebo produkty, které nejsou skladem.
Snizite tak naklady na zbozi, které

si uzivatel ihned nekoupi. Pokud
chcete tyto polozky i tak inzerovat,
doporucujeme vytvorit samostatnou
kampan nebo sestavu. Doporuceni k
filtru inventare najdete v napovede.

3. Chci

nejefektivnéjsi zasah
(brandova reklama)

Upravte poéet vyhranych aukci

Nezahlcujte uzivatele vysokou
frekvenci reklamy. Metrika udava,
kolikrat se reklama primérné
zobrazila jednomu ¢lovéku ve
zvoleném obdobi. U brandovych
kampani jako video reklama
nebo branding pracujte s nizsi
frekvenci okolo 3. U banner( az
10 zobrazeni.

Automatizujte kreativy —
dynamicky banner

Zasah rika, kolik bylo od za¢atku
béhu kampané celkem osloveno
lidi. Diky tomu mate moznost
prizpGsobovat cileni, rozpocty
Ci bidy k dosazeni poZzadovaného
objemu zasazenych uzivatel(.

Spole&né s metrikou zasah
reklamy tak mate skrze
metriku novi uzivatelé silny
nastroj, jak snadno vyhodnotit
Uspésnost kampani, konkrétné
pfiristek novych, oslovenych
uzivatelQ. Z prirGstkd uvidite,
zda oslovujete stale nové nebo
z vétsi ¢asti ty stavajici. Nové
uzivatele ziskate pridavanim
novych cileni.

Testujte nova cileni
a automatizujte

Nejvétsiho podilu impresf
dosahnete vyuzitim minimalné
téchto rozméra: 300250
—300x300 — 480x300

— 300x600 — 480x480

a 970x310. Ziskate tak vice nez
80 % vsSech impresi. Vysokym
zasahem si zajistite, Ze reklamu
uvidi opravdu kazdy.

Je v poradku, kdyz vidite podil zobrazeni 100 % a win-rate 5 %.

Znamena to, Ze rozpoctem neomezujete vydej reklamy, ale reklama,
ktera jde do aukce, vyhrala jen 5 % ze vSech zacéastnénych aukci.
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https://napoveda.sklik.cz/reklamy/sablony-reklam/
https://blog.seznam.cz/2020/11/testujete-sablony-v-dynamickem-retargetingu-meli-byste-dobre-pripravena-sablona-vam-ziska-vice-zakazniku/
https://blog.seznam.cz/2020/11/testujete-sablony-v-dynamickem-retargetingu-meli-byste-dobre-pripravena-sablona-vam-ziska-vice-zakazniku/
https://blog.seznam.cz/2020/11/testujete-sablony-v-dynamickem-retargetingu-meli-byste-dobre-pripravena-sablona-vam-ziska-vice-zakazniku/
https://napoveda.sklik.cz/reklamy/dynamicky-retargeting/filtr-inventare/#priklady-omezeni

