Co dokaze Outstream? Q

Klient: Mountfield

Klient Mountfield se rozhodl propagovat sezonni zbozi —
elektrokola. Vyuzil k tomu videoformat Outstream. Jeho cilem
bylo sdélit uzivateliim na internetu, Ze Mountfield neni jen
prodejce zahradniho vybaveni a bazénii, ale ze se zabyva také
prodejem elektrokol. V ramci kampané klient vyuzil cileni

na umisténi (nejvétsi weby Seznamu jako je domovska stranka
Seznam.cz, Novinky.cz, Sport.cz apod.), cileni na zajmy

o koupi (elektrokola) a retargeting na vSechny uzivatele, ktefi
navstivili klientovy stranky. Znazornéna data jsou za jeden
kalendarni mésic.

Co tedy dokaze Outstream za jeden mésic?

o ‘

1,7 + mil. 69,64 k&

PR impresi prepocCtené
—— Q CPT ——
i
q«h |

1074 882 10 k&

unikatnich pfepocteny
uzivatelt klik

—— S——
433 928 / \ 0,11 k&
zhlédnuti za osloveni
\ 1 unikatniho
S~~~ uzivatele

-
T~

11 704 219

pfivedenych lidi asistovanych konverzi
na web za celkem a u 95 konverzi byly jako
119 308 K¢ posledni zdroj kliku
Videometriky*

25 % 0,27 kg 9,3s

mira zhlédnuti cena za zhlédnuti doba sledovani

* zkoumana kreativa méla 20 sekund

7
N

Q/
\

Tipy k formatu Outstream

Reklama se spousti bez zvuku — myslete na to, aby kreativa
davala smysl i bez zvukove stopy. Vkladejte titulky nebo text.
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Reklama se pfi scrollovani strankou spousti pfi zobrazeni
20 % plochy prehravacCe — v Uvodu videa umistéte titulky
do horni poloviny videa nebo do horni poloviny videa
alespon v zaCatku stopaze umistéte nosné sdéleni kreativy.

Dulezité informace sdélte na zaCatku kreativy.

NepouZzivejte kreativy pro bumper, vhodna stopaz kreativy
pro Outstream je 10—20 sekund.

Zalozte zvl4st kampan pro Outstream, at mUzete tento
format vyhodnotit zvlast od Instreamu.
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Vlyberte vhodné umisténi v souvislosti s cilenim
a zvolenou kreativou.
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, , ,S narudstajici popularitou videoreklamy jsme se rozhodli
v letosnim roce propagovat segment elektrokol formou
outstreamového videa. Nasim cilem bylo sdélit novym
zakaznikum, Ze Mountfield neni jen prodejce zahradniho
vybaveni a bazéndu, ale ze se od roku 2018 zabyva
i prodejem elektrokol.

Jako idedIni se ndm zddla videoreklama formou
outstreamu, kdy jsme oslovili za pomérné kratky ¢as
mnoho novych zakaznikd. Celkové outstreamova reklama
predcila nase oc¢ekavani, a proto jsme ji zaradili mezi
nedilnou soucdst nasich online kampani.”

— Ondrej Hykel, PPC specialista
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