
Dom��ení vlivu kampan� na vnímÆní zna�ky pomocí Seznam Brand Liftu

Klient: Hyundai Motor Czech s.r.o.

O Seznam Brand Liftu

Hyundai Motor Czech je o�ciÆlní partner �eskØ fotbalovØ reprezentace. OnlinovÆ 
kampa�, kterÆ b��ela v období mistrovství Evropy ve fotbale, m�la za cíl posílit 
vnímÆní zna�ky Hyundai jako hlavního partnera �eskØ fotbalovØ reprezentace 
u ve�ejnosti.

Cílem Seznam Brand Liftu bylo zm��it vliv onlinovØ kampan� na vnímÆní zna�ky 
Hyundai jako�to p�edního partnera �eskØ fotbalovØ reprezentace. Zajímalo nÆs 
srovnÆní s ostatními partnery �eskØ fotbalovØ reprezentace a s konkuren�ními 
zna�kami aut, proto vznikly dva dotazníky. 

Pr�b�h spoluprÆce

O spole�nosti a domluvených cílech

Seznam Brand Lift m��í dopad brandovØ kampan� na zna�ku formou 
�jednoklikovØho� dotazníku. Pomocí otÆzky re�ektuje hlavní cíl kampan�. NÆstroj 
poskytuje inzerent�m informace o vybavení si zna�ky, pov�domí o ní, uva�ovÆní 
o nabízenØm produktu �i promovanØ zna�ce, nÆklonnosti k ní a obecn� takØ 
nÆkupním zÆjmu. Dotazy jsou zobrazovÆny dv�ma skupinÆm � kontrolní (pretestem), 
kterÆ se s kampaní je�t� nesetkala a exponovanØ, kterÆ kampa� ji� vid�la. 

Kampa� vznikla pod taktovkou Seznam Brand Studia a stav�la na dvou pilí�ích. Nejprve 
byla vytvo�ena online fanzóna. Tam lidØ krom obsahu o �ampionÆtu mohli nalØzt 
i velkou tipova�ku o ceny nebo posílat vzkazy �eským reprezentant�m. Potom vznikl 
nový po�ad Jedeme na Euro, který tvo�ila redakce Seznam ZprÆv. Po�ad, krom� product 
placementu, dopl�ovaly takØ sponzorskØ spoty a v�echny epizody se publikovaly na 
webu Seznam ZprÆv do �lÆnk� se zacílenými bannery klienta. Komunikaci dopl�ovaly 
takØ bannery v tematických �lÆncích nap�í� Seznamem a spoty na rÆdiu Expres FM.
 
P�ed startem kampan� bylo nutnØ zjistit, jakØ zna�ky si lidØ, kte�í kampani je�t� nebyli 
vystaveni (kontrolní skupina), asociují s �eskou fotbalovou reprezentací. DotazovÆní 
bylo spu�t�no od pÆtku 4. 6. 2021 do ned�le 6. 6. 2021. Za tuto dobu jsme nasbírali 
6 999 odpov�dí v obou anketÆch. StejnØ dotazovÆní pak prob�hlo u lidí, kte�í se 
s kampaní setkali (exponovanÆ skupina), v ned�li 4. 7. 2021, tedy den po �tvrt�nÆle 
s DÆnskem a vypadnutí �eskØ fotbalovØ reprezentace z turnaje. Celkový po�et odpov�dí 
byl 4 921.

Chcete se dozv�d�t je�t� více detail� ohledn� tØto kampan�? 
Napi�te Milo�i Uldrichovi nebo Zby�kovi NovÆkovi.

Shrnutí kampan�

Poda�ilo se nÆm významn� posílit vnímÆní Hyundai jako hlavního partnera 
�eskØ fotbalovØ reprezentace. Procento lidí, kte�í identi�kovali Hyundai jako hlavního 
partnera �eskØ fotbalovØ reprezentace narostlo o 84 % � tedy na 40 % v kontextu 
partner�. V kontextu ostatních automobilek si Hyundai polep�ila dokonce 
o 98 % � na 63 %. V obou p�ípadech se Hyundai p�esunula z druhØho místa 
v kontrolní skupin� na první místo ve skupin� u�ivatel�, kte�í kampa� vid�li.

V�echny testovanØ formÆty p�isp�ly k dosa�ení cíle. U v�ech zvolených komunika�ních 
formÆt� exponovanØ skupiny byla Hyundai na prvním míst�. Nejsiln�j�í výsledky jsme 
podle o�ekÆvÆní zaznamenali v segmentu lidí, kte�í byli vystaveni kombinaci formÆt�, 
�etli obsah na Seznam Nativu a zÆrove� vid�li videospot apod.

Z jednotlivých komunika�ních strategií m�la na odpov�di ve prosp�ch kategorie 
Hyundai nejsiln�j�í dopad sout��. LidØ, kte�í se o sout�� zajímali odpovídali nejvíce 
ve prosp�ch kategorie Hyundai. Zajímavostí je neo�ekÆvan� silný výsledek videospotu. 
SilnØ propojení obsahu se zna�kou vedlo k zapamatovÆní si Hyundai jako partnera 
�eskØ fotbalovØ reprezentace.

Výsledky ankety p�ed kampaní ukÆzaly, �e nejvíce �ech� p�edpoklÆdÆ, �e partnerem 
�eskØ fotbalovØ reprezentace je �koda. T�etina v�d�la, �e je to Hyundai. Po kampani 
se v�ak situace výrazn� zm�nila a tØm�� jednou tolik dotazovaných si vybavilo 
zna�ku Hyundai jako�to o�ciÆlního partnera �eskØ fotbalovØ reprezentace.

Kdo je o�ciÆlním partnerem �eskØ fotbalovØ reprezentace?

Seznam Brand Lift je velmi zajímavým dopl�kem pro m��ení výkonnosti ke 
standardnímu dotazníkovØmu �et�ení, kterØ na pravidelnØ bÆzi provÆdíme. 
Je tedy mo�nØ porovnÆvat zm�nu vnímÆní na cílen� exponovanØm publiku 
v rÆmci Seznam Brand Liftu oproti standardnímu nÆhodn� vybranØmu 
vzorku respondent� ve spole�nosti. V obou p�ípadech popisovanØho 
projektu sledovanØ metriky zaznamenÆvají rostoucí tempo.

R�st vnímÆní zna�ky na exponovanØm publiku v rÆmci Seznam Brand 
Liftu je v�ak dramaticky vy��í a projevuje se œsp�ch jednotlivých formÆtu 
� p�edev�ím video obsahu. Osobn� pova�uji za d�le�itØ podobný 
brandov� zam��ený obsah soustavn� udr�ovat pro zachovÆní 
po�adovaných výsledk�.

Jan Przyczko
Marketing Manager, Hyundai Motor Czech
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Výsledky aneb �eho se nÆm poda�ilo dosÆhnout

U druhØ otÆzky výsledky ukÆzaly, �e s �eskou fotbalovou reprezentací je nejvíce 
spojovÆna zna�ka Puma. Hyundai ztrÆcela 8 procentních bod�. Po kampani se v�ak 
zna�ka Hyundai ve vnímÆní dotazovaných posunula na první místo.

VyjÆd�ení klienta

Seznam Brand Lift: Výsledky p�ed a po kampani

Zdroj: Seznam Brand Lift (n kontrolní skupina 3504, n exponovanÆ skupina 2267)
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Kterou z t�chto zna�ek si nejvíc spojujete s �eskou fotbalovou reprezentací?
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Seznam Brand Lift: Výsledky p�ed a po kampani

Zdroj: Seznam Brand Lift (n kontrolní skupina 3495, n exponovanÆ skupina 2654)
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