(Dom en vlivu kampan navn mEn zna ky pomoc Seznam Brand Liftu Q>

Klient: Hyundai Motor Czech s.r.o.

O Seznam Brand Liftu

Seznam Brand Lift m  dopad brandov@d kampan nazna ku formou
jednoklikov@ho dotazn ku. Pomoc otkzky re ektuje hlavn c | kampan . NAstroj
poskytuje inzerent m informace o vybaven sizna ky, pov dom on,uva ovikn

0 nab zen@m produktu i promovand zna ce, nkklonnosti k n a obecn takd

nEkupn m zEjmu. Dotazy jsou zobrazovkny dv ma skupin£m kontroln (pretestem),
kterk se s kampan je t nesetkala a exponovand, kterk kampa ji vid la.

<O spole nostia domluven ch c lech Q>

Hyundai Motor Czech je o cikln partner esk@ fotbalovd reprezentace. Onlinovi
kampa , kterEb elavobdob mistrovsty Evropy ve fotbale, m la zac | pos lit
vn mEn zna ky Hyundai jako hlavn ho partnera esk@ fotbalov@d reprezentace

u ve ejnosti.

C lem Seznam Brand Liftu bylo zm it vliv onlinovd kampan navn m&n zna ky
Hyundai jako to p edn ho partnera eskd fotbalov@d reprezentace. Zaj malo nks
srovnkn s ostatn mi partnery esk@d fotbalov@d reprezentace a s konkuren n mi
zna kami aut, proto vznikly dva dotazn ky.

<Pr b h spoluprkce Q>

Kampa vznikla pod taktovkou Seznam Brand Studia a stav la na dvou pil ch. Nejprve
byla vytvo ena online fanz na. Tam lidd krom obsahu o ampion£tu mohli nal@zt

| velkou tipova ku o ceny nebo pos lat vzkazy esk m reprezentant m. Potom vznikl
nov po ad Jedeme na Euro, kter tvo ila redakce Seznam Zprkv. Po ad, krom product
placementu, dopl ovaly takd sponzorsk@ spoty a v echny epizody se publikovaly na
webu Seznam Zprkv do |&nk se zac len mi bannery klienta. Komunikaci dopl ovaly
takd bannery v tematick ch |Encchnap Seznamem a spoty na rkdiu Expres FM.

P ed startem kampan bylo nutn@ zjistit, jak@d zna ky si lid@, kte kampanije t nebyli
vystaveni (kontroln skupina), asociuj s eskou fotbalovou reprezentac . DotazovAn
bylo spu t no od p&tku 4. 6. 2021 do ned le 6. 6. 2021. Za tuto dobu jsme nasb rali

6 999 odpov d v obou anketkch. Stejn@d dotazovin pak prob hloulid, kte se

s kampan setkali (exponovank skupina),vned li4.7.2021, tedy den po tvrt nkle

s DEnskem a vypadnut eskd fotbalov@ reprezentace z turnaje. Celkov po et odpov d
byl 4 921.

<V sledky aneb eho se nEm poda ilo dosEhnout Q>

Seznam Brand Lift: V sledky p ed a po kampani
Kdo je o cikln m partnerem esk@d fotbalov@ reprezentace?
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Zdroj: Seznam Brand Lift (n kontroln skupina 3504, n exponovank skupina 2267)

V sledky ankety p ed kampan ukkzaly, e nejvce ech p edpoklidk, e partnerem
eskd fotbalov@ reprezentace je koda. T etinav d la, e je to Hyundai. Po kampani

sev aksituacev razn zm nilaatdm jednou tolik dotazovan ch si vybavilo

zna ku Hyundai jako to o ci£ln ho partnera esk@ fotbalov@ reprezentace.

Seznam Brand Lift: V sledky p ed a po kampani
Kterou zt chtozna ek sinejv c spojujete s eskou fotbalovou reprezentac ?

45% 4 34%
40%

35% Kontroln

‘ I B Exponovank
Nev

Hyundai Puma Staropramen

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%
Pepsi

Zdroj: Seznam Brand Lift (n kontroln skupina 3495, n exponovank skupina 2654)

U druh@ otkzky v sledky ukfzaly, e s eskou fotbalovou reprezentac je nejv ce
spojovina zna ka Puma. Hyundai ztr&cela 8 procentn ch bod . Po kampani se v ak
zna ka Hyundai ve vn mEn dotazovan ch posunula na prvn m sto.

<Shrnut kampan Q>

Poda ilo se nEmv znamn pos lit vn m&n Hyundai jako hlavn ho partnera

eskd fotbalovd reprezentace. Procento lid , kte identi kovali Hyundai jako hlavn ho
partnera esk@ fotbalov@ reprezentace narostlo 0 84 % tedy na 40 % v kontextu
partner .V kontextu ostatn ch automobilek si Hyundai polep ila dokonce
098% na63%.Voboup padech se Hyundai p esunula z druh@ho m sta
v kontroln skupin naprvn m sto ve skupin u ivatel ,kte kampa vid li.

V echny testovan@ formAty p isp ly kdosa en cle.Uv ech zvolen ch komunika n ch

formAt exponovan@ skupiny byla Hyundai na prvn m m st . Nejsiln j v sledky jsme

podle o ek&vEn zaznamenali v segmentu lid , kte byli vystaveni kombinaci form4t |,
etli obsah na Seznam Nativu a zErove vid li videospot apod.

Z jednotliv ch komunika n ch strategi m la na odpov dive prosp ch kategorie

Hyundai nejsiln j dopad sout .Lidd, kte se osout zajmaliodpov dalinejvce

ve prosp ch kategorie Hyundai. Zaj mavost je neo ekkvan siln v sledek videospotu.

Silnd@ propojen obsahu se zna kou vedlo k zapamatovEn si Hyundai jako partnera
eskd fotbalov@ reprezentace.

<VyjﬁEd en klienta Q>

J)J

Seznam Brand Lift je velmi zaj mav m dopl kem prom en v konnosti ke
standardn mu dotazn kov@dmu et en, kter@ na pravidelnd bZzi provid me.
Je tedy mo n@ porovnAvat zm nuvn miAn naclen exponovan@m publiku
v rEmci Seznam Brand Liftu oproti standardn mu n£hodn vybran@mu
vzorku respondent ve spole nosti. V obou p padech popisovan@ho
projektu sledovan@ metriky zaznamenAvaj rostouc tempo.

R stvn mAn zna ky na exponovan@m publiku v rEmci Seznam Brand

Liftu je v ak dramaticky vy  a projevuje se esp ch jednotliv ch formAtu
p edev m video obsahu. Osobn pova ujizad le itd podobn

brandov zam en obsah soustavn udr ovat pro zachovAn

po adovan chv sledk .

Jan Przyczko
Marketing Manager, Hyundai Motor Czech

Chcetesedozv d tje t vcedetail ohledn t@tokampan ?
Napi te Milo i Uldrichovi nebo Zby kovi Nov&kovi.
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