Domeéreni vlivu kampané na vnimani znac¢ky pomoci Seznam Brand Liftu @

Klient: Hyundai Motor Czech s.r.o.

O Seznam Brand Liftu

Seznam Brand Lift méfi dopad brandove kampané na znacku formou
Jednoklikového” dotazniku. Pomoci otazky reflektuje hlavni cil kampané. Nastroj
poskytuje inzerentim informace o vybaveni si znacky, povédomi o ni, uvazovani

0 nabizeném produktu i promované znacce, naklonnosti k ni a obecné také
nakupnim zajmu. Dotazy jsou zobrazovany dvéma skupinam — kontrolni (pretestem),
kterd se s kampani jeSté nesetkala a exponované, ktera kampan jiz vidéla.

O spoleénosti a domluvenych cilech Q)

Hyundai Motor Czech je oficialni partner Ceské fotbalové reprezentace. Onlinova
kampan, ktera bézela v obdobi mistrovstvi Evropy ve fotbale, méla za cil posilit
vhimani znaCky Hyundai jako hlavniho partnera Ceské fotbalové reprezentace

u verejnosti.

Cilem Seznam Brand Liftu bylo zméfit vliv onlinové kampané na vnimani znacky
Hyundai jakoZto prfedniho partnera Ceské fotbalové reprezentace. Zajimalo nas
srovhani s ostatnimi partnery Ceské fotbalové reprezentace a s konkuren¢nimi
znaCkami aut, proto vznikly dva dotazniky.

Kterou z téchto znacek si nejvic Kdo je oficialnim partnerem
spojujete s ¢eskou fotbalovou ceskeé fotbalove reprezentace?
reprezentaci?
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Pribéh spoluprace Q>

Kampan vznikla pod taktovkou Seznam Brand Studia a stavéla na dvou pilifich. Nejprve
byla vytvorena online fanzéna. Tam lidé krom obsahu o Sampionatu mohli nalézt

i velkou tipovacku o ceny nebo posilat vzkazy Ceskym reprezentantim. Potom vznikl
novy porad Jedeme na Euro, ktery tvofila redakce Seznam Zprav. Porad, kromeé product
placementu, doplnovaly také sponzorské spoty a vsechny epizody se publikovaly na
webu Seznam Zprav do ¢lankl se zacilenymi bannery klienta. Komunikaci doplfovaly
také bannery v tematickych ¢lancich napfi¢ Seznamem a spoty na radiu Expres FM.

Pred startem kampané bylo nutné zjistit, jaké znacCky si lidé, ktefi kampani jesté nebyli
vystaveni (kontrolni skupina), asociuji s ceskou fotbalovou reprezentaci. Dotazovani
bylo spusténo od patku 4. 6. 2021 do nedéle 6. 6. 2021. Za tuto dobu jsme nasbirali

6 999 odpovéedi v obou anketach. Stejne dotazovani pak probehlo u lidi, ktefi se

s kampani setkali (exponovana skupina), v nedéli 4. 7. 2021, tedy den po Ctvrtfinale

s Danskem a vypadnuti Ceské fotbalové reprezentace z turnaje. Celkovy poCet odpovedi
byl 4 921.

Vysledky aneb ¢eho se nam podafrilo dosahnout Q>

Seznam Brand Lift: Vysledky pred a po kampani
Kdo je oficialnim partnerem ¢eské fotbalové reprezentace?
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Zdroj: Seznam Brand Lift (n kontrolni skupina 3504, n exponovana skupina 2267)

Vysledky ankety pfed kampani ukézaly, Ze nejvice Cech(l ptedpoklada, Ze partnerem
Seské fotbalové reprezentace je Skoda. Tretina v&déla, Ze je to Hyundai. Po kampani
se vSak situace vyrazné zmeénila a témér jednou tolik dotazovanych si vybavilo
znaCku Hyundai jakozto oficialniho partnera Ceské fotbalové reprezentace.

Seznam Brand Lift: Vysledky pred a po kampani
Kterou z téchto znacdek si nejvic spojujete s Ceskou fotbalovou reprezentaci?

45% 4 34%
40%

35% Kontrolni

‘ I B Exponovani

Hyundai Puma Staropramen Nevi Pepsi

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Zdroj: Seznam Brand Lift (n kontrolni skupina 3495, n exponovana skupina 2654)

U druhé otazky vysledky ukazaly, Ze s Ceskou fotbalovou reprezentaci je nejvice
spojovana znaCka Puma. Hyundai ztracela 8 procentnich bod. Po kampani se vSak
znaCka Hyundai ve vnimani dotazovanych posunula na prvni misto.

Shrnuti kampané Q>

Podafrilo se nam vyznamneé posilit vnimani Hyundai jako hlavniho partnera

Ceské fotbalové reprezentace. Procento lidi, ktefi identifikovali Hyundai jako hlavniho
partnera Ceske fotbalove reprezentace narostlo o 84 % — tedy na 40 % v kontextu
partneru. V kontextu ostatnich automobilek si Hyundai polepsila dokonce

098 % — na 63 %. V obou pripadech se Hyundai prfesunula z druhého mista

v kontrolni skupiné na prvni misto ve skupiné uzivatelQ, ktefi kampan videéli.

VSechny testované formaty prispély k dosazeni cile. U vSech zvolenych komunikacnich
formatu exponované skupiny byla Hyundai na prvnim misté. Nejsiln€jsi vysledky jsme
podle oc¢ekdvani zaznamenali v segmentu lidi, ktefi byli vystaveni kombinaci formatda,
Cetli obsah na Seznam Nativu a zaroven vidéli videospot apod.

Z jednotlivych komunikacCnich strategii meéla na odpovédi ve prospéch kategorie
Hyundai nejsilnéjsi dopad soutéez. Lidé, ktefi se o soutéz zajimali odpovidali nejvice

ve prospéech kategorie Hyundai. Zajimavosti je neoCekavaneé silny vysledek videospotu.
Silné propojeni obsahu se znaCkou vedlo k zapamatovani si Hyundai jako partnera
Ceské fotbalové reprezentace.

Vyjadreni klienta Q>

J)J

Seznam Brand Lift je velmi zajimavym doplnkem pro méreni vykonnosti ke
standardnimu dotaznikovému setfeni, které na pravidelné bazi provadime.
Je tedy mozné porovnavat zmenu vnimdni na cilené exponovanéem publiku
v ramci Seznam Brand Liftu oproti standardnimu ndhodné vybranemu
vzorku respondent( ve spolec¢nosti. \/ obou pfipadech popisovaného
projektu sledované metriky zaznamendadvaji rostouci tempo.

Rdst vnimani znacky na exponovaném publiku v ramci Seznam Brand
Liftu je vsak dramaticky vyssi a projevuje se uspech jednotlivych formatu
— pfedevsim video obsahu. Osobné povaZuji za ddleZité podobny
brandoveé zamereny obsah soustavné udrzovat pro zachovani
poZadovanych vysledka.

Jan Przyczko
Marketing Manager, Hyundai Motor Czech

Napiste MiloSi Uldrichovi nebo Zbyrikovi Novakovi.
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