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O klientovi

Wolt Cesko s.r.o. je online kuryrni sluzba pro rozvoz jidla, potravin, kvétin, kosmetiky, potreb
pro domaci mazli¢ky a dalsiho maloobchodniho zbozi, zalozena ve Finsku v roce 2014.

V soudasnosti pisobi ve vice nez 180 méstech ve 23 zemich svéta. V Cesku Wolt
spolupracuje s pfiblizné 2 000 provozovnami a rozvazi jidlo v osmi méstech — Praze, Brng,
Olomouci, Ostraveé, Plzni, Hradci Kralové, Liberci a od ¢ervna 2021 i v Pardubicich.

Cile kampané

Akvizice zakaznika ve zvolené lokalité. Cileny

zasah s maximalni pfesnosti na vybrana mésta
(Liberec, Pardubice a Hradec Kralové), vyde;j = ol \
reklamy pouze v konkrétnich dennich hodinach. OBJEDNA‘"(Y e,
Promovanou sluzbou bylo rychlé dorucéeni jidla VAMHL : \\
od spole&nosti Wolt. N
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Pozn.: Geografické cileni umoZriuje zobrazovat reklamy pouze ve zvolenych lokalitdch v rdmci
urcité zemé. Moznosti jednotlivych reklamnich systémd se mezi sebou lisi. V RTB kampani
byla pouzita ndkupni platforma XANDR, kde mdme moZnost vyuZit cileni na konkrétni kraj,
mésto a postovni smérovaci ¢islo.

Vysledky Q
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87 % ze vSech zobrazeni bylo v GEO reportu Xandr pfifazeno pozadovanym méstim,
nicméneé vétSina ze zobrazeni (99 %) byla pfifazena pod kraje, ve kterych se dané mésto
nachazi. Nékteré strategie (napfiklad identifikace rezident( na zakladé hledani) jsme po
otestovani kvili malé pfesnosti pozastauvili.

RozloZeni impresi dle GEO cileni
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Vydej reklamy byl omezen na dobu kolem obéda a dobu, kdy lidé feSi vecerni jidlo. Graf nize
ukazuje, jak se nam dafilo z pohledu impresi oslovovat uzivatele, ktefi splfiovali podminku na
geografické cileni. Z vysledk( je patrné, Ze na banner reagovali o néco Iépe lidé v odpolednich
a vecernich hodinach oproti dobg, kdy se feSi obéd (primérné CTR za dopoledni vydej

je 0,14 %, odpoledne 0,17 %).

Imprese dle hodiny a CTR (%)
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Pouzita ndkupni platforma umoZziuje cileni na kraj, mésto a také na postovni smérovaci
&islo (PSC). Tuto strategii jsme v druhé plilce €asového obdobi také zaradili do kampané.
Do strategie byla zahrnuta také PSC prilehlych tzemnich celk( jako naptiklad Moravské
Predmésti, Pouchov &i Plotisté nad Labem, které jsou mistnimi ¢astmi Hradce Kralové.

Z miry prokliku je patrné, Ze uzivatelé v téchto lokalitdch reagovali na reklamu pozitivné

a mira prokliku byla lepsi nez v pfipadé cileni na mésto samotné.

Rozlozeni impresi dle GEO cileni
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Top domény Q

Geograficky zacilené publikum jsme oslovovali bannerovou reklamou, kde jsme vyuzili
standardni rozméry 480x300, 300250, 480x480 a 300x600. Nejvice se nam dafilo oslovovat
potencialni zakazniky na doméné Seznam.cz, kde se realizovalo 56 % nakoupenych impresi.
Prehled nejzastoupenégjsich domén ukazuje graf nize. Kategorie ,Ostatni” zahrnuje vSechny
nase dalSi Seznam domény i weby z partnerské sité. Z partnerskych web byl z pohledu vydeje
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Zobrazeni dle domén
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Zavér Q

V geograficky cilené kampani jsme otestovali nékolik pfistup k identifikaci rezidentl vybranych
mést. V pouzité nadkupni platformé se ukézala jako nejlepsi kombinace cileni na PSC pfilehlych
meéstskych oblasti a cileni na konkrétni mésto.

Diky tomu, Ze Seznam domény patfi mezi nejnavétévovanéjsi servery v Ceské republice, nebyl
problém s vydejem reklamy a potencialni klienty se dafilo oslovit pouze v konkrétnich ¢asovych
usecich.

Chcete-li se dozvédét vic ohledné detailll kampané,
kontaktujte MiloSe Uldricha nebo Vaclav Sobota.
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