<Jak zvysSit vykon RTB kampané pomoci Cross device Q>

Resenf cross device umozhiuje zefektivnit vydej reklamy napfi¢ véemi zatizenimi daného
uzivatele. Dé&je se tak na zdkladé technologii umoZiujicich identifikaci a sparovani uzivatele
napri¢ zafizenimi, které vyuziva.

Vyhody vyuzivani Cross device

Retargeting na jinych zafizenich

Efektivni fizeni frekvence

Efektivni distribuce investic pfi vydeji reklamy

Presnéjsi atribuce celkového objemu konverzi

<O Cross device Q>

Navrzeni kamparnové strategie s cross device je vhodné zejména pro klienty, ktefi jsou vice
edukovani v oblasti RTB. Je to z toho divodu, Ze pozitivni dopad zapojeni technologie cross
device se sice projevi v DSP statistikdch RTB kampanég, v Google Analytics vSak klient zadné
zlepSeni neuvidi. Je to z toho dlivodu, ze v Google Analytics vidi klienti pouze to, co se délo
po prokliku uzivatele na banner. Jak je zndmo, Google Analytics nedoméfi vliv zobrazeni
reklamy - zakaznik vidél reklamu, ale nekliknul.



Priklad

Uzivateli zobrazite 2x reklamu na jeho notebooku a on pozdéji pfijde na stranky klienta
napfimo ze svého mobilniho telefonu. V Google Analytics se tato navstéva pripiSe pfimému
vyhledavani a jeho nasledna akce na webu klienta bude pfipsana Google vyhledavani,
Seznam vyhledani nebo napfriklad pfimé navstévé. Diky cross device technologii

vSak v DSP statistikach bude tato akce provedena na mobilnim telefonu atribuovana

také nasi RTB kampani.

Cile kampané Q

Primérnim cilem kampané je maximalizace objednavek. Sekundarnim cilem je doruceni
PNO pod 5 %. Sledovanymi metrikami jsou proto konverze, hodnota objednavek, a také podil
naklad( na obratu.

Vysledky Q

Vysledky kampani klienta se zaméfenim na prodej a servis bilé techniky. Klient provozuje
kamenné i internetové obchody.

Kampan bez zapojeni Kamparn se zapojenim

technologie cross device  technologie cross device

Cost 80 000 K¢ 48 000 K¢
Post click i impres. konverze 133 418
Sales 861 tis. K& 3 mil. K&
PNO 9% 2%
CPA 601 K& 115Ke
Priimérna denni frekvence 8 2

Tabulka zobrazuje vysledky dvou kampani téhoZz klienta. Strategie, nastaveni i délka téchto kampani byla
stejnd. Jedinym rozdilem bylo zapojeni technologie Adform Cross Device (souldst ID Fusion), schopné
identifikovat uZivatele pres vice zafizeni. ID Fusion je dostupné za priplatek k CPT.



Reseni cross device zvysilo vykonnost celé RTB kampanég. Diky zapojeni této technologie bylo
vygenerovano 418 objednavek v celkové hodnoté 3 mil. KE. Stejné tak bylo doru¢eno PNO 2 %,
a tedy byl splnén i sekundarni cil kampané. Dale doslo k vyraznému snizeni CPA, ato na 115 K&.

Nakonec, pfinos technologie cross device se také pozitivné promitl do priimeérné denni

frekvence.

Zaver

Q

Zapojeni feSeni cross device do RTB kampani
ma rozhodné sv(ij vyznam a hodi se nejen pro
vykonnostni typ kampani. Velkou roli zde vSak
hraje edukace klienta o téchto moznostech,
nebot klasickym pfistupem k vyhodnoceni
kampani skrz Google Analytics je zisk z cross
device kampani v RTB jen tézko uchopitelny.
Vzhledem k rostouci konkurenci na trhu

se pristupy inzerentll pomalu méni a objevuji
se jiz i velmi pokrocili zakaznici, ktefi chtéji
maximalizovat efekt svoji investice.

Vysoké konkurence a soucasna situace

na trhu vede zaroven k motivaci posilovat
vhimani znacky dlouhodobé i pomoci offline
kanald, které se na vysledné konverzi mohou
také podilet.

z Pro vice informaci kontaktujte Violu Vongrejovou.
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