


Jak jsme s firmou HELUZ

poradlll Cechiim, na co si dat
pozor pri stavbe domu

Po vlastnim domé se zahradou touzi

85 procent Cechu. Koupit éi postavit
domek nebo chalupu se podari polovine
z nich. Podle statistik se v Cesku kazdy
rok postavi vice nez 18 000 rodinnych
domu. Zhruba tietinu z nich si lidé stavi
svépomoci. Jak se vyhnout ¢castym
problémum jsme se podivali spoleéné

s ¢eskou firmou HELUZ.

HELUZ cihlarsky priimysl v.o.s. je ¢eska firma, ktera
vyrabi a na trh dodava kompletni cihelny systém

pro hrubou stavbu. Je nejvétSim ¢eskym vyrobcem
cihelného materialu. Vyrobé cihel se vénuje uz od roku
1876. V souc¢asné dobé ma vyrobni zavody ve tfech
lokalitach.

Vytvorili jsme obsahovou kampan, jejimz cilem bylo
propojit brand klienta s unikatnim obsahem. Zvolili
jsme format Seznam Native, a to ve tfech variantach.
Sérii ¢lankl jsme vydali postupné béhem tfi mésicu.
Ctenére jsme provedli zaludnostmi, které se tykaji se
stavby domu, oslovili jsme odbornika s uzite€nymi
radami a vyzpovidali i dva respondenty, kteri spole¢né

se spole¢nosti HELUZ postavili svij dim sn(. Edukativni

kampani jsme se snazili podpofit vnimani znacky jako
divéryhodného partnera, na kterého je pfi stavbé domu
spolehnuti.

Jak jsme serial
dostali mezi lidi?

Clanky jsme umistili na Seznam Zpravy a dalsi weby pod
hlavickou Seznamu. Vytvorili jsme desitky kombinaci
upoutavek, které jsme distribuovali napri¢ Seznamem

a nasledné optimalizovali tak, abychom splnili cile
kampani.

Jak jsme merili
uspeéch?

V obou kampanich jsme sledovali €as straveny

s obsahem a pocet unikatnich ¢tenar. Finalni ¢ast
kampané Seznam Native s nazvem ,Na co si dat pozor pi
stavbé domu?” jsme domefili nastrojem Seznam Brand
Lift, ktery zkouma dopad brandové kampané na znac¢ku
pomoci ,jednoklikového" dotazniku. Cilem bylo zmérit
vliv obsahové komunikace na vnimani vyrobce.

Jake vysledky
kampan prinesla?

Nami vytvoreny obsah si nenechalo ujit
75 764 unikatnich ¢tenaru, sérii vSech tii
¢lank’ potom 247 220 unikatnich ¢tenaru.

Primérna doba, kterou ¢tenéafri stravili na
¢lanku, se vysSplhala na étyfi a pul minuty.

Méreni pomoci nastroje Seznam Brand Lift
potvrdilo, Ze kampan vyznamné zvysila
povédomi o znaCce. Pocet lidi, kterym se diky
formatu Seznam Native znacka dostala do
povédomi, narostl z ptivodnich 42 % na 63 %.
Slo tedy o padesatiprocentni nardst.

Vysledky ankety ukazaly, ze obsahové kampani
se podarilo viditelné posilit vnimani brandu

HELUZ. Odpovéd',znam" narostla 0 26 %,
varianta ,.zvazil bych"” o 18 %. O 150 % pak
vyskocila odpovéd' oznaduijici klienta HELUZ
jako preferovaného vyrobce stavebniho
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Zdroj: Seznam Brand Lift, 2021, velikost kontrolni skupiny pfed
kampani n= 1013, velikost exponované skupiny n=1035

Kdo se na
kampani podilel?
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At uz chcete promovat sluzbu nebo produkt, délejte
to zajimavym zpusobem. Upoutejte zdkaznikovu
pozornost a naservirujte mu kvalitni obsah. Nevite,
jak na to? V Brand Studiu se nebojime velkych vyzev.
Obratte se na nas a my vam radi pomuzZeme:

@ ® ®
!.- ;

- k)

— JET " :

Od prvniho napadu Sest krokl ke stavbé Na co si dat pozor
az k cihlovym zdem rodinného domu pfi stavbé domu?
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