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O klientovi

Firma Penta CZ s.r.0. ptsobi na ¢eském trhu uz vice nez 30 let a provozuje e-shop

s potfebami pro domacnost, dilnu, zahradu i kancelaf. Soucasti této spolecnosti je také
e-shop a vlastni znacka G21 Vitality, ktera se zaméruje primarné na produkty pro zdravy
zivotni styl a kuchynské spotfebi¢e do domacnosti i pro komercni vyuziti.

Cil kampané

Kampan byla rozdélena na dvé ¢asti: Video promo cast, jejimz ukolem bylo lidem
predstavit produkty k metodé sous-vide, které G21 Vitality nabizi, a retargetingovou
bannerovou ¢ast, kterda méla za ukol znovu oslovit tytéz uzivatele a pfivést je na web.

» kvalita navstévy

» postimpression konverze
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R Bannerova rtg cast
» mira zhlédnuti videa
Video promo éast

Vysledky RTB kampané

Do promo Casti kampané byly zapojeny dva dostupné videoformaty — Instream a Outstream.

Outstream se stejné jako bannery zobrazuje v bézném obsahu stranky a spousti bez zvuku.
Je tedy nutné, aby reklama davala smysl i bez zvukové stopy a byla opatrena titulky
¢i doprovodnym textem. Vhodné je také viditeIné umistit logo znacky.

Instream se prehrava vzdy pfimo ve video obsahu. UZivatel tedy sdm projevuje zajem
o sledovani videa, pred kterym, popf. béhem kterého, se mu nacte videoreklama. Zaujimame
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v prvnich péti vtefinach, po nichz uzivatel dostane moznost zbytek videoreklamy preskocit.

Mimo necilené strategie byla oslovena tato publika:

» Divaci pofadi o vafeni ze Stream.cz
) Uzivatelé se zajmem o vafeni a recepty

» Pravidelni navstévnici tematickych webf( o vafeni (recepty apod.)

Co prineslo video nasi kampani:
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Ve druhé casti kampané jsme zapojili bannerové kreativy pro znovuosloveni videem jiz
zasazenych uzivatell. Za pomoci impresniho pixelu a naSeho DMP jsme pak mohli oslovit
ty, ktefi video dokoukali alespori do 75 % nebo na négj klikli. Sbirali jsme si také publikum
uzivatel(, ktefi si prohlizeli produkty G21 Vitality.

Relevanci uzivatel(l pfivedenych na web jsme domeérovali a vyhodnocovali pomoci doby trvani
navstévy a metriky bounce rate. Zaroven jsme sledovali podil navstéy, které trvaji déle nez
30 sekund.
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pradmeérna doba bounce rate? konverzi po interakci
navstévy s kampani?

1Bounce rate (neboli mira okamzitého opusténi) vyjadiuje procentualni podil navstéy,
u kterych nebyla provedena zadna akce (uzivatelé si zobrazili pouze jednu stranku).

2 Zahrnuty jsou konverze po zobrazeni kreativy a po prokliku.

Zaver

Videoreklama je idealnim nastrojem pro upoutani pozornosti lidi a budovani povédomi
o znadce. V kratkém reklamnim spotu mizete divakovi snaze predstavit vas produkt

a komunikovat jeho vyhody. Konzumace video obsahu stale roste a spolu s tim i prostor,
skrze ktery Ize uZivatele efektivné oslovit.

Pfipadova studie ukazuje, jak Ize v ramci RTB s videoformaty pracovat. Mimo optimalizace
na miru zhlédnuti videa ndm platformy umoznuji vytvaret publika k naslednému znovuosloveni.
MU0zeme tak cilit na uzivatele, ktefi video zhlédli nebo ho dokoukali do ur&itého procenta.

Diky kombinaci videa, banner( a vhodné zvoleného cileni se nam kampani podafilo na web
privést relevantni uzivatele a nékteré z nich v kone¢ném dusledku také inspirovat k nakupu
produktu.

Chcete-li se dozvédét vic ohledné detailll kampané,
kontaktujte Nikolu Levovou nebo Jakuba Skfivana.

SEe2NsM.Cc2


https://www.penta.cz/default.asp?brand=penta
https://www.g21-vitality.cz
mailto:nikola.levova%40firma.seznam.cz?subject=
mailto:jakub.skrivan%40firma.seznam.cz?subject=

