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Serial Kudy, foodie? zavedl
divaky do vyhlasenych
podniku i malo znamych
bister

Polovina Cechii travi v poslednich
letech dovolenou v zahranigci. Lidé se
chtéji toulat Barcelonou, Parizi nebo
Londynem. Jak je nalakat do ¢eskych
regionu? Spolu s hercem a influencerem
LukasSem Hejlikem, ktery je zaroven
milovnikem dobrého jidla a jedinecnych
podniku, jsme pripravili serial plny
chuti, vuni a tipu na zajimava mista po
celé zemi. | v Cesku se totiz daji najit
gastronomické zazitky na sveétové
urovni.
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A kde se skryvaiji ty pravé pribéhy? Se Stabem jsme
navstivili Liberec, Zlin, Plzeri nebo Podébrady. Kazdym
dilem seridlu provazel znamy foodlover Lukas Hejlik
spolec¢né s hostem, ktery pochazel zdaného mésta.
Kromé gastronomickych tipt mluvili o tom, kam

v okoli vyrazit na vystavu, koncert nebo na vylet. NaSim
cilem bylo vytvofit natolik kvalitni obsah, aby to divaky
motivovalo k navstévé mist po celé zemi.
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Jak jsme serial
dostali mezi lidi?

Serial jsme béhem 3 mésicl odvysilali na Stream.

cz, zaroven jsme vyuzili i silu socidlnich siti, profil(
influencera LukaSe Hejlika i ostatnich ucinkuijicich,
podniku i mést. Organicka distribuce ndm v tomto
pripadé zajistila priblizné tfetinu celkového poctu
zhlédnuti. V rdmci distribuéni strategie jsme pripravili
desitky nativnich upoutavek, jejichz vykonnost jsme
pribézné sledovali a optimalizovali napri¢ sluzbami
Seznam.cz. Objevily se na homepage Seznam.cz, ddle na
Stream.cz, Prozeny.cz a na Facebooku.

Jak jsme merili
uspeéch?

Kromé poctu zhlédnuti kazdé epizody pro nas bylo
kliCové i to, zda se podarilo oslovit cilovou skupinu a zda
divaci jednotlivé dily sledovali az do konce. Spoleéné

s klientem jsme od za¢atku cilili na 20 000 zhlédnuti
kazdé epizody. Abychom méli jistotu, ze jsme obsah
dorucili kvalitnimu publiku, stanovili jsme minimalni miru
dokoukanosti na 30 %. Serial mél oslovit aktivni mladé
lidi, ktefi radi objevuji nova mista.

Jake vysledky
kampan prinesla?

Garance zhlédnuti byla pred startem stanovena
na 280 000. Celkovy pocet se vySplhal na

331 000 zhlédnuti, coz je o 18 % vice.

Primérné zhlédlo porad az do konce 45 %
divakl, coz je 0 50 % vice nez u konkurenénich
poradull na internetové televizi Stream.cz.
Priimérny divak tedy s jednim dilem poradu
stravil skoro 6 minut.
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Obsah mél u publika takovy uspéch, ze se
k odbéru serialu prihlasilo pres 1 700
odbérateld.

Jednou z hlavnich vyzev bylo pfildkat k obsahu
nami stanovenou cilovou skupinu, tedy aktivni
lidi do 40 let. | tento cil se nam podafrilo naplnit.
Témér 67 % divakl spadalo do této kategorie.

Serial obsadil 3. pricku v celosvétové
konkurenci, a to v ramci soutéze Native
Advertising Awards.
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Z vysledkl byl klient nadSeny, proto jsme
pripravili 10 cizojazyénych prekladt serialu,
jejichz cilem je pfildkat zahraniéni navstévniky
do ¢eskych restauraci, kavaren a bister.

Kdo se na
kampani podilel?

Rezie, scénar: Karolina Otevrelova
Kamera, strih: Matous Vanék

At uz chcete promovat sluzbu, nebo produkt, délejte
to zajimavym zpusobem. Upoutejte zdkaznikovu
pozornost a naservirujte mu kvalitni obsah. Nevite
jak na to? V Brand Studiu se nebojime velkych vyzev.
Obratte se na nas a my vam radi pomizZeme:
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najdete zde.
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