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Polovina Cechii travi v poslednich
letech dovolenou v zahraniéi.

Lidé se chteji toulat Barcelonou, Pafizi nebo Londynem. Jak je naldkat do €eskych regionl? Spolu s hercem a influencerem Lukasem
Hejlikem, ktery je zaroven milovnikem dobrého jidla a jedine€nych podnikd, jsme pfipravili serial plny chuti, vini a tip0 na zajimava mista
po celé zemi. | v Cesku se totiZ daji najit gastronomické z&Zitky na svétové trovni.
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klient : cil : cilova skupina
1 Propagace Ceska Lidé ve véku od 18 do 40 let se zajmem
CL(:hTou rsm jako turistické destinace o cestovani, kulturu, architekturu
. . a gastronomii, vySSi socioekonomicka
skupina

P : : .=
format : platforma : timing
14dilny kratkostopazni serial . internetova televize Stream.cz, kterou . léto 2021
mésicné navstivi vice nez 3,3 milionu
uzivateld
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Jak mé¥Fime aspéch?

Kromé pocétu zhlédnuti kazdé epizody pro nas bylo klicové i to,
zda se podafilo eslovit cilovou skupinu a zda divaci jednotlivé dily
sledovali az do konce.

Spolec¢né s klientem jsme od zacatku cilili na 20 000 zhlédnuti kazdé
epizody. Abychom méli jistotu, Ze jsme obsah dorugili kvalitnimu
publiku, stanovili jsme minimalni miru dokoukanosti na 30 %.

Serial mél oslovit aktivni mladé lidi, ktefi radi objevuji nova mista.
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Kde se skryvaji

) & 4 -
ty pravé pribéhy?
Se Stdbem jsme navstivili Liberec, Zlin, Plzeri nebo Podé&brady.
Kazdym dilem serialu provazel znamy foodlover Lukas Hejlik
spolecné s hostem, ktery pochazel zdaného mésta. Kromé
gastronomickych tipt mluvili o tom, kam v okoli vyrazit na
vystavu, koncert nebo na vylet. Nasim cilem bylo vytvofit natolik

kvalitni obsah, aby to divaky motivovalo k navstévé mist po celé
zemi.
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Jak jsme serial
dostali mezi lidi?

Seriél jsme b&éhem 3 mésicl odvysilali na Stream.cz, zaroven
jsme vyuzili i silu socialnich siti, profilG influencera Lukase
Hejlika i ostatnich uc&inkujicich, podnikt i mést. Organicka
distribuce nam v tomto pfipadé zajistila pfiblizné tfetinu
celkového poctu zhlédnuti.

V ramci distribuc¢ni strategie jsme pfipravili desitky nativnich
upoutavelk, jejichz vykonnost jsme pribézné sledovali

a optimalizovali napfi¢ sluzbami Seznam.cz. Objevily se

na homepage Seznam.cz, dale na Stream.cz, Prozeny.cz

a na Facebooku.
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Vysledky kampané
Vysledky kampané nam udélaly radost stejné jako ohlasy, které kampan vyvolala na

socialnich sitich. Ozvala se nam fada lidi pochazejicich z lokalit, kde jsme natéaceli,
a chvalili nas vybér mist. Serial divaky zaujal a splnil vSechny nastavené cile:

Obsah mél u publika takovy uspéch, ze se k odbéru

280000. Celkovy pocet se vySpihal na 331 000 serialu prihlasilo pres 1 700 odbérateli.

Garance zhlédnuti byla pfed startem stanovena na .
zhlédnuti, coz je 0 18 % vice.

Priimérné zhlédlo porad az do konce 45 % divakaii, Jednou z hlavnich vyzev bylo pfildkat k obsahu nami
coz je 0 50 % vice nez u konkurené&nich poradt na stanovenou cilovou skupinu, tedy aktivni lidi do 40 let.
internetové televizi Stream.cz. Prilmérny divak tedy | tento cil se ndm podafilo naplnit. Témeér 67 % divakii

s jednim dilem poradu stravil skoro 6 minut. spadalo do této kategorie.

Serial obsadil 3. pFi€ku v celosvétové konkurenci,
a to vramci soutéze Native Advertising Awards.

Z vysledki byl klient nadSeny, proto jsme pripravili 10 cizojazyénych prekladii serialu,
jejichz cilem je prilakat zahrani¢ni navstévniky do ceskych restauraci, kavaren a bister.
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SERIAL KUDY, FOODIE?
NAJDETE TADY.
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https://www.stream.cz/kudy-foodie

