Zvyste zasah vasich kampani
za minimalni cenu

O klientovi

Answear je médni e-shop, ktery nabizi pres

150 000 produktt od vice nez 500 znacek. Razi
heslo ,Lifespiration starts here”, protoze chce 0 n S w e 0 r
vytvofit jedine€ny zdroj inspirace. Diky kvalitni °

marketingové strategii rozsifil svou plsobnost
do 11 evropskych zemich.

Spoluprace s klientem

Sklik patfi dlouhodobé do marketingové strategie Answeru. Vyuziva jak kampané

ve vyhledavaci siti, tak i v obsahové a neboji se testovani i novych typu cileni, jako

je napfiklad Jednoducha obsahova kampan (dale jen JOK). Tento typ kampané se
zobrazuje uzivatelim, ktefi neposkytli souhlas s cilenou reklamou, maji blokované
cookies, nebo z jinych divodil nevstupuje do aukce behavioralné cilena reklama.

Je to tedy dalSi moznost, jak rozSifit své kampané a zaméfit se i na tézko zasazitelné
uzivatele. Velkou vyhodou tohoto typu kampané je pravée nizsi cena za proklik,
kterou jsme zminovali zde v pripadové studii.

Dnes vam ukazeme dalSi vyhody tohoto typu cileni.
S Kingou Kozinskou, SEM Specialistkou, jsme se podivali
na to, co Answeru JOK pfrinesla.

Proc jste se rozhodli vyuzit Jednoduchou obsahovou kampan? b b )

Hlavné proto, Ze nds zajimala moZnost dostat se k uzZivatelim, ktefi mayji
blokované cookies, nebo nedali souhlas s cilenou reklamou.

JOKYy se vyuzivaji pro rlizné propagacni = ;
aktivity, v€éetné napfriklad budovani -~ 5 7 #’// & Jami novinky
povédomi o zna&ce. Answear se v tomto & 4 ., az 30 %
pfipad& zamé&ril na komunikaci a zvysenf ‘ s N:’:Z"::;’:'Z”;a’”‘/oky
povédomi o svych slevovych akcich, levn&ji. Tommy
které se vazaly tfeba k Velikonoctim nebo zgfgereliﬂ:’;
k jarnim slevam. Aplikoval se pfedevsim dalsi.
format kombinované reklamy, kdy

klient vyuzil atraktivni obrazek s textem \, ansuear
lakajicim na slevové akce od oblibenych “Reklams

modnich znacek.

Jedna z vyhod pfi porovnavani klasické obsahové kampané a JOKU byla, Ze klient
vyuzil stejné kreativy pro obé kampané, které bézely ve stejném Casovém obdobi.

Ocekavani a realita

Jaké jste meéli oGekdvdni u této kampané?

Hlavnim cilem bylo rozsifeni dosahu reklam a osloveni novych zdkaznikd

s nizsim dennim rozpoctem nez u klasické obsahovky. Chtéli jsme otestovat
vasi novinku a zkusit, jestli bude skuteéné levnéjsi nez ostatni obsahové
kampané.

Ted se podivame na konkrétni vysledky kampané. Souhrn relevantnich sestav je za
obdobi od 1. ledna az do 16. kvétna. Kazdou sestavu spustili po dobu trvani akce,
ktera trvala vétSinou v fadu nékolika tydnd. Dohromady pak posbirali nasleduijici
vysledky.

Nazev kampané Zobrazeni  Prokliky CTR Prim.CPC Cena

Obsahova kampaii 5694 357 14 463 0,26 3,47 50712,36
Jednoducha obsahova 6 652 242 16 595 0,26 2,60 44 462,3
kamparn

Z vysledkl vidime, ze diky JOKu vzrostlo jak mnozstvi zobrazeni o 16,8 %

u domérovanych sestay, tak i mnozstvi proklik(i o 14,74 % a CTR pomér z(istal
zachovany. CPC byla stejné nizka jako v pfedchozi pfipadové studii u Alzy. | pfesto,
Ze mnozstvi proklikd bylo vy$si, tak diky niz§imu CPC byla celkova cena mensi.

Naplnila kampari vase oc¢ekdvdni? b b |

V porovndni s ostatnimi obsahovymi kampanémi JOK generuje velmi pozitivni
vysledky. Pri pohledu na konkrétni &isla vidime skoro 20% ndrtist mnoZstvi
zobrazeni, zatimco CTR zustalo stejné. Navic jsme za nizsi cenu ziskali o 15 %
vice novych uZivatelt nez ve stejném obdobi loriského roku. V/Simli jsme si take,
Ze primérnd cena za proklik je u Jednoduchych obsahovych kampani niZzsi az
0 25 %. Diky tomu i celkovd cena kampané byla niZsi.

Celkové vyhodnoceni a plany do budoucna

V éem vidite nejvétsi vyhodu JOKii? b b )

v v/

Hlavni vyhodou je niZsi cena za proklik. JOK nam ddva moznost zvysit pocet
zobrazeni a zdrovern oslovit uzivatele, kteri odmitli cilenou reklamu. Kromé toho,
jak uz napovidd samotny ndzev kampané, dalsim bonusem je opravdu rychlé

a snadné nastaveni.

Plénujete vyuZivat JOKy i naddle? b b )

Tato kampari ndm pfinesla pozitivni vysledky. Do budoucna bychom chtéli
s JOK pokracovat a vyzkouset vSechny jeji moznosti.

Stale zvazujete, jestli JOKy vyzkousSet? Prectéte si nazor Kingy, ktera kampané sama
nastavovala a vyhodnocovala:

Myslite si, Ze by JOKy méli vyuZivat i ostatni inzerenti a pro¢?

Cisla mluvi sama za sebe. Ve srovndni s ostatnimi akviziénimi kampanémi
jsme zaznamenali nizsi CPC a vyssi pocet zobrazeni. Z naseho pohledu JOK
mdaze byt zajimavym doplrikem pro obsahovou sit a také dobrym zplsobem
k ziskani kvalitniho trafficu s docela nizkou cenou za proklik.
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