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Spolecneé s Konopnym Tatou

jsme predstavili |

konopi

Konopi je bylina s vSestrannymi a€inky,
kterou znaly uz staroveéke civilizace.
Vyuzivaly ji pri problémech se spankem,
bolestech hlavy ¢i onemocnéni strev.
Arabsti Iékari konopim tlumili zanéty

a podavali ho proti epileptickym
zachvatum. Britska kralovna Viktorie
uzivala tuto bylinu na migrénu a
menstruacni bolesti. S ¢im vSim nam
mohou pripravky z konopi pomoci, jsme
ukazali spolecné s Konopnym Tatou.
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ecivou silu

Konopny Tata je ¢eska firma, ktera se od svého vzniku

v roce 2010 rozrostla a vySplhala na pomysinou Spicku
konopného byznysu v Ceské republice. Bylinu pé&stuji na
vlastnim poli a zpracovavaiji ji do masticek, ¢ajli i olej.
Cilem firmy je, aby konopi bylo Sirokou verejnosti kladnée
hodnoceno a vyuzivano k prospéchu kazdého z nas.

Hlavnim cilem obsahové kampané bylo zapracovat na
budovani znacky Konopny Tata a rozSirit o ni povédomi.
DalSim z cild komunikace pak bylo srozumitelnou formou

predstavit problematiku konopi a jeho vSestranné vyuziti.

A to v prlimyslu, kosmetice i Iékarstvi. Pro splnéni téchto
cill se nejvice hodil format Seznam Native, publikovany
na zpravodajské doméné Seznam Zpravy.
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Jake dalgi
moZnost vyuZit
bylina nasla?

Tak e rostling dostala

do Ceska?
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Widel zhoumali Géinky
konopi na lidske télo.

K jakym zavériim duﬁh‘? .

Jak jsme Seznam
Native dostali
mezi lidi?

Clanek jsme umistili na Seznam Zpréavy a dalsi weby

pod hlavickou Seznamu. Pro distribuci kampané jsme
zvolili obsahové upoutavky na relevantnich webech
prostrednictvim rlznych formatl ¢lankovych upoutavek.
Vytvorili jsme celkem desitky kombinaci textu, obrazkii

a umisténi optimalizovanych na zakladé proklik(i a doby
stravené na ¢lanku.

Jak jsme merili
uspéch?

Pri hodnoceni uspésnosti formatu Seznam Native jsme
vychazeli z nékolika metrik. Sledovali jsme €as straveny
s obsahem, ktery znadi jeho atraktivitu pro publikum.

V tomto pripadé bylo nasim cilem prekrocit 4 minuty

na ¢lanku. Zasadni metrikou byl také pocet unikatnich
étenaru, u tohoto ¢lanku jsme jich garantovali 50 000.
Kampan jsme doméfili ndstrojem Seznam Brand Lift,
ktery zkouma dopad brandové kampané na zna€ku
pomoci ,jednoklikového" dotazniku.

Zajimalo nds, co se vybavi respondentim, kdyz se fekne
Konopny Tata a zmini se jejich produkty. Soubézné jsme
zkoumali také vliv ¢lanku na vnimani prospésnosti konopi
na lidské zdrauvi.
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Jakeé vysledky kampan prinesla?
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Obsah si precetlo 57 908 unikatnich étenari.
Priimérna doba, kterou stravili na ¢lanku, se

vySplhala na nadstandardnich 7 minut.

U méreni nastrojem Seznam Brand Lift nas
zajimalo, co se vybavi respondentim, kdyz se
fekne Konopny Tata a zmini se jejich produkty.
Mnozstvi lidi, kterym se predstaveny produkt
diky Nativu dostal do povédomi, narostl z

ptvodnich 17 % na 41 %. Slo tedy o narist
141 %.

Prokazatelné se ndm podarilo ¢tenariim
predstavit ceskou firmu Konopny Tata a
posilit vnimani jejiho brandu. Odpovéd',Zndm"
narostla o 70 %, varianta ,Zvazuji vyzkouSet"
narostla o skvélych 325 % a o0 75 % vyskocila
odpovéd',,Produkty pouzivam a pomohly mi*“.

Soubézné s anketou zamérenou na produkt
jsme zkoumali také vliv ¢lanku na vnimani
prospésnosti konopi na lidské zdravi. Clanek
u ¢tenara ukazal 60% pokles nediivéry

v konopné produkty. Pocet uzivatelli narostl

z ptivodnich 30 % na 40 %. Slo o nartst 33 %.

Vysledkem méreni jsme dokazali, ze spojeni
atraktivniho obsahu s produktem nebo
sluzbou klienta, ktera je soucasti reSeni nebo

problému, funguje v obsahové kampani nejlépe.

Prokazatelné se ndm podarilo ¢tenarim
predstavit ceskou firmu Konopny Tata a posilit
vnimani jejiho brandu.
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*Zdroj: Seznam Brand Lift, kontrolni n=1329,
exponovana n=1024

Eolik kanabinofda
prozatim vedel
objevili?

Coviechno Endokanabinaidni
system v téle ovliviuje?
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Kdo se na
kampani podilel?
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At uz chcete promovat sluzbu,

nebo produkt, délejte to zajimavym
zpusobem. Upoutejte zdkaznikovu
pozornost a naservirujte mu kvalitni
obsah. Nevite, jak na to? V Brand Studiu
se nebojime velkych vyzev. Obratte se
na nas a my vam radi pomizeme:
brandstudio@firma.seznam.cz.

Seznam Native Kdyz
pfiroda pomaha najdete
zde.
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