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Znacka Konopny Tata spojila své jméno se Seznam Brand
Studiem a zpravodajskym webem Seznam Zpravy. Spoleéné
jsme otevieli téma Sirokého vyuziti konopi jako byliny, véetné
jeho vyznamného Iééebného potencialu. Zpracovani Seznam
Nativu étenare nejen bavilo, ale také posililo pozitivni vnimani
klientovych produktti a znacky.

O klientovi

Konopny Téta, to je poctiva prace, svobodna mysl a dobra nalada. S takovym pfistupem se
tato Ceska firma od roku 2010 rozrostla a vySplhala se na pomyslnou Spicku konopného
byznysu v Ceské republice. Jak Fikad sdm Konopny Tata — majitel Jirka Nutil: ,Konopné
masticky jsem uz v roce 2010 vyrabél pro rodinu a kamarady, pozdéji i pro sousedy a kolegy
v praci. Dnes konopi péstujeme na vlastnim poli, bylinu sklizime, su§ime a zpracovavame
do masticek, ¢aju i olej. Dllezitym prvkem naSi prace jsou technologie, které si sami
vyvijime a konstruujeme. Originalni vyrobni stroje, napf. susi¢ka nebo linka na vyrobu
kosmetiky, extrakéni technologie a neustaly vyvoj ndm umoznuji nabizet nasim zdkaznikiim
to nejlepsi, co je k dispozici. Snazime se, aby konopi bylo Sirokou verejnosti kladné
hodnoceno a vyuzivano k prospéchu kazdého z nas.”

Cile kampané

Cilem obsahové kampané bylo rozsifit povédomi (Brand awareness) o znacce Konopny
Tata a zapracovat na budovani brandu. V kampani vSak neSlo pouze o to. Jednim

z cild komunikace bylo srozumitelnou formou predstavit problematiku konopi a jeho
vSestranného vyuziti. A to v primyslu, kosmetice i Iékafstvi. Pro spInéni téchto cill se
nejvice hodil format Seznam Native, publikovany na zpravodajské doméné Seznam Zpravy.
Vyhodou nativni reklamy je to, Ze graficky zpracovany ¢lanek neni Ctenafi vniman jako
reklama. Obsah je bavi, a tak u ného radi travi ¢as. V tomto pfipadé byla primérna doba

na ¢lanku nadstandardni, a to 7 minut.

<Postup pfi tvorbé Seznam Nativu a obsahové komunikace Q>

Téma byliny jsme v obsahu predstavili opravdu Siroce. PFiblizili jsme historii rostliny i to, jak ji
vyuzivaly staroveké civilizace. Vysvétlili jsme, v jakych odvétvich se konopi hojné vyuziva a jak
se dostalo do Ceska.
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Jak se rostlina dostala
do Ceska?
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Ze studie vydané v roce 2021, na které se Podle archeologickfch nilezi Cifiané Péstovani a vyuZivini byliny se zadalo Sifit
podileli védei ze Svicarské univerzity pestovali konopi k virobé lan, provazd do Egypta, Persie, [rinu nebo Recka,

v Lausanne, ale i z Britanie, Ciny, Indie, a papiru. Podivalo se také jako Oblibena byla zejména pro své

Pakistinu a Kataru, vyplivi, Ze konopi anestetikum pii operacich. ¥V mendich blahedirné G€inky v boji s Gzkosti.

bylo pro své: hospodifské a psychotropni divkich bylina dobfe tlumila bolest pfi

titinky domestikovino ui v raném riznjch nemocech.

neolitu.

Do obsahu jsme zaradili poznatky z védeckych vyzkumu a informace o tom, jaké procesy v téle
bylina ovliviiuje. Ctenar se také dozv&dél, na jaké zdravotni problémy se konopi hodi. V z&véru
obsahové komunikacni strategie byla pfedstavena spole¢nost Konopny Tata, jeji vznik, hodnoty
a jeden z produktd, a to Konopna mast.

Spojeni klienta s jednim z nejdiivéryhodnéjsSich soukromych zpravodajskych médii v tuzemsku
a otevieni slozitého tématu srozumitelnou a zabavnou formou pfineslo uspésné vysledky.
Ty jsme ovérili pomoci nastroje Seznam Brand Lift.

<Vysledky komunikaéni kampané Q>

PFi hodnoceni Uspésnosti formatu Seznam Native vychazime z nékolika metrik. Tato kampan
byla publikovana 4. dubna 2022 a promo trvalo 30 dni.
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Obsah si prfecetlo 57 908 unikatnich étenarii. Primérna doba, kterou stravili na ¢lanku,
se vySplhala na nadstandardnich 7 minut. Téma konopi ¢tenare zaujalo. Nastroj Seznam
Brand Lift také zméfil vliv obsahové komunikace na vnimani brandu Konopny Tata i to, jak
¢lanek ovlivnil celkové vnimani problematiky konopi.

Seznam Brand Lift

Seznam Brand Lift je nastroj pro méreni dopadu brandové kampané na znacku formou
.Jednoklikového” dotazniku. Otazka reflektuje hlavni cil kampané. Cilem méreni

je vyhodnotit, do jaké miry se podafrilo naplnit hlavni cil kampané. Otazka se zobrazuje
dvéma skupinam — kontrolni (pretestem), ktera se s kampani nesetkala, a exponované,
ktera kampan uz vidéla.

Seznam Native

Propracovany ¢lanek, ktery kromé textu zahrnuje i pisobivy vizual a interaktivni prvky.
Cilem je spojit znacku se zajimavym tématem a diky obsahu ziskat pozornost publika,

ke kterému by jinak znaCka hledala cestu jen obtizné. Seznam Native se hodi pro vypraveéni
pfibéht Ci otevirani dllezitych celospolecenskych témat. Kazdou kampan optimalizujeme
a vyhodnocujeme tak, aby byla Uspésna a splnila garantovany pocCet zobrazeni.

<Vliv ¢lanku na vnimani brandu klienta Q>

U navrhu otazky nas zajimalo, co se vybavi

respondentdm, kdyz se fekne Konopny Tata Znate Konopné masti od
a zmini se jejich produkty. UZivatelé mohli Konopného Taty?
odpovidat riznorod€. Zaroven jsme ale chtéli
zachytit i ty, kdo uz masti pouzivaji. Neznam
Znam
Pi‘ed I(ampanl' Zvazuiji vyzkouset

Pouzivam a pomohly

Pred kampani bylo nutné zjistit, jaké je vnimani ’
konkrétniho produktu u lidi, ktefi se s kampani

nesetkali (kontrolni skupina). Celkovy pocet

respondentt v kontrolnim méreni byl 1 329 S Seznam Priizkum
a 17 % lidi vybralo z odpovédi variantu,

ktera néjak souvisela se znalosti produktu

uvedeného v anketé.

Kontrolni méfeni
Znate Konopné masti od
n=1329 Konopného Taty?
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4
S Seznam Priizkum \
83 %

@ Urcita droven znalosti

Neznam
Zdroj: Seznam Brand Lift
Po kampani
83 %
80 %
59 %
0,
60% +141%
41 %
40 %
20 % 17 %
Kontrolni (%) Exponovana (%)

Nezndm @ Uccita uroven znalosti

Zdroj: Seznam Brand Lift, kontrolni n= 1329, exponovana n= 1024

MnozZstvi lidi, kterym se predstaveny produkt dostal diky Seznam Native do povédomi

a ktefi jako odpovéd vybrali néjakou z variant reprezentujici znalost, narostl z ptivodnich
17 % na 41 %. Jedna se o nartst 141 % (resp. 24 procentnich bodt). Graf nize ukazuje
rozpad na jednotlivé odpovedi.
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Zdroj: Seznam Brand Lift, kontrolni n= 1329, exponovana n= 1024

Odpovéd ,Znam" narostla o 70 %, varianta ,,ZvaZuji vyzkousSet” narostla o skvélych 325 %
a 0 75 % vyskocila odpovéd ,Pouzivam a pomohly”.

Vysledkem ankety jsme dokazali, Ze spojeni atraktivniho obsahu s produktem nebo sluzbou
klienta, které jsou soucasti feSeni nebo problému, funguje v obsahové kampani nejlépe.
Prokazatelné se nam podafilo Ctenarim predstavit Ceskou firmu Konopny Tata a posilit
vnimani jejiho brandu.

<Vliv ¢lanku na vnimani konopi Q>

Soubézné s anketou zamérenou na produkt jsme zkoumali také vliv Elanku na vnimani
prospésnosti konopi na lidské zdravi. Polozena otazka byla nasleduijici:

—

Jak vnimate konopné lécivé

Na jake dalsi zdravoini

problémy se konopi pI'Od u kty s
hodi? : ¢
Nedavaruji
Mohou byt prospésné
Z konopi se vyrabi masti, kapky
i potraviny, které miZete vyuit pfi leché Pouil'vémivyzkouéei(a) jsem
nejriiznéjgich zdravotnich problémi
Vyrobky jsou uréené pro Sirokou verejnost
a jsou volné dostupné v obchodech. S éim -
Nevim

vam mohou pripravky pomoci?

S Seznam Priizkum

Clanek ukazuje 60% pokles (6 procentnich bodd) nedfivéry v konopné produkty u &tenaid
obsahové komunikace. Respondenti, ktefi obsah Seznam Nativu necetli, maji témér stejné
zastoupeni u odpovédi ,Mohou byt prospésné”. Zde by pomohl vétsi rozpad, ktery by zahrnul
téz urlitou miru nejistoty (spiSe prospésné / urcité prospésné). ,Uzivatelé”, resp. respondenti

s odpoveédi ,Pouzivam / vyzkouSel jsem”, narostli z plvodnich 30 % na 40 %. Jde o nartst 33 %
(resp. 10 procentnich bod().

9 +33%
50 % 45 9% 46%
40 %
40 % o
30 %
30%
20 %
15%
0% 10% 10%
(0]
4%
0% []
Nedaivétuji Mohou byt  Pouzivam/vyzkousel Nevim
prospésné jsem

Kontrolni skupina @ Ctenér

Zdroj: Seznam Brand Lift, kontrolni n= 1021, exponovana n= 1047

<Shrnuti Q>

Klient Konopny Tata otevfel rezonujici téma, které redakce velmi atraktivné zpracovala.
Navrzené téma spojené s profesionalni grafikou a fadou interaktivnich prvkd Ctenare velmi
zaujalo. Obsah byl informaé&né nabity. Ctenéfi si odnesli informace o tom, co je to konopf

a jaka je jeho historie, k Eemu se nejvice vyuziva a jaké ma ucinky na lidskeé télo

a nejriznéjsi nemoci. Prirozené také doslo k posileni brandu klienta, ktery ve spolupraci
se Seznam Zpravy téma otevrel.

Pro vice informaci o kampani kontaktujte Radima Maréka
nebo MiloSe Uldricha.
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