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Jak jsme se znackou Rajec
probudili v lidech zizen po

pohybu

Restaurace, divadlai sportovisté byla
na jare 2021 zaviena. Cesi se malo
hybali, a to mélo vliv na jejich fyzickeé
i mentalni zdravi. To jsme spolu se
znackou Rajec chtéli zménit. Otevreli
jsme nejvétsi fitko v Cesku

i na Slovensku - na ¢erstvém vzduchu
a zadarmo.

Pohyb je predevsim radost. Jak spravné motivovat
Ctenare? Védéli jsme, Zze nechceme vytvaret Zadnou
novou fitness aplikaci, nutit lidi do sdileni svych
sportovnich vykonu nebo do vzajemného soupereni.
Chtéli jsme je podpofit v co nejpfirozenéjSim, snadném a
dostupném pohybu. Vytipovali jsme proto zhruba 4 500
venkovnich posiloven, park(, rybnikd nebo tras pro
in-line brusle po celém Cesku a Slovensku. Oznagili jsme
je v aplikaci Mapy.cz a zajistili jsme, aby se zobrazily také
pfi vyhledavani kliCového slova , Outfitko”.

Interaktivnim ¢lankem Seznam Native s titulkem ,Najdéte
sport, ktery vam déla radost" provazeli amatérsti
sportovci. Ti dali ¢tenaram tipy na to, jak venku sportovat
a jak u pohybu vydrzet. Do ¢lanku jsme opét zapojili

i Mapy.cz a nékolik videi, ktera podporila étenare v
udrzeni pozornosti pri ¢teni. Vysvétlili jsme, jakou

roli ma hydratace a voda na sportovni vykon i lidské
zdravi. Popsali jsme i soutéz, ktera se v ramci kampané
odehravala na webu klienta.
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Jak jsme Outfitko
dostali mezi lidi?

Clanek s videi jsme umistili na Seznam Zpréavy

a dalsi weby pod hlavickou Seznamu. V ramci
distribuéni strategie jsme pripravili desitky nativnich
upoutavek, jejichz vykonnost jsme prubézné sledovali

a optimalizovali. Ve spolupraci se slovenskym
vydavatelstvim SME.sk jsme ¢lanek umistili i na jejich
zpravodajsky portal. Ctenost &lank(i jsme podpofili i
prispévky na Facebooku. Klient ve spolupraci

s agenturou dale vytvoril specialni microsite se soutézi,
zajistil spolupraci s influencery, kampan na socialnich
sitich i na desitkach sportovnich eventti v Cesku i na
Slovensku. Etiket vody Rajec, které obsahovaly i QR kdd,
bylo vyrobeno 5 miliond.

Jak jsme meérili
uspech?

V kampani jsme sledovali poc¢et unikatnich étenar,
kterych jsme chtéli oslovit 125 000. NasSim cilem
zaroven bylo, aby uzivatelé s obsahem travili ctenim

a interakcemi déle nez 3 minuty, coz je doba, ktera
prevysuje bézny ¢as u redakénich ¢lankl. Dale jsme
sledovali pocet vyhledavani klicového slova ,Outfitko"
v aplikaci Mapy.cz a nacitani QR kddu z etikety lahve
vody Rajec, ktery uzivatele vedl pfimo do Mapy.cz

a k nejbliz§im sportovistim v okoli. Zajimalo nas, jak
budou lidé aktivni v aplikaci Mapy.cz a jak ¢asto budou
vyuzivat reklamni POI.

Jake vysledky
kampan prinesla?

N&mi vytvoreny obsah si v Cesku preéetlo vice
nez 190 000 unikatnich ¢tenarl, cozje 0 52 %
vice oproti planu. Uzivatelé s obsahem stravili
v priméru 3,5 minuty, coz je o 17 % vice oproti
ocekavani. Videa se sportovci si uzivatelé
pustili vice nez 120 000krat.
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Velky Uuspéch jsme zaznamenali pfedevsSim

v pouzivani aplikace Mapy.cz. Zdroj vétSiny
zobrazeni Outfitek v Mapy.cz byl organicky a
pramenil z oblibenosti platformy. BEhem Iéta si
uzivatelé 2 210 261x zobrazili detaily

u 4 500 vytipovanych mist. S reklamnimi POI
lidé interagovali stejné jako s témi béznymi.

Vyhledavani klic¢ového slova , Outfitko”, proklik
v ramci aplikace Mapy.cz a nami vytvoreného
obsahu v soué¢tu s na¢tenim QR kddu z etikety
dohromady €inilo 101 713 pfipadd.

Kamparn obsadila 1. pfi€ku v celosvétové
konkurenci, a to v ramci soutéze Native
Advertising Awards. Zazafrila v kategorii
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Nejlepsi nativni kampan pro aktivizaci uzivateld.

Kdo se na
kampani podilel?
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At uz chcete promovat sluzbu,

nebo produkt, délejte to zajimavym
zpusobem. Upoutejte zdkaznikovu
pozornost a naservirujte mu kvalitni
obsah. Nevite jak na to? V Brand Studiu
se nebojime velkych vyzev. Obratte se
na nas a my vam radi pomuzeme:

Seznam Native Zizef po
pohybu najdete zde.
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