CASE STUDY:

KAMPAN _ LI
ZAVEDLA CTENARE NA
STOPU BRUTALNIHO

ZABIJAKA
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Ivan Roubal pat¥i mezi nejbrutalné;jsi
sériové vrahy nasi historie.

Jeho pfibéh se stal inspiraci pro tvirce serialu Pfipad Roubal. Ten meél premiéru na portalu Voyo.cz na podzim roku 2021.
Jak privést ke streamovaci platformé ¢eské divaky a udélat promo novému serialu?
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klient : cil : cilova skupina
n \\VG predstavit novy serial Pfipad Roubal dospéli lidé se zajmem
\ . a zvysit navstévy a pocet predplatitel(l o streamovaci platformy

na portalu Voyo.cz
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Seznam Native podzim 2021
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Jak se dostat do mysli vraha?
Miluvili jsme s témi, kdo ho znali

Pfibéh lvana Roubala je natolik dramaticky a silny, Zze jsme jej chtéli vyuzit i v ramci promo kampané. Zvolili jsme proto obsahovy reklamni
format Seznam Native, ktery stavi na novinarském pfistupu a pisobivych vizualnich prvcich.

Abychom pfipravili kvalitni obsah, nechtéli jsme vychazet jen ze serialoveho déje. Misto toho jsme ¢tenaram chtéli pfiblizit jeho slozitou
osobnost, zvracené mysleni a odhalit jeho skute¢né motivy k vrazdéni. Mluvili jsme proto s investigativnimi novinafi
i vySetfovateli, ktefi se o Roubal(v pfipad zajimali.
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ZlocCinec diky své vysokeé inteligenci dlouhou dobu spravedInosti unikal.

~Roubal byl opravdovy souper. Sveé
obéti vazal tak, aby se uskrtily vahou
viastniho téla. Jeho hnacim motorem
byla predevsim pomsta a touha po
penézich,”

fekl ndm b&hem rozhovoru policejni vySetfovatel Jan Stogek. BEhem rederse
jsme prosli také rozsahly policejni spis, ktery policie nékolik let zpracovavala.
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Jak mé¥Fime aspéch?

V kampani jsme sledovali ¢as straveny s obsahem, ktery znaci
atraktivitu obsahu pro publikum. V tomto pfipadé bylo nasim
cilem prekrocit 3 minuty.

Zasadni metrikou byl také poéet unikatnich étenara,
kterych jsme garantovali nejméné 90 000.

Pro posouzeni uspésnosti kampané jsme zahrnuli také metriku
sledujici poéet prokliki na platformu Voyo.cz prostrednictvim
CTA tlacitka na konci nativniho ¢lanku. Chtéli jsme dosahnout
alespon 5% konverze, tedy 4 500 proklik( na klientsky web.

A

Brand



Diky resersi a rozhovorim
s lidmi, kte¥Fi Roubala znali,
jsme dokazali poskladat
jednotlivé stripky ze Zivota
sériového vraha.

PFibéh jsme pro umocnéni atmosféry doplnili audionahravkami
uryvk( policejniho spisu a dopis, které Roubal z vézeni posilal
tehdejSimu prezidentovi Vaclavu Havlovi. Do obsahu jsme
zakomponovali také policejni snimky vraha, nahledy materiald
a fotky pofizené béhem nataceni chystaného serialu. Tak jsme
pfirozené posilili propojeni obsahu s klientem.

Jak jsme Seznam Native
dostali mezi lidi?

Clanek jsme publikovali pod hlaviékou Seznam Zprav. Vytvofili
jsme desitky kombinaci upoutavek, které jsme distribuovali na
relevantnich webech Seznamu, abychom se co nejefektivné;i
dostali k cilové skupiné kampané. Upoutavky jsme pribézné
optimalizovali na zakladé proklik(i a doby stravené na ¢lanku.
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Vysledky kampané

Triminutovou hranici pro primérny ¢as straveny na
¢lanku se nam podafilo prfekonat. Primérny ¢as na
¢lanku se vySplhal na témér 8 minut.

Garantovanych témér 90 000 unikatnich ¢tenard jsme
prekonali t¢mé&¥ dvojnasobné. Clanek si predetlo
179 800 unikatnich Etenari.
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Silné propojeni obsahu Nativu a klienta se odrazilo
také u pfimych proklikd na klienta. Napocitali jsme
10 739 proklika.

Hlavnim cilem kampané bylo zvysit pocet novych
predplatiteld. To se povedlo. TV Nova zaregistrovala
774 lidi, ktefi se k jejich sluzbé nové zaregistrovali.
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SEZNAM NATIVE Z KAMPANE
V MYSLI VRAHA NAJDETE
TADY.
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https://native.seznamzpravy.cz/kdo-byl-seriovy-vrah-ivan-roubal/

