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V Cesku zilo na konci roku 2020
zhruba 720 tisic lidi s exekucemi.*
Pandemie podle vyzkumiu jesté vic
zhorsila orientaci Cechti ve finanénich
zalezitostech. S distanc¢ni vyukou
Fada ucitelu ztratila mozZnost provést
své zaky svétem penéz. Financné
gramotné déti se pritom mohou vyhnout
dluhové spirale a zivotu s exekuci. Jak
motivovat rodic¢e a ucitele k tomu, aby
s détmi vic mluvili o penézich?

Na lekce finanéni gramotnosti néktefri ucitelé nemaji dost
¢asu Ackoliv je finanéni gramotnost soucasti Skolnich
vzdélavacich osnov, kazda skola ma k jeji vyuce odlisSny
pristup. Nékde je soucasti matematiky, kde déti poditaji
priklady spjaté s pljckami a Groky. Nékde se jedna jen

o jednu vyuc€ovaci hodinu, ve které ucitel priblizi jen
naprosté zaklady toho, jak si dat pozor na nevyhodné
pUjcky.

Ceska narodni banka, ktera dohlizi nad tuzemskym
finanénim trhem, pfipravila pro rodi€e a ucitele pfirucku,
jak déti pripravit na svét penéz, plijéek, urokl a exekuci.
Nasim ukolem bylo presvédcit verejnost

o naléhavosti tématu, aby méli motivaci si vzdélavaci
materialy stahnout a projit s détmi. Mysleli jsme prfitom
na ¢asty omyl, Zze déti s nizkym nebo Zadnym kapesnym
nepotrebuji védét, jak rozumné hospodarit. To jsme

v obsahu chtéli uvést na pravou miru.

Pro kampan jsme zvolili format Seznam Native, v ramci
kterého jsme si vytycili nékolik cili: Seznam Native musi
byt dostateéné funkéni a srozumitelny pro rodice

i u€itele, ale i zajimavy a interaktivni, aby slouzil détem

k procvicovani. Obsah bude pro unavené rodice

i pretizené ucitele ndvod na to, jak s détmi mluvit

o penézich. Clanek usnadni vyuku, at uz ve $kole nebo
on-line zdomova. Seznam Native motivuje uzivatele
natolik, Zze si budou chtit stdhnout edukativni materialy.
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Jak jsme Seznam
Native dostali
mezi lidi?

Clanek jsme umistili na Seznam Zpravy a dalsi weby

pod hlavickou Seznamu. Pro distribuci kampané jsme
zvolili obsahové upoutavky na relevantnich webech
prostrednictvim rlznych formatl ¢lankovych upoutavek.
Vytvorili jsme celkem desitky kombinaci textu, obrazkd

a umisténi. Ty jsme optimalizovali na zakladé proklikd,
doby stravené na v €lanku a poctu stazeni vyukovych
materiall. Pro cilené osloveni ucitelt jsme také vyuzili
propagace na Facebooku.

Motivaci ¢tenarli jsme v ¢lanku posilili vysvétlenim
nasledku, které nizka finanéni gramotnost déti bude

mit pro jejich Zivot i budoucnost nasi zemé. Do obsahu
jsme zapojili nékolik interaktivnich prvku, kalkulacku,
hadanky a priklady, které slouzily détem i dospélym

k procvic¢ovani ziskanych informaci. Zaroven jsme
pracovalii s epizodou serialu ,Déti vs." z dilny internetové
televize Stream.cz. Déti ve videu sdilely svoje predstavy
o platech, investicich nebo vyhodnosti pujc¢ek. Pfimo

z ¢lanku jsme ¢tenare vedli ke stazeni vzdélavacich
materiald.

Jak jsme meérili
uspech?

V kampani jsme sledovali poc€et stazeni vzdélavacich
materiall. Po analyze podobné ladénych ¢lankl jsme
nastavili cil na 700 stazeni. Dale jsme sledovali ¢as
straveny s obsahem, ktery znadéi atraktivitu obsahu pro
publikum. V tomto pripadé bylo nasim cilem prekrocit
3 minuty. Zadsadni metrikou byl také pocet unikatnich
¢tendrd, kterych jsme garantovali nejméné 20 000.

Jake vysledky
kampan prinesla?

Hlavni cil kampané, tedy pocet stazeni
vzdélavacich materiall, jsme naplnili témér
desetindasobné. Materiadly byly stazené v 6280
pripadech.

Garanci 20 000 unikatnich é¢tenaru jsme
naplnili. Obsah si proslo rekordnich 96 379
unikatnich uzivatell a na video ,Déti vs. penize"”
bylo prfehrano vice nez 35 000krat.

Triminutovou hranici pro primérny ¢as
straveny na ¢lanku se nam podarilo prekonat.
Prlimérny ¢as na ¢lanku se vySplhal na vice nez
6 minut.
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Kampan obsadila 1. pfi€ku v celosvétové
konkurenci, a to v ramci soutéze Native
Advertising Awards. Zazafrila v kategorii
Nejlepsi nizkorozpoctova nativni kampar.
Kamparn ziskala 1. misto v soutézi Zlaty stfednik
v oborové kategorii Verejny sektor a politicka
komunikace.
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Kdo se na
kampani podilel?

Projektoveé rizeni: Jitka Damkova
Text: Kristyna Dlaskova

Design: Petra Holikova

Kéd: David Caivas

At uz chcete promovat sluzbu,

nebo produkt, délejte to zajimavym
zpusobem. Upoutejte zdkaznikovu
pozornost a naservirujte mu kvalitni
obsah. Nevite jak na to? V Brand Studiu
se nebojime velkych vyzev. Obratte se
na nas a my vam radi pomuzeme:

Seznam Native Proved'te
své zaky sveétem financi
najdete zde.


mailto:brandstudio%40firma.seznam.cz?subject=
https://native.seznamzpravy.cz/provedte-sve-zaky-svetem-financi/

