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V Cesku Zilo na konci roku 2020 zhruba
720 tisic lidi s exekucemi.*

Pandemie podle vyzkum je$té vic zhorsila orientaci Cechdl ve finan&nich zaleZitostech. S distanéni vyukou fada ug&itel( ztratila moznost
provést své zaky svétem penéz. Finan¢éné gramotné déti se pfitom mohou vyhnout dluhové spirale a Zivotu s exekuci. Jak motivovat rodice
a ucitele k tomu, aby s détmi vic mluvili o penézich?
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klient a agentura : cil : cilova skupina
CNB Motivovat vzbudit zajem verejnosti Rodice a ucitelé
CESKA . . v s Vo BN 4 s : ~ 7 o 7z Ve v
NARGDAT SANKA o finan¢ni gramotnost déti, zajisténi . zaku zakladnich Skol

distribuce vzdélavacich material

format ; timing

Seznam Native, jaro 2021
video na Stream.cz .

@ *Zdroj: Exekutorska komora, listopad 2020
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Na lekce financni gramotnosti
nékte¥i ucitelé nemaji dost ¢asu

Ackoliv je finan¢ni gramotnost soucasti Skolnich vzdélavacich
osnov, kazda Skola ma k jeji vyuce odliSny pfistup. Nékde je soucasti
matematiky, kde déti pocitaji pfiklady spjaté s pljckami a aroky.
Nékde se jedna jen o jednu vyuCovaci hodinu, ve které ucitel pfiblizi
jen naprosté zaklady toho, jak si dat pozor na nevyhodné pujcky.

Ceska narodni banka, ktera dohliZi nad tuzemskym finanénim
trhem, pfipravila pro rodice a ucitele pfirucku, jak déti pfipravit na
svét penéz, pujcek, urokl a exekuci. Nasim ukolem bylo pfesvédcit
verejnost o naléhavosti tématu, aby méli motivaci si vzdélavaci
materialy stdhnout a projit s détmi. Mysleli jsme pfitom na Casty
omyl, Ze déti s nizkym nebo Zzadnym kapesnym nepotfebuji védeét,
jak rozumné hospodafit. To jsme v obsahu chtéli uvést na pravou
miru.
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Pro kampaii jsme zvolili format
Seznam Native, v ramci kterého
jsme si vytyéili nékolik cili:

Seznam Native musi byt dostatecné funkcni

a srozumitelny pro rodiCe i ucitele, ale i zajimavy
a interaktivni, aby slouzil détem k procvicovani.

Obsah bude pro unavené rodice i pretizené
ucCitele navod na to, jak s détmi mluvit o penézich.

Clanek usnadni vyuku, at uz ve kole
nebo on-line zdomova.

Seznam Native motivuje uZivatele natolik,
Ze si budou chtit stdhnout edukativni materily.
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700

staZeni

Jak mé¥Fime aspéch?

V kampani jsme sledovali pocet stazeni vzdélavacich materiald.
Po analyze podobné ladénych &lankd jsme nastavili
cil na 700 stazeni.

Dale jsme sledovali ¢as straveny s obsahem, ktery znaci atraktivitu
obsahu pro publikum. V tomto pfipadé bylo nasim
cilem prekrocit 3 minuty.

Zasadni metrikou byl také pocCet unikatnich ¢tenafq,
kterych jsme garantovali nejméné 20 000.

Prekrocéit

3 minuty

Nejméné

20 000

unikatnich éténari
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; Podivejte se spolecné Mésiéni kapesné: Obdobi: Celkem naspofeno:
s détmi na to, s jakou castkou

(-] . -
Motivaci ctenaru jsme spemitobomodr. [N 8 let 96 000
A\ 4 Y 4 rgm [ ]
v €lanku posilili 700
200
vysvétienim nasledkii, 500

700

které nizka financni 1000
gramotnost déti bude

mit pro jejich Zivot

i budoucnost

nasi zeme.

Do obsahu jsme zapojili nékolik interaktivnich prvki,
kalkulacku, hddanky a pfiklady, které slouzily détem

i dospélym k procvi€ovani ziskanych informaci. Zaroven
jsme pracovali i s epizodou serialu ,Déti vs.” z dilny
internetove televize Stream.cz. Déti ve videu sdilely
svoje predstavy o platech, investicich nebo vyhodnosti
pljcek. Pfimo z ¢lanku jsme Ctenare vedli ke stazeni
vzdélavacich materiald.
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Jak jsme Seznam Native dostali mezi lidi?

Clanek jsme umistili na Seznam Zpravy a dal&i weby pod hlavi¢kou Seznamu. Pro distribuci kampané& jsme zvolili obsahové upoutavky
na relevantnich webech prostrednictvim rdznych formatt ¢lankovych upoutavek. Vytvofili jsme celkem desitky kombinaci textu, obrazkd
a umisténi. Ty jsme optimalizovali na zakladé proklikd, doby stravené na v ¢lanku a poctu stazeni vyukovych material(l. Pro cilené osloveni
ucitelt jsme také vyuZili propagace na Facebooku.
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Vysledky kampané

Hlavni cil kampang, tedy pocet stazeni vzdélavacich

materiall, jsme naplnili témeér desetinasobné.
Materialy byly stazené v 6280 pripadech.

Garanci 20 000 unikatnich ¢tenafl jsme naplnili.
Obsah si proslo rekordnich 96 379 unikatnich
uzivateld a na video ,Déti vs. penize” bylo prehrano
vice nez 35 000krat.

Tfiminutovou hranici pro prdmeérny Cas straveny na
¢lanku se nam podafilo prfekonat. Primérny ¢as na
¢lanku se vySplhal na vice nez 6 minut.
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Kampan obsadila 1. pFiéku v celosvétové konkurenci,
a to v ramci soutéze Native Advertising Awards.
Zazarila v kategorii NejlepSi nizkorozpoctova nativni
kampan.

Kamparn ziskala 1. misto v soutézi Zlaty strednik
v oborové kategorii Vefejny sektor a politicka
komunikace.
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SEZNAM NATIVE Z KAMPANE
DETI A PENiZE NAJDETE
TADY.

3 BrandStudio



https://native.seznamzpravy.cz/provedte-sve-zaky-svetem-financi/

