Neprehlédnutelna reklama?
Vyzkousejte vertikalni video
stejné jako Fortuna
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Videoreklama je vizibilni forma reklamy, které si navstévnik vSimne mnohem
Iépe nez tieba statického banneru. Jak dosahnout velkého zasahu a podporit
znacku u mobilnich uzivatelG? O to se pokusila Fortuna pomoci vertikalniho
videa, které je pfi scrollovani v élanku étenafi stale na ocich.

Jak tedy funguje a jak na ni uzivatelé reagovali?

Fortuna jako lidr mezi sazkovymi kancelaremi

Fortuna Entertainment Group je od roku 1990 nejvétSim provozovatelem kurzovych sazek
a her ve stfedni a vychodni Evropé. Svym zakaznikim poskytuje tu nejlepsi zabavu na poli
sportovnim, casinovém, loterijnim Ci ve stylu Vegas.

Spoluprace s Fortunou

Fortuna si vybrala spolupraci se Seznamem predevSim pro vysokou navstévnost jeji
homepage. B€hem mistrovstvi svéta v hokeji se rozhodla vyuzit vertikalni video,
které se divaklim zobrazovalo béhem hracich dni ¢eské reprezentace.

,Hokejové mistrovstvi svéta je ojedinéld sportovni uddlost, kterou sleduje i Sirokd verejnost,

a proto ndm toto umisténi prdavé v obdobi zdpasi ¢eského tymu pfislo vhodné. Je zndmo,

Ze pri sledovdni zdpasi dochdzi u divaki k multiscreeningu, a tak byl pro nds mobilni formdat
jasnou volbou. Dynamiénost kreativy tak vynikne a diky vertikdIni orientaci zaplni celou
uZivatelskou obrazovku — brand tak vyuZije maximum z nakoupené imprese,” okomentoval
dbvod spoluprace Martin Jonas, Affiliate Manager ve spolecnosti Fortuna.

Co je vertikalni video? Q

Vizibilné umistény mobilni videoformat na Seznamu. V ¢lanku je témér pres cely displej,
zobrazuje se vzdy o rozmérech 9:16 a pro Ctenare se tak stava neprehlédnutelnym.
Nejcastéji se objevuje na HP Seznamu v ramci nekonecného feedu obsahu a dalSich
webech, jako jsou Seznam Zpravy, Novinky.cz, Prozeny.cz, Sport, anebo Garaz.

Pres 60 % navstévnikd chodi na Seznam z mobilu a tohle je tedy skvély zplsob,

jak predstavit produkt Sirokému publiku. Na HP Seznamu se format prodava vzdy na jeden
den se 33 % Casu, coz odpovida 1 mil. impresi denné a 600 000 unikatnim navstévnikim,
ktefi reklamu uvidi.

Vhodny je tedy jak na zasah a budovani znacky, tak i pro vykon. Dikazem je zkuSenost

znacCky Fortuna, ktera ho jako jeden z prvnich klientd vyzkousSela na jare tohoto roku
pfi mistrovstvi svéta v hokeji.
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Jakou roli hral tento format v ramci kampané? Q>
Fortuna spoustéla béhem mistrovstvi svéta m —

v lednim hokeji novou kamparn s tématem
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Konkrétné videokreativa ,Zazij jizdu OLibi se 184 () Komentafe 1056

hokejovym svétem” na Seznam HP plnila S
funkci Sirokého zasahu pfimo ve dnech .
zapasU Ceské reprezentace. Zbrusu nova,
neokoukana kreativa doplfiovala TV spot.
Kreativa se ale upravila pro potfeby online
prostredi tak, aby upoutala pozornost

v prvnich vtefinach a rychle pfedala sdéleni.

.Na socialnich sitich jsme video nevyuzivali.
Ale ve srovnani s display plochami byl vykon
mirné nadprimeérny. Hlavné z pohledu
asistovanych konverzi. Kampan tak splnila
ucel, jak z pohledu reache a awarness,

tak pfekvapila i svym vykonem,” zhodnotil
vysledky videoformatu Martin Jonas.
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