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O klientovi

Volvo Cars je Svédsky nadnarodni vyrobce luxusnich vozidel se sidlem v Torslandé
v Goteborgu. Spole¢nost vyrabi vozy SUV, kombi a sedany. Hlavnimi pilifi, na kterych si
spole¢nost zaklada, jsou bezpecnost, Svédské dédictvi a design.

Informace o kampani

Kampan VOLVO-XC90-XC60-0708-22 bhézela dva mésice, atood 11. 7.do 11. 9. 2022.
Béhem té doby jsme vénovali 43 % kampané na cileni od Seznamu, kde jsme vyuzili

i moznosti, které nejsou zavislé na 3rd party datech (cileni na vertikaly a cileni skrze

1st party ID). Vyuzili jsme dva vizualy kreativ, jeden na model XC90 a druhy na model XC60.
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<Cil kampané Q>

Cilem bylo pfivedeni relevantniho trafficu na web klienta. Zasadni 4 ’
sledovanou/meérfenou metrikou bylo CTR, které jsme si stanovili

na minimalni hodnotu 0,25 %. Landing page uzivatele sméfovala na zadost 4’

0 nezavaznou nabidku dvou modell aut propagovanych v kampani. 4 '

CVyuiité data Q>

V kampani byly vyuzité 4 cilené dealy od Seznamu, vSechna cileni
obsahovala 1sti 3rd party data.

SZN_STAN_Auto/moto_vertikala — zajmova vertikala zalozena na vztahu

1. .. , R . L v :
uzivatele k danym webum a jejich navstévnosti.
9 Search dle Volvo KW na Sauto.cz nebo Seznam.cz — uzivatelé, ktefi vyhledavaiji
" kliCova slova spojena s danym tématem.
3 SZN_STAN_Zajmy-o-koupi-zbozi_Auto-moto_Automobilky_Volvo — segment
" uzivatell se zajmem o koupi vozi Volvo namodelovany z Sauto.cz.
4 SUV a CrossOver — segment uzivatelll se zajmem o SUV a CrossOver

namodelovany z Sauto.cz.

CStrategie Q>

Kampan jsme rozdélili na dvé Casti. Prvni Cast zahrnovala
prohlizeCe, které umoznuiji cilit pomoci 3rd party cookies
(Google Chrome, Opera, Samsung). Do druhé ¢asti jsme dali
vSechny ostatni prohlizece, ve kterych jsme vyuzili pokrocilych
moznosti od Seznamu, tzv. cileni na cookieless uZivatele.

(Vysledky Q)

Ve sledovaném obdobi byla hodnota CTR vSech Seznam strategii znac¢né nad danym KPI,
atona 1,05 %.

Z celkového poctu impresi na Seznam datech odbéhlo 31 % v prohlizecich podporujici
cookies (Google Chrome, Opera, Samsung) s vysledkem CTR 1,39 % a 12 % impresi

na Seznam datech v prohlizecich, které cookies nepodporuji (Safari, Mozila Firefox, Edge)
s vysledkem CTR 0,19 %.

. CTR .
Clicks CTR Benchmark ZlepSeni

3rd party cileni 123018 1723 1,39 % 0,14 %*

1st party cileni 49 151 92 0,19% 0,10 %* 2%

Celkem 173 169 1815 1,05 % 0,63 %** 1,7x

* Xaxis benchmark 2022 (3rd party prohlizeCe/ostatni prohlizece)

** Adform automotive benchmark 2022

Zaver

Priimérna hodnota CTR ve strategiich cilenych na 117)(
uzivatele pomoci cookies 3. stran je 0,14 % (Xaxis —_—
benchmark 2022, 3rd party prohlizece). Vysledky

nasi kampané byly 10x lep&i CTR 1,39 %. *—— '

Pro cookieless prohlizece je tento benchmark 0,10 % (Xaxis

benchmark 2022, ostatni prohlize€e). CTR v nasi kampani |ep§I' CTR, neZ je
bylo diky vyuziti kvalitnich Seznam dat témér dvojnasobné
(CTR 0,19 %). Celkové CTR za obé strategie bylo 1,05 %,

coz je dle benchmarkd pro vertikalu Automotive (Benchmark
Adform 0,35 %) 1,7x lepSi vysledek, nez je primér na trhu.

primér na trhu

Divody vyssiho CTR u strategie s vyuzitim cookies 3. stran

Nadale pretrvavaji znacné rozdily ve vysledcich mezi strategiemi s vyuzitim 1st party

a 3rd party dat. Pfi vykonnostnich kampanich zatim stale dosahuiji lepsSich vysledki
strategie v Google Chrome diky nastaveni DSP systémd, které preferuji pfi optimalizaci
CTR uzivatele s cookies 3. stran. Jina situace je v pfipadé optimalizace visibility, kde se
algoritmy soustfedi na kvalitu placementu, ktera s identifikatory uzivatele nesouvisi.
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