Oriondomacipotreby.cz —
pripadova studie na Zbozi
inzeraty

Sjednoceni produktové inzerce na Seznam.cz pomaha
inzerenttim od léta tohoto roku k celkovému zvyseni vykonu
kampani. RozSireni jejiho zasahu prispiva nejen k rostouci
navstévnosti webu, ale i k nardstu konverzniho poméru a poétu
konverzi. Dikazem jsou vysledky jednoho z nasSich vyznamnych
inzerentd, kterym je Orion — tvofime vasi domacnost.

O klientovi

Orion tvofi vas domov. Jedna se o ¢eskou rodinnou
firmu, ktera pro své zakazniky zajiStuje zajimavé a P
kvalitni zboZi do kuchyni a doméacnosti. Na trhu péisobi orlon
od roku 1993 a jeji prodejni fetézec aktualné tvori 109
kamennych prodejen. Zaroven ma spusténé e-shopy jak
v Cesku, tak na Slovensku.

tvofime vasi domdcnost

Kampané Orionu spravuje brnénska agentura oXyShop,

ktera zajiStuje kompletni podporu digitalniho marketingu.

Patfi mezi nejznaméjsi ceskeé tvlirce e-shopl a zaroven — OYy
dodavatele e-commerce feSeni. OXyShop je také ovérenou H = a o P
agenturou pro Seznam.cz a na zakladé vzajemné spoluprace

s konzultantem Seznamu Uspésné zvySuje vykon Sklik

kampani svych klientd.
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Ukdzka Homepage e-shopu Oriondomacipotreby.cz

Inzerci na ZboZi.cz a produktové inzeraty v Skliku vyuziva e-shop Oriondomacipotreby.cz

uz 3 roky. Oprotii jinym typadm kampani pfinasela produktové inzerce klientovi doposud
spiSe mensi obraty. Agentura oXyShop se proto rozhodla vyuzit potencialu nového pojeti
produktové inzerce a od zacatku zapracovala na samotné struktufe kampani ve ZboZi.cz.
Zvolili moznost biddovani pfimo v rozhrani Skliku, kde produktové skupiny rozdélili podle
cenovych hladin a nejprodavanéjsich kategorii. Diky tomu mél pak specialista z agentury
optimalizaci kampani pIné pod kontrolou. Podle potfeby pak upravoval vysi max. CPC
podle vykonu sledovanych produktovych skupin tak, aby udrzel maximalni PNO stanovené
klientem.

Porovnani vysledki v Google Analytics

Za obdobi od 1. 10. 2022 do 14. 11. 2022 probéhlo diikladné porovnani vysledk
produktové inzerce s minulym rokem. Na ZboZi.cz i u produktové inzerce na Seznam.cz
doslo ve vSech sledovanych vykonnostnich ukazatelich k pomérné vyraznému néarustu.

Vysledky ze Zbozi.cz ve srovnani s rokem 2021

Zajimavy je zejména narUst poctu konverzi na zakladé last non-direct click oproti
asistovanym konverzim. Znamena to tedy, Zze daleko vice zakaznik(l dokon¢&i nakup
pfi prokliku na produkt pfimo ze ZboZi.cz. Najdou totiz relevantni nabidku

a nepotrebuji dalSi rozhodovaci proces pro uskute¢néni nakupu.

K ¢ Konverze g <
onverzni (last non-direct Asistované
pomér click) konverze

Inzerce Zbozi.cz 2021 4084 6,39 % 261 93
Inzerce Zbozi.cz 2022 6167 8,49 % 524 100
Pocdet navstév +51 % Pocdet konverzi +100 %
Konverzni pomér +33 % Asistované konverze +8 %

e Vysledky z produktové inzerce ve vyhledavani na Seznam.cz ve srovnani
s rokem 2021

U produktové inzerce ve Vyhledavani na Seznamu doSlo k vyraznému nardlstu
navstévnosti webu, a to 0 550 %. Co se ty€e poctu konverzi, tam je narlst

o neuveéfitelnych 728 %. Jedna se o porovnani vydeje soucasnych Zbozi inzeratt
oproti pavodnim produktovym inzeratlm.

- Konverze - z
Konverzni (last non-direct Asistované
pomeér click) konverze
Produktové inzeraty 2021 470 3,83% 18 8
Zbozi inzeraty 2022 3062 4,86 % 149 28
Podet navstév +550 % Podet konverzi +728 %
Konverzni pomér +27 % Asistované konverze +250 %

Priimé&rna cena za proklik je pfitom v produktové inzerci nyni nizsio 22 %.

Podle vyjadieni agentury pomohla specialistovi v optimalizaci kampani moznost

Upravy nabidek prostfednictvim multiplikator(. Report v administraci Zbozi.cz totiz

nabizi Statistiky zdroje a zafizeni, kde jsou k vidéni dllezité informace pro optimalizaci
jednotlivych kampani. Zaméruje se na to, jaka zafizeni uzivatelé pfi vstupu na e-shop
pouzili, z jakych zdroju, kolik se uskutecnilo proklikd a za jakou cenu nebo jaka byla vyse
hodnoty konverze. Na zakladé toho pak agentura pomoci zminénych multiplikatort upravi
nabidky tak, aby dosahovaly

ZacCatkem Fijna jsme agentufe v ramci konzultaci doporugili vyuzivat tagovani URL pro
produktovou inzerci ze Zbozi.cz. Jedna se o dalsi uziteCny nastroj pro optimalizaci kampani.
Jelikoz klient bidduje v rozhrani Skliku, tagovani je potfeba nastavit pfimo v nastaveni uctu.
V Google Analytics pak mlZzete rozlisit vydejové plochy, a tim i vysledky ze Zbozi.cz a ZboZzi
inzeratd na Seznamu. Agentura tak mlze vyhodnotit i napf. konverzni polozky, protoze vidji,
pres ktery konkrétni produkt konverze pfisla.

Zdroj kampané

Nazev parametru: Hodnota

utm_source {ifsklik:[seznam]}Hifzbozi:[zbozi.cz]}
Médium kampané
Nazev parametru: Hodnota

utm_medium {ifsklik:[{medium}]Hifzbozi[product]}
Nazev kampané
Nazev parametru: Hodnota

utm_campaign {ifsklik:[{campaign}]Hifzbozi:[{network}]}
Obsah kampané
Nazev parametru: Hodnota

utm_content {ifsklik:[{adgroup} Hifzbozi:[{bidtype}]}

Kli¢ové slovo

Nazev parametru: Hodnota

utm_term {ifsklik:[{keyword}]Hifzbozi[{adtitle}]}

Ukdzka z automatického tagovani ve Sklik pro rozdéleni do Google Analytics

J)

.Musime rict, Ze jsme byli velmi prijemné prekvapeni vysledky, které vydej ZboZi inzerdtd
pfinesl. Ovérili jsme si, Ze se jednd o dalsi reklamni kandl, pomoci kterého jsme schopni
ziskdvat konverze. Seznam.cz zde udélal kus prdce. AktudIné jsme s vysledky spokojeni

my i klient, ale do budoucna budeme urcité ddle testovat, jak vykon jesté vylepsit, napriklad
pomoci automatickych biddovacich ndstroja.”

'i«‘ Pripadovou studii pfipravili David Svoboda a Lukas Lesovsky za tym

oXyShop, Monika Havelkova za tym Seznam.cz.
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