Dokoukané video bez cookies

Klient: Deichmann-obuv s.r.o.
Agentura: MediaCom Praha s.r.o.

Specialista: Klara Prochazkova,
Kristyna Svobodova

DSP: Xandr
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O klientovi

Deichmann-obuv s.r.o. je némeckd, rodinna spolecnost, kterd patfi mezi nejvétsi
maloobchodni prodejce obuvi v Evropé. Zaroven pusobive 31 zemich svéta a zaklada si
na strategii rlistu z vlastnich zdrojd a nezavislosti na finan&nich trzich. Vedle tradi¢nich
znacek nabizi i elegantni i sportovni obuv. Svij sortiment doplfiuje i 0 oblibené znacky,
jako je Nike, Puma a dalsi. V rdmci marketingové komunikace spole¢nost slibuje
zakaznikim médu a kvalitu za vyhodnou cenu.

Informace o kampani

V ramci kampan& DEICHMANN-BLACK- BLACK \WEEK

WEEK, ktera bézela od 21. 11. 2022
do 27.11. 2022, jsme skrze video reklamu O
komunikovali az 50% slevy v prodejnach
a na deichmann.com v obdobi
D

tzv. Black Friday.
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<Cil kampané Q>

Stanovili jsme si cil oslovit uzivatele, ktefi maji zajem KPI

o nakupovani a slevy. Volbou kvalitnich datovych segment(l

jsme chtéli maximalizovat zajem o videoreklamu klienta

a dosahnout co nejvyssiho CR (Completion Rate).

Dulezité pro nas bylo zaméfit se na publiku, které je hlre

zasazitelné cilenou reklamou. Tedy uZivatele, ktefi se

pohybuji primarné mimo prohlize€ Google Chrome. CR>50%

CVyuiitl' dat Q>

V kampani jsme vyuZili rizné typy cileni v€etné 3rd party cookies.
V pfipadové studii se tedy zameéfime pouze na cookieless feSeni.

1. Seznam Black Friday — 1st party cileni pomoci privatnich deall obohacenych
o data, ktera zahrnuji uzZivatele se zajmem o nakupovani a boty.

o Digiseg Black Friday — cileni zaloZené na segmentech IP adres,
které obsahuji uzivatele se zajmem o slevy a nakupovani.

3. Oracle Black Friday — kontextové cileni zamérené na témata slev a nakupovani.

CStrategie Q>

Kampan jsme rozdélili podle dat a omezili cileni pouze na prohlizece
Safari a Firefox. Tim jsme se zaméfili pouze na uZivatele, ktefi
jsou odkazani na jiné identifikatory, nez jsou 3rd party cookies.

<vys|edky Q>

V cookieless strategiich odebéehlo 22 % vSech impresi kampané. Tyto imprese byly
rovnomerne rozdélené mezi cileni od Seznamu, Digisegu a Oraclu. Nastaveni strategii jsme
nemenili a zGstalo stejné pro vSechny lineitems. Optimalizovali jsme dokoukanost videa.

Cileni od Seznamu dosahlo 66 % dokoukanosti, coz je 0 32 % lepSsi vysledek,
nez nami stanovené KPI. Digiseg a Oracle dosahli dokoukanosti mirné nad 40 %,
coz je pod stanovenym cilem kampané.

ZlepSeni oproti cili

Seznam
Digiseg

Oracle

Celkem

* Cil kampané (KPI) jsme stanovili na 50 % dokoukanost video reklamy.

CZévér Q>

032 %

ity

lepsi CR, nez byl
stanoveny cil

Cileni od Seznamu je jednoznacnym vitézem
a vyrazné prispélo k celkovému splnéni cile
kampané Deichmann Black Week.

Perlicka na konec

Potésilo nas, Ze jsme ve vSech cookieless strategiich realizovali vyznamnou
C¢ast kampané i pres to, Ze byla zamérend pouze na dva prohlizecCe, a to Safari a
Firefox. Skvélé jsou také vysledky dokoukanosti videa, které se i v téchto datové
,znevyhodnénych” prohlizecich pohybovaly nad trovni 40 % dokoukanosti.

Zajimavé je, Zze Digiseg i Oracle nakoupily imprese mezi prohlizeCi Safari a
Firefox rovnomeérng, ale Seznam strategie nakupovala imprese vyznamné

ve Firefoxu (93 % Imps) a minimalné v Safari (7 % Imps).

Davodem je, Ze strategie se Seznam daty nakupovala pouze na desktopovych
zatizenich a Safari primarné prohlize¢ pro mobilni telefony.

SEe2Ns.c2



