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CASE
STUDY

Energie ze slunce a zelen na
strese aneb Jak jsme Ceskou
sporitelnu spojili s udrzitelnym

bydienim

Rostouci ceny elektriny a plynu Ci ohled na zivotni prostredi motivuji stale vice k lidi tomu,
aby si pofidili energeticky uspornéjsi bydleni. Na to reagovala i Ceska spofritelna, ktera se
rozhodla svym novym produktem ,Hypotéka pro budoucnost® podporit lidi, ktefi si stavi

dim v duchu udrzitelnosti. Cile jsme méli dva. Ukazat lidem, Ze Ceska spofitelna podporuje
udrzitelné bydleni, a zaroven predstavit jejich novy produkt. Pripravili jsme proto obsah,
ktery atraktivni formou edukuje Ctenare o udrzitelnych domech, vysvétluje pilife udrzitelného
bydleni a zaroven priblizuje, jak se v takovem dome zije. DalSim cilem edukativni kampane,
ktera vznikla ve spolupraci s agenturou Wavemaker, bylo zvysit asociaci Ceské spofitelny

s udrzitelnym bydlenim, které Setri pfirodu i rozpocet.

Jak jsme nas obsah
dostali mezi lidi?

Clanek jsme umistili na Seznam Zpravy a nasledné
jsme ho jesté distribuovali na dalsich webech pod
hlavickou Seznamu. Vytvofili jsme desitky kombinaci
upoutavek, které jsme distribuovali napfi¢ Seznamem
a poté jsme je optimalizovali tak, abychom splnili cile
kampane.

Seznam Native

Propracovany clanek, ktery kromé textu zahrnuje

i pUsobivy vizual a interaktivni prvky. Cilem je spojit
znacku se zajimavym tématem a diky obsahu ziskat
pozornost publika, ke kterému by jinak znacka hledala
cestu jen obtizné. Seznam native se hodi pro vypravéni

pFibéhl Ci otevirani dulezitych celospoleCenskych témat.

KazZzdou kamparn optimalizujeme a vyhodnocujeme tak,

aby byla uspésna a splnila garantovany pocet zobrazeni.

Seznam Brand Lift

Seznam Brand Lift je nastroj pro méfeni dopadu
brandové kampané na znacku formou ,jednoklikového*
dotazniku. Otazka reflektuje hlavni cil kampané. Cilem
meéfeni je vyhodnotit, do jaké miry se podafilo naplnit
hlavni cil kampané. Otazka se zobrazuje dvéma
skupinam — kontrolni (pretestem), ktera se s kampani
nesetkala, a exponované, ktera kampan uz vidéla.
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Jak jsme meril
uspesnost kampane?

Kdyz jsme hodnotili uspéSnost formatu Seznam
Native, vychazeli jsme hned z nékolika metrik. Jednou
z nich bylo mnozstvi ¢tenar. Obsah si nenechalo

ujit 79 825 unikatnich étenaru, ktefi na ¢lanku
stravili v priméru étyFi a pul minuty. To je

v dnesni zrychlené dobég, kdy je stale té€zSi udrzet
pozornost ¢tenaru, skvély vysledek. U kampané jsme
navic nesledovali jen standardni metriky, jako je CTR
Ci Cas straveny na strance, ale i to, jestli si lidé po
preéteni élanku spoji Ceskou spofitelnu

s udrzitelnosti. Zménu vnimani jsme sledovali pomoci
produktu Seznam Brand Lift.

Anketni otazka, kterou jsme nasim ¢tenariim
pokladali, méla nasledujici podobu:

Ktera banka Vam pomuZe s realizaci
udrzitelného bydleni?

Hypotecni banka
$  Coskd spofiteing
Fomarcnil banka

JiriniNevim
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Jake vysledky
kampan prinesla

Zadna tuzemska banka se doposud nespoijila s udrzitelnosti, coZ je vidét i na vysokém
procentu odpovedi ,Nevim® u kontrolni skupiny. Skvelé je to, ze prave tuto skupinu jsme
nasledné dokazali nejlépe pfesvédgit, aby zvolila jako odpovéd Ceskou spofitelnu.

Poznamka: Vysledky jsou spocCteny na vzorku velikostin = 1 032 (kontrolni skupina)
n = 1 008 (exponovana skupina).

A jak na stejnou otazku
odpovedeli lide, kteri si za par

Jak v ankete odpovedela
skupina lidi, ktera si clanek

~ )V 4 V 4 o ~ ~ - -
neprecetia? tydnu precetli Seznam Native?
Hypotecni Ceska Komeréni Jina / nevim Hypoteéni Ceska Komeréni Jina / nevim
banka sporitelna banka banka sporitelna banka

Mnozstvi lidi, kterym se ve spojeni s udrzitelnym
bydlenim vybavi Ceska spofitelna, narostlo

z puvodnich 26 % na 47 %. Jde o0 81% naruUst,
respektive o 21 procentnich bodul. V porovnani

s ostatni digitalni reklamou se jedna o vysoce
nadprimeérny vysledek. Je to dano typem komunikace
a pravé Casem, ktery lidé nad ¢lankem strauvili.

Kamparn jsme realizovali v dobé, kdy zajem

o hypotéky kvuli rostoucim sazbam klesal, bylo
konkurenceschopné. Nam se diky kampani podafilo
tuto konkurenceschopnost Ceské spofitelny dostat do
povédomi ¢tenaru.

Zaver

Cela kampan ukazala, zZe spravné vytvorena nativni
reklama dokaZzZe vybudovat asociaci i v oblasti
hypoték, ktera je v souCasnosti pod tlakem vySe
uvedenych faktort. Téma rezonovalo mezi ¢tenafi, a
tak jsme podpofili to, Ze je Ceska spofitelna vnimana
jako partner pro udrzitelné bydleni.

At uz chcete promovat sluzbu nebo produkt, délejte
to zajimavym zpusobem. Upoutejte zakaznikovu
pozornost a naservirujte mu kvalitni obsah. Nevite,
jak na to? V Brand Studiu se nebojime velkych vyzev.
Obratte se na nas a my vam radi pomuizeme.

Kdo se na kampani
podilel?

Key account manager: Michal Safaf
Project manager: Jitka Damkova
Manazer dat a vyzkumu: Milos Uldrich
Design: Stanislav Pilatik

Kod: LuboS Lopour

Text: Izabela Novakova

Seznam Native Energie ze slunce
i zelen na stieSe najdete tady.

Pro vice informaci o kampani
kontaktujte nebo
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