Pripadova studie:

Podporte znalost vasi znacky
pomoci audioreklamy.
Funguje to.

Seznam Brand Lift

Tento jednoklikovy dotaznik se zobrazuje
dvéma skupinam respondenti. Prvni

z nich reklamu zaznamenala a druha
vibec. Rozdil ve skére mezi skupinami
predstavuje tzv. lift neboli dopad kampané
na znacku. Standardné ho vyuzivame na
méfeni dopadu brandovych kampani. Nas
vSak zajimalo, jak audio ovliviiuje vnimani
znacky, a rozhodli se vyuzit toto méreni
také v audioreklamé.

Nas cil? Zvysit povédomi o webu Podcasty.cz

Nasim cilem bylo zjistit, jaky dopad ma audioreklama v audioprostoru od Seznamu.
Méreni jsme spustili na mensi kampani, béhem které jsme chtéli podpofit znalost
platformy Podcasty.cz, a jako format jsme vyuzili audiospoty.

Vliv audiospotll na znalost platformy Podcasty.cz jsme ovéfovali pomoci anketni
otazky. Pfed spusténim kampané neznalo web Podcasty.cz 67 % lidi, ktefi
poslouchali podcasty pfes Novinky.cz, Seznam Zpravy nebo Radio player na
Seznamu. V prlzkumu uvedlo pouze 8 % posluchacli ze seznamackych platforem,
Ze posloucha audio pres web Podcasty.cz.

Uz jste slySeli o webu Podcasty.cz? @

Kontrolni prizkum (pre-test)

Posluchaci podcastl na Seznam.cz (novinky, zpravy, sport, homepage...)
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Pripravili jsme proto audiospot o délce 15 sec, ktery mél zvysit povédomi
o platformé Podcasty.cz.

Prekvapujici vysledky kampané

Audiokamparn jsme spustili na floatingu v digitalni ¢asti balicku Seznam Cross Audio.
V kampani jsme vyuzili toho, ze posluchace Seznam Audia umime doméerit

a zobrazit jim dotaznik. Posluchace muizeme znovu oslovit napfiklad bannerem nebo
kombinovanou reklamou, ktera ma vysokou miru proklikovosti. S oslovenym publikem
tedy pak mGzeme pracovat v onlinu stejné jako s jakymkoliv retargetingovym
seznamem, coz svedci o vysoké efektivité audioreklamy.

Vysledky kampané

2 065 % vyssi hledanost znacky na Seznamu

2 085 % vy3ssi hledanost znacky na Googlu

2 0,23 % proklikovost 447 672

impresi
2 Nardst znalosti brandu 0 88 %

Kampan probihala v obdobi od 5. do 14. 8. 2022.

Vliv kampané na vnimani brandu

Audiokamparn pomohla zvysit povédomi o znacce Podcasty.cz mezi
posluchaci. V anketni otazce potvrdilo znalost znacky 62 % respondentd,
ktefi se s kampani setkali. Coz znaci narlist o0 88 % (29 procentnich bodu).
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@ Kontrolni skupina, ktera se nepotkala s kampani

Exponovana skupina, ktera se potkala s audio
kampani na podcasty.cz

Velikost kontrolni skupiny = 1422

Velikost exponované skupiny n = 1280

Zdroj: Seznam Brand Lift, 2022

Shrnuti kampané

Podle vysledk( audiokampan zvysila celkovou uUroven znalosti a vnimani znacky.
Krome toho se také ukazalo, Zze fada posluchaci si platformu Podcasty.cz rovnou
vyzkousSela. PoCet posluchaci se tak na platformé Podcasty.cz zvysil o neuvéfitelnych
225 %. Cilem komunikace bylo ale poukazat i to, ze posluchace Seznam Audia umime
dale oslovovat v online prostoru remarketingem.

Vysledky pfipadové studie ukazuji, Ze audio mé dopad na vniméani znacky a tento formét
by rozhodné& nemél v komunikacnich strategiich chybét.

Chcete se dozvédét vice o detailech této kampané,
Seznam Brand Liftu nebo o Seznam Audiu?

Ozvéte se Milosi Uldrichovi nebo Tereze Markové.

Se2NAM.c2


https://www.seznam.cz/reklama/cz/obsahovy-web/sluzba-radio/online-audio
mailto:milos.uldrich%40firma.seznam.cz?subject=
mailto:tereza.markova%40firma.seznam.cz?subject=

