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CASE
STUDY

Jak jsme Cechy seznamili
s investovanim do zlata a zvysil
povedomi o znacce Golden Gate

Cesi méli jesté v loriském roce na bankovnich Uétech rekordné vysoké uspory, které si
vytvorili behem obdobi pandemie. Postupné jim je vSak zaCala ukusovat rostouci inflace.
Prestoze si lidé uvédomovali, jak inflace jejich uspory ohrozuje, témeér polovina z nich neméla
v planu sveé penize ochranit. Vice nez tri Ctvrtiny dotazanych v oblasti investovani tapou a

neveri si.”

Na to reagovala i spoleCnost Golden Gate. Spolu

s Brand Studiem se rozhodla vytvofit edukativni
kampan, ktera by lidem priblizila moznosti investovani
a motivovala je k tomu, aby své penize pfed inflaci
chranili. ,/nvestovani maze byt pro mnoho lidi slozZiteé.
Patrime k nejsporivejsim narodum, ale sve uspory
neumime investovat efektivné. Golden Gate se
dlouhodobé snazi, aby se lidé naucili spravné a

S rozvahou ridit své finance. Z toho duvodu se nam
libila mySlenka vytvorit spolu s Brand studiem poutavy
a zarovern edukativni obsah, ktery by lidem pomohl
pochopit jednoduché zaklady investovani.“ Libor
Brana, CEO spole¢nosti Golden Gate

Pro kamparn jsme zvolili format Seznam Native a
stanovili si dva cile. Srozumitelné &tenaram vysvétlit,
jak investovat, a tim ochranit sveé uspory pred
znehodnocenim. DalSim cilem pak bylo, aby se
spolecnost Golden Gate stala prvni volbou pro ty, ktefi
chtéji do zlata investovat.

Vytvofili jsme obsah, ve kterém jsme &tenaflim
popsali, jak zacit s investovanim, kdyz nemate
statisice korun ani zkuSenosti. Dulezité bylo obsah
postavit tak, aby byl dostateCné srozumitelny, ale
zaroven zajimavy a interaktivni, aby zvladl udrzet
pozornost ¢tenafl. Souc€asti Nativu proto byla
take seérie Sesti videi, ve kterych jsme se vénovali
historickym zajimavostem a investovani do zlata.
Vytvorili jsme take interaktivni osu, ve které si Ctenari
mohli vyzkouset, jak by se jejich investice do zlata
zhodnotila v pribéhu 40 let.

*Zdroj: Financni gramotnost Cecht 2022, Ceské narodni banka, 2022
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Jak jsme obsah
dostali mezi lidi

Clanek jsme umistili na Seznam Zpravy a nasledné
jsme ho distribuovali jeSté na dalSich webech pod
hlavickou Seznamu. Vytvorili jsme desitky kombinaci
upoutavek, které jsme Sifili napfi¢ Seznamem a

poté jsme je optimalizovali tak, abychom splnili cile
kampaneé.

Jak jsme merili
uspesnost kampane?

Kdyz jsme hodnotili uspésnost formatu Seznam
Native, vychazeli jsme hned z nékolika metrik. Jednou
z nich bylo mnozstvi ¢tenafll. Obsah si nenechalo

ujit 76 352 unikatnich étenaru, ktefi na ¢lanku
stravili v priméru éty¥i a pul minuty. To je

v dnesni zrychlené dobé, kdy bojujeme o kazdou
vtefinu pozornosti nasich ¢tenaru, skvély vysledek.

U kampané jsme ale nesledovali jen standardni
metriky, jako je CTR Ci Cas straveny na strance.
Zameéfili jsme se i na to, jestli si lidé po precCteni
Clanku vybavi Golden Gate jako spolehlivého partnera
pro investice do zlata. Zménu vnimani jsme meéili
pomoci produktu Seznam Brand Lift. Od zacatku pro
nas bylo dulezité zvysit povédomi o klientovi a docilit
toho, aby se ¢tenarum ve spojeni s investicemi do
zlata vybavila pravé firma Golden Gate.
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STUDY
Jake vysliedky kampan prinesla
V ankete jsme se nezamerili jen na S0 % 50 % Z vysledkud kontrolni skupiny vyplynulo, Ze spoleénost
zkoumani schopnosti vybavit si reklamu Golden Gate by si pro investovani vybralo 11 %

. . . o o
jako takovou, znalost znagky, nebo populace. Velké mnozstvi respondentt (35 %)

povedomi o ni, ale také na nakupni zamer.
Otazku jsme proto polozili takto: ,,Jakou
spolecnost byste si vybrali pro investovani
do zlata?*. V ramci ankety jsme pak

do moznych odpovedi vybrali nejvetsi 30 % 30 %
konkurenty spole€¢nosti Golden Gate.

449, odpovédélo, ze nevi. Pravé tato skupina pro nas byla

vigwviwv s

40 % 40 %

5. Viiv kampane na
vyber investicni
spolecnosti

+100 2

+11pb.
Anketni otadzka, kterou jsme nasSim ¢tenarliim

pokladali, méla nasledujici podobu: 20 % 20 %

Mnozstvi lidi, kterym se znaCka Golden Gate

pak dostala diky kampani do povédomi, narostlo

z puvodnich 11 % na 22 %. Jde o0 100% narust,
respektive 11 procentnich bodd. Reklama, kde se
zkouma pouhé vybaveni si samotné reklamy
¢i znacky ¢asto nedosahuje jedenacti

Jakou spole&nost byste si vybrali pro

investovani do zlata? 10 % 114 0% 119
8 5 procentnich bodu. V nasem pfipadé se ale
Rl " " navic bavime o ochoté investovat
' s konkrétni spoleénosti a v kontextu
ki e 0% 0% takto polozené otazky je vysledek vysoce
onkurent 2 Konkurent 1 Konkurent 2 Golden Gate Nevim Konkurent 1 Konkurent 2 Golden Gate Nevim nadprflmérny. Je tO dénO typem komunikace,
® Golden Gale kontrolni skupina kontrolni skupina . exponovana skupina (¢tenafi Nativu) obsahem a prave casem, ktery lide nad Clankem
stravili.
MNevim A A
Jak v anketeé odpovedela A jak na stejnou otazku odpoveédéli
skupina lidi, ktera si ¢lanek lidé, ktefi si za par tydnu precetli
neprecetia? Seznam Native?
€ Seaznam Priizkum *Zdroj: Seznam Brand Lift, 2022, velikost kontrolni *Zdroj: Seznam Brand Lift, 2022, velikost kontrolni

Skupiny n = 1019 Skupiny n = 1019, exponovana skupina n = 1321
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Analyza respondentu

Vysledky kampanée jsme prozkoumali i z pohledu soc-demo. Z analyzy odpovedi vyplynulo, ze
problematiku spofeni do zlata FeSi pfedevSim muzi. U respondentu, jez odpovédéli ,Nevim®,
byla proporce muzi / Zeny relativné vyrovnana. U téch, co odpovédéli konkrétni firmu, tak
prevazuji muzi, coz potvrzovali i zkusenosti klienta.

Jakou spolecnost byste si vybrali pro
investovani do zlata?

Odpoveéed' ,,Nevim”. Odpoveéd' ,,Golden Gate”.
4
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zeny . muzi nezarazeno zeny . muzi nezarazeno

Zaver

Cela kampan ukazala, ze edukativné vytvorena
nativni reklama dokaze vybudovat asociaci

| v oblasti investovani, ktera se v tuzemskych
meédiich béhem lonského roku sklofiovalo ve vSech
padech. Téma rezonovalo mezi Ctenafri, a tak jsme
podpofili to, Ze je Golden Gate vniman jako partner
pro investovani do zlata. “Najit format, se kterym
lidé v dnesni uspéchané dobé stravi v priméru 4,5
minuty, neni jednoduché. Nam se to diky Brand
studiu povedlo. Seznam Native nam pomohl rozSirit
povédomi o znacce Golden Gate, a proto ho v ramci
marketingového mixu chceme vyuzit i v budoucnu
Jako vhodné doplnéni dalSich aktivit.” Veronika
Brindzova, marketing & brand stratég.

At’ uz chcete promovat sluzbu

nebo produkt, délejte to zajimavym
zpusobem. Upoutejte zakaznikovu
pozornost a naservirujte mu kvalitni
obsah. Nevite, jak na to? V Brand
Studiu se nebojime velkych vyzev.
Obrat'te se na nas a my vam radi
pomuizeme.

Kdo se na kampani
podilel?
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Seznam Native Cesi maji obavy o své
uspory najdete tady.



https://native.seznamzpravy.cz/cesi-maji-obavy-o-sve-uspory/

