Budujte s RTB efektivne
poveédomi o znacce

Jak v Seznam RTB dokazeme zvysit troven znalosti znacky

u potencialnich zakaznikd? Mrknéte se na uspéch kampané,
kterou jsme vytvareli pro naseho klienta Konopny Tata. Vyuzili
jsem v ni navazujici strategii, diky které jsme tak dosahli
skvélych vysledki.

O klientovi

Konopny Tata se zabyva vyrobou konopnych produkt.
Zpocatku se firma zamérovala pouze na vyrobu
konopnych masti, postupem ¢asu do nabidky zahrnula

i dalSi sortiment jako konopné Caje a oleje, CBD oleje

a dal$i produkty vyrobené z konopi. Uspé&ch firmy je
zalozZeny predevsim na originalni technologii, kterou si
firma sama vyviji a konstruuje. Diky extrakéni technologii,
neustalému vyvoji a pozitivnimu pfistupu k praci nabizi
firma svym zakaznikdm to nejlepsi, co je k dispozici.

O kampani

Priméarnim cilem kampané bylo zvySit povédomi o znacce u relevantni cilové skupiny
a nasledné pfrivést uzivatele na klientiv web. Za ucelem zvySeni frekvence zasahu

a pripomenuti se uzivatellim v ¢ase jsme v kampani vyuzili opétovné oslovovani
zakaznikd novym navazujicim sdélenim.

Cilové skupiny

Kampani jsme oslovovali celkem tfi segmenty sestavené z cilovych skupin, které si vybral
sam klient.

Starostlivé matky: Zeny, které se zajimaji o koupi produktd pro déti
8 jako hracky, kosmetika apod. Sleduji pofady pro déti a pohadky na
Stream.cz a/nebo navstévuji weby uréené pro rodice.

Seniofi feSici své zdravi: Starsi osoby, které pravidelné navstévuiji
weby pro seniory a weby o zdravi. Zajimaiji se o Iékarskou péci

. a o koupi pomUcek pro seniory a invalidy a/nebo hledaji na Firmy.cz
domovy pro seniory Ci Iékarské ordinace a pracoviste.

I Kozni problémy: Lidé, ktefi v naSem vyhledavaci a na naSich internich
a externich webech hledaji témata tykajici se problém s pokozkou.

Strategie kampané

V kampani jsme pouzili strategii se dvéma na sebe navazujicimi fazemi.
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V prvni fazi jsme vySe zminéna publika oslovovali pomoci bannerd, nativnimi inzeraty

a bumpery. Bannery a bumpery plnily funkci pfedstaveni brandu a zobrazovaly se vSem
uvedenym publikiim. Textace nativnich inzerat( byly pak personalizované pro jednotlivé
cilové skupiny.

V druhé fazi jsme uzivatelim, ktefi se setkali s kreativami z prvni faze, ukazovali
personalizované bumpery. Ty svym obsahem odpovidaly ptvodni cilové skupiné.

Nesmirnou vyhodou RTB kampani je totiz moznost vyuziti kampanovych dat.
Diky nim jsme schopni sofistikované zasahnout publikum, které mélo néjakou
interakci s kampani. V tomto pfipadé jsme pro znovu osloveni zvolili nasledujici
publika:

<> 100% vizibilni banner po dobu minimain& 1 sekundy
P Zhiédnuté video

‘ Klik na nativni inzerat 1

Diky takto zvolené strategii se ndm postupné zacala zvySovat priimérna frekvence
zobrazeni, ktera je pro budovani povédomi o znacce velmi dilezita.
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Jak jsme méfili aspéch

Jednim z primarnich cili kampané bylo zvysit povédomi o zna&ce Konopny Tata.
Zmenu znalosti znaCky jsme méfili pomoci produktu Seznam Brand Lift.

Seznam Brand Lift je nastroj pro méfeni uspéchu brandové kampané formou
dotazniku. Otazka reflektuje hlavni cil kampané a ma za ukol vyhodnotit, do jaké
miry se podafilo tento cil naplnit.

Otazka je zobrazovana dvéma skupinam:

‘O, kontrolni (pfed kampani), ktera se s kampani nesetkala,

80 exponovang, ktera byla s kampani v kontaktu.

Na znalost konopnych masti od Konopného Taty jsme se ptali lidi uz pfed samotnym
startem kampané. Stejnou otazku jsme pak polozili i t¢m uzivatelim, ktefi prosli obéma
fazemi nasi strategie, tj. oslovili jsme je navazujicim sdélenim.

Znate Konopné masti od Konopného taty?
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S Seznam Prizkum

Vysledky ankety dokazuji pozitivni vliv RTB kampané na znalost znacky. Odpovédi
zaznamenavajici urcitou Uroven znalosti (znam / zvazuji vyzkouset / pouzivam
a pomohly) narostly o 10procentnich bodd, tedy témér o 56 % (z plvodnich 18 % na 28 %).

Zaver

Vysledky méreni ukazuji, ze se prace s kampanovymi daty vyplatila. Strategie zamérena
na vysSi frekvenci, navazujici sdéleni a vyuziti personalizovaného sdéleni ndm pomohla ve
vybranych cilovych skupinach posilit znalost brandu.

Takto vyrazny narlst Urovné znalosti znacky diky displayové kampani pfedstavuje velmi
nadprimeérny vysledek.

'%‘ Za tym RTB pfipravily Libuse Holoubkova & Nikola Fort Levova.
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https://www.konopnytata.cz/
https://www.konopnytata.cz

