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Jak format Seznam Talks
nastartoval brand rodinne

prazirny kavy

Novy reklamni format Seznam Talks se hodi pro znacky, které chtéji byt vidét. V nativnim
clanku na byznysové téma mohou komunikovat svoje uspechy Ci pribeh, komentovat trendy ve
svem oboru nebo CCC. Prectéte si, jak jsme spolupraci Seznam Brand Studia a znacky kavy
Father’s odstartovali uspesnou kampani, ktera razantneé pohnula se znalosti i vnimanim znacky.

Kava z ostravské prazirny Father’s, kterou vlastni

a provozuji manzelé Kvasnickovi, mifi do celého
svéta. ,Nejvétsi vinu odbératelt jsme ziskali i diky
vzorkum, které jsme pfibalili k magazinim o kavé. Ty

odebiraji kavarny od Spojenych statu az po Tchaj-wan.

Diky tomu, Ze lidé mohli naSe uprazena zrna poznat
a ochutnat, ozvali se nam,” vysvétluje jednu z mala
marketingovych aktivit majitel ostravskeé prazirny.

Letos se Petr KvasniCka rozhodl investovat do
brandové kampané. Vzhledem k tomu, jak zajimavy
je pro naSe Ctenare jak kavovy byznys, tak pribéh
prazirny, pustili jsme se spolu s Father’s do pfipravy
pilotniho €lanku formatu Seznam Talks. Ten je idealni
pro byznysové pfibéhy znacek a jejich zakladatelu
nebo jinych ambasadoru. ,Kazdy podnikatel ma

za sebou zajimavy pfribeh, staci ho jen spravne
uchopit a pracovat s nim tak, jak jsou na to Ctenafi
Seznam Zprav zvykli. Talks se hodi i pro komentovani
aktualnich byznysovych trendu a témat,” fFika

k formatu Kristyna RocCkai ze Seznam Brand Studia.

Abychom ¢tenare mohli vtahnout do déni v prazirné,
autorky Clanku vyjely na misto, kde udélaly rozhovor
s Kvasnickovymi. Vznikl pak text o tom, jak se ve
firmé propléta podnikani s rodinnymi hodnotami.
Doplnili jsme jej fotkami a videem, ve kterém se divaci
dozvédeéli, jak obsahlé a naroCné prazeni kavy je.

Kampan jsme spustili v poloviné dubna a po cely dalSi
meésic jsme ¢lanek promovali na Seznam Zpravach,
homepage Seznam.cz a Novinky.cz. Optimalizovali
jsme pfitom upoutavky vedouci do €lanku tak, aby

k obsahu dovedly kvalitni publikum. Spravné zvoleny
format, poutavy obsah i prace s upoutavkami zajistily
skvélé vysledky celé spoluprace.
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Ctenéfi stravili s obsahem v priiméru vice nez pét
minut. Kazdy desaty Ctenar byl navic natolik pohlceny
zivotem a podnikanim majitel prazirny, ze chtél
védét vic. Témér 10 % ctenaru tak v zavérecném
klientském ¢lanku klikli na odkaz do e-shopu
znacky Father’s. Pod ¢lankem se odehravala ziva

a pozitivné ladéna diskuze.
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ProtozZe se jednalo o pilotni spusténi nového
formatu, zajimal nas jeho vliv na znacku. Ctenafiim
jsme proto polozili dvé otazky. V té prvni nas
zajimalo, jaké Ceské prazirny kavy znaji. Do
moznosti jsme zahrnuli jak Father’s, tak dalSi dvé
pfimé konkurencéni znacky a dale moznosti ,jiné"

a ,zadnou“. Konkurencni brandy jsme vybrali na
zakladé poctu dotazu ve vyhledavani a uzivatelé
mohli vybrat vice odpovédi.

Ve druhé anketni otazce jsme se uzivatell ptali

na to, zda znacCku Father’s znaji. V tomto pfipadé
mohli vybrat jen jednu moznost. ,Je zajimave, ze uz
pfed kampani byla znalost znacky Father’s silngjSi
v regionu, kde podnikaji, tedy v Moravskoslezském
a Olomouckém kraji a na jizni Moraveé,” priblizuje
Milo$ Uldrich, manazer dat a vyzkumu ze Seznam
Brand Studia.

Které ceské prazirny kavy znate?

(primérmy pocet vybranych variant na respondenta: 1,12)
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Stejné dvé anketni otazky jsme polozili i tém, ktefri

se s obsahem Seznam Talks setkali. Vysledky

méreni vlivu kampané na znalost znacky ukazaly, ze
format brandu znacné pomohl. Povédomi o brandu
v kontextu s konkuren¢nimi znackami narostlo

u étenaru z puvodnich 3 % na 25 %, coz je zvySeni
0 733 %. Ve druhé otazce odpoveéed’ ,,znam*
narostla z 3 % na 16 %, rostla také odpovéd’ ,,chci
ochutnat“ a moznost ,,oblibena kava“.

Vliv ¢lanku na aktivaci poptavky a tendenci znacku
kavy ochutnat kromé ankety potvrzuje i objem
hledanosti znaCcky v Seznam vyhledavani. Hledanost
brandu se v obdobi kampané zvedla o 100 %

v porovnani se dvéma predchozimi mésici

a 0 200 % oproti priiméru z celého roku 2023.

V kvétnu se dokonce pocet dotazi dostal pred
obvykle hledanéjsi konkurenci.

,Seznam Talks byl pro nas skvély prvni krok
k brandové reklame. Vysledky nas vlastne
mile prekvapily a zaznamenali jsme i nemaly
vliv na samotny maloobchodni prodej,*”

rika Petr Kvasnicka z Father’s.

Znate znacku kavy Father's?
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Zdroj: Seznam Brand Lift, 2023, velikost kontrolni skupiny pfed kampani
n= 2072, velikost exponované skupiny n100

Chci ochutnat Oblibena kava

Zdroj: Seznam Brand Lift, 2023, velikost kontrolni skupiny pred

kampani n= 2149, velikost exponované skupiny /F101

Obsahova nativni kampan se ukazala byt
silnym nastrojem pro Sireni povédomi

o znacce. Diky silnému pribéhu znacky

a zajimavému byznysu jsme mohli kampan
postavit na novém formatu Seznam Talks.
Poutavym obsahem a praci s upoutavkami
se nam podafilo vyrazné pohnout se
znalosti znacky a zvysit jeji hledanost.

At’ uz chcete vypraveét pribéh vasi znacky,
komunikovat své uspéchy a pady, anebo
okomentovat byznysoveé téma, délejte

to zajimavé a duvéryhodné. Upoutejte
zakaznikovu pozornost a naservirujte mu
kvalitni obsah. Nevite, jak na to? V Brand
Studiu se nebojime velkych vyzev. Obrat’te
se na has a my vam radi pomuzeme:

Seznam Talks Byznys skloubili
s rodinou. Kava z ostravské prazirny
mifi do celého svéta najdete tady.
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