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CASE

STUDY

Od myslivce k gentiemanum.
Jak pomahame menit vnimani
znacky Stara zitna myslivecka

Stara zitha myslivecka je zitny destilat, ktery se v prostéjovskeé palirné, jez dnes znovu nese

nazev Palirna U Zeleného stromu, vyrabi uz skoro 180 let. Myslivec na etiketé lahve zpusobil,

ze lidé zacali alkohol mylne povazovat za bylinny likér. Znacka dlouhodobé pracuje na tom,
aby toto vnimani zmenila a stala se atraktivnejsi pro lidi napriC vSemi generacemi. Jak se
nam spolecné podafilo dostat od myslivce k gentlemanum?

Abychom vnimani lidi odvedli od bylinek ke kyzené
asociaci, tedy k gentlemanum, eleganci, vyjimecnym
okamzikiim a whisky, publikovali jsme od roku 2019
nékolik obsahovych formatd. Prvni Seznam Native
s titulkem a jeho 10 zasad
jsme pojali jako pravodce pro vSechny gentlemany.
Nasledovalo téma

, kde jsme Ctenare provedli historii tohoto
napoje a priblizili spoustu zajimavosti z jeho vyroby
i degustace. Na vyrobu sudd, ve kterych Zitny destilat
zraje, a na pribéh jednoho z poslednich Ceskych
bednaru jsme se zaméfili v Nativu s titulkem

Vloni jsme komunikaci posunuli na vysSi uroven.
Do kampané jsme zakomponovali Jifiho Bartosku,
ambasadora znacky, a zaroven jsme aktualizovali
a redistribuovali dosavadni Nativy, které jsme
take vzajemne propojili. Hlavni ¢ast komunikace
jsme postavili na videu a gamifikaci. Vytvorili jsme
interaktivni videokviz s nazvem

. Coby hlavni tvar znaCky v ném
vysvétloval, pro€ si ob¢as rad da par dousku Staré
zitné myslivecké. Uzivatelé si mohli sami ovérit sve
znalosti v kvizu o whisky a porovnat je s autentickymi
odpovédmi herce.
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Ca wi JiFi Bartodka o whisky,
kterou si tak rdd wychutndwid?

.

L ceho se vyrabi prava whisky?

B. C.

Jak jsme kampan
dostali mezi lidi?

Native jsme publikovali pod hlavickou Seznam Zprav
a distribuovali jsme jej s desitkami variant ¢lankovych
upoutavek napfi€¢ seznamackymi weby. Upoutavky
jsme pribézné vyhodnocovali a optimalizovali pro co
nejlepsi pribéh kampané. Distribuci jsme rozSifili

| 0 placenou propagaci skrze profily Seznam Zprav na
socialnich sitich, Facebooku a Instagramu.

Do obsahovych formatl jsme nasadili méfici
retargetingové kody, diky kterym jsme mohli

s publikem dale pracovat. Na lidi, ktefi navstivili kviz,
jsme poté cilili reklamni videospot znacky s Jifim
BartoSkou a sklenkou whisky. Tim jsme jesté vice
zesilili sdéleni, které naplfiovalo komunikacni cil
kampané.

Zasah jsme navic umocnili RTB videokampani,

kdy televizni spot upraveny pro online prostredi
zobrazujeme nejen lidem se zajmem o kvalitni
alkohol, ale i specialné vytvorenému publiku tzv. light
TV viewers. To jsou lidé, ktefi se pfriliS nedivaji na
televizi, a tudiz je klasicka televizni reklama neoslovi.



https://native.seznamzpravy.cz/moderni-gentleman-na-oslave/
https://native.seznamzpravy.cz/svet-whisky/
https://native.seznamzpravy.cz/svet-whisky/
https://native.seznamzpravy.cz/vonave-remeslo/
https://native.seznamzpravy.cz/vonave-remeslo/
https://native.seznamzpravy.cz/na-sklence-whisky-s-jirim-bartoskou/
https://native.seznamzpravy.cz/na-sklence-whisky-s-jirim-bartoskou/
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Jak jsme merili
uspech?
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znacCky. To jsme ovérovali nastrojem Seznam Brand
Lift. Ptali jsme se uzivatell, do které kategorie znacku
alkoholu fadi: brandy, whisky, bylinny likér, nebo do
kategorie jiné lihoviny. Druhou otazkou jsme ovérovali
znalost znacky a vztah k ni. Pfed spusténim kampané
jsme zjistili, ze pouze 38 % lidi oznacCuje Starou
Zitnou mysliveckou za whisky. Nasim cilem proto bylo
kampani zajistit, aby toto Cislo vyrostlo na nejméné
50 %. Pomoci nastroje Brand Lift jsme méfili nejen
vnimani znacky pred a po kampani, ale také to, jak
se vnimani lisi u téch, kdo pouze navstivili stranku

s videokvizem, a u téch, kdo videokviz dokondili, nebo
navic zhlédli videospot.

Mezi dalSi cile u obsahovych formatl patfilo alespon
150 000 zobrazeni a 3 minuty coby primérny ¢as
straveny s obsahem. V pripade interaktivniho kvizu
jsme si stanovili cil alespon 60% dokonceni.

Jake vysledky
kampan prinesla?

e Pfed kampani oznacilo Starou zithou mysliveckou
za whisky 38 % lidi, po kampani to bylo 72 % téch,
kdo se setkali s obsahem. To je 89% narUst.

e \ porovnani s daty pfed spusténim kampané
se nam podafilo posilit pozitivni nazor lidi na
znacku i deklarovany zajem o koupi lihoviny.
Pocet respondentu, ktefi uvedli, Zze se Stara zitna
myslivecka stala jejich oblibenou znackou, vzrostl
0 52 %, zajem o koupi narostl dokonce o 86 %.

e Celkovy pocet zobrazeni vSech Seznam Nativu
presahl 170 000, coz je o 20 000 vice, nez byl
stanoveny cil. Kvalitu zobrazeni dokazuje také
pramérny ¢as 5 minut a 50 sekund. Videokviz
dokoncilo 80 % téch, kdo se do néj pustili.

Tato kampan uspéla v celosvétoveé konkurenci. Ze
soutéze Native Advertising Award si odvezla jednu
zlatou medaili v kategorii NejlepSi zapojeni influencera
a dvé stfibrné medaile z kategorii Nejlepsi nativni
strategie a NejefektivnéjsSi kampan.
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At uz chcete promovat sluzbu

nebo produkt, délejte to zajimavym
zpusobem. Upoutejte zakaznikovu
pozornost a naservirujte mu kvalitni
obsah. Nevite jak na to? V Brand
Studiu se nebojime velkych vyzev.
Obrat'te se na nas a my vam radi
pomuzeme:

Kdo se na kampani
podilel?
Key account manager: Petr Bosak

Project manager: Jan Capek, Jitka Damkova
Manazer dat a vyzkumu: Milos Uldrich

Video: Karolina Otevrelova, Marcela Hanke, Pavel Marek

Text: Kristyna Dlaskova
Design: Lukas Modry
Koéd: LuboS Lopour

Seznam Native Na sklence whisky
s Jifim Bartoskou.
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