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Jak jsme pomoci pohadek
zmenili vnimani znacky Renault

Kdyz prijde na pofizeni nového auta, Cesi
jsou ve vybeéru docela konzervativni. Pri
nakupu nového vozu lidé primarné zvazuji
znacky, se kterymi uz méli predchozi
zkusenost. Automobilka Renault tak

v Cesku &eli velké vyzvé. Ackoliv jde

o znacku s velkym renomé, jeji vozy se

u nas neradi mezi nejvice prodavané.

V kampani k novému modelu Renault
Austral jsme se rozhodli to zmenit.
Vytvorili jsme sérii audio-pohadek do
auta a na pomoc jsme si prizvali umélou
inteligenci i deti. A jak to dopadlo?

Automobilka Renault chtéla pro svij novy model
Austral vytvorit reklamu, ktera by byla jinad nez vSechny
ostatni. Vyrobila proto televizni spot, ve kterém se
prolind podmofrsky svét s lidskym a hlavni roli hraje
predstavivost. My jsme dostali za ukol prenést tuto
mysSlenku do onlinu pro ¢eské publikum. Rozhodli jsme
se tak vytvorit néco nového a zajimavého, co vyvola
emoce, oslovi lidi a vytvofi pozitivni obraz o modelu
Renault Austral.

Na za¢atku kampané jsme si stanovili dva hlavni cile.
Prvnim bylo udrZet téma predstavivosti a prizplisobit
ho Eeskému prostredi tak, aby lidi nadchlo. Druhy cil byl
zameérit se na rodice, protoze 73 procent potencialnich
zakaznikl jsou pravé oni. Misto tradi¢ni reklamy na auto
jsme se rozhodli vytvorit pohadky, které zapoji détskou
predstavivost a budou bavit i dospélé.

Zacali jsme v materskeé skole, kde jsme s détmi hrali hry
a zkoumali jejich ndpady. Potom jsme vzali tfi déti ve
véku 4 az 11 let na jizdu v novém Renaultu Austral a ptali
se jich, co si predstavuiji, kdyz jedou autem, poslouchaiji
jeho zvuky a divaji se do krajiny. Jejich napady jsme
vlozili do jazykového modelu ChatGPT, ktery nam
pomohl vytvorit zakladni scénar pohadek. Realita vSak
ukazala, ze pokud chceme néco originalniho, chytrého
a pritazlivého i pro dospélé, bez lidského faktoru se

to neobejde. Do psani pohadek se nakonec pustil nas
seniorni editor, ktery umélou inteligenci pouzil prevazné
jako inspiraci pro neobvyklé pojmenovani postav a mist.
Postupné tak vzniklo deset originalnich a krasnych
pohadek.
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Jak jsme kampan
dostali mezi lidi?

Pohadky jsme nahrali na vSechny podcastové
platformy, jako jsou Spotify nebo Apple Podcasts.
Zaroven jsme je umistili do ¢lanku formatu Seznam
Native publikovaného na zpravodajském webu
Seznam Zpravy. V ném jsme popsali, jak jsme pohadky
tvorili a pfidali jsme odkaz na vSech deset pohadek

i jednoduchou infografiku o modelu Renault Austral.
Soucasti obsahu bylo i video, kde étenari mohli vidét
detskou predstavivost v akci. To se objevilo i na
Streamu a propsalo se na homepage Seznamu.

Na pohadky jsme poutali na zpravodajském webu
Seznam Zpravy, ale i na dalSich platformach Seznamu.
Pouzili jsme desitky raznych verzi upoutavek

a optimalizovali je béhem kampané. Ukazalo se, ze
nejucinnéjsi byly ty, které se tykaly toho, co se stane,
kdyz nechame détskou predstavivost bézet na plné
obratky. Celou kamparni jsme zaroven propagovalii na
Facebooku.

Jak jsme meérili
uspech?

Hlavnim cilem bylo vytvorit obsah, ktery naboura
standardni marketingové komunikace automobilek,
bude rezonovat s cilovou skupinou a tim padem zvysi
pozitivni asociace k modelu Austral i zna¢ce Renault. To
jsme oveérili skrze méreni nastrojem Seznam Brand Lift,
ktery hodnoti pomoci jednoklikového dotazniku dopad
kampaneé tak, ze srovnava zasazené publikum

s tim, které kampan nevidélo, na vzorku minimailné

2 000 respondentd.
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Jake vysledky
kampan prinesla?

O
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Pohadky ziskaly pres 20 000 stazeni na
podcastovych platformach. A vice jak rok po
skonéeni kampané zUstavaji stale popularni.

| nyni zaznamenavame kolem 100 stazeni
kazdy den.

Méreni pomoci nastroje Seznam Brand Lift
ukazalo, ze povédomi o modelu Renault
Austral se zvysilo o 12 procentnich bodd,

a pozitivni asociace dokonce o0 17
procentnich bodu. Negativni vnimani znacky
zaroven kleslo o 5 procentnich bodu a témér
kazdy treti poslucha¢ pohadek uvadi, ze ho
Renault Austral zaujal.

Kamparn pfinesla témér 2 000 primych
proklikil na web klienta. Ackoliv obsah jako
takovy vlibec nebyl o autech, navstévy mély
daleko vyssi kvalitu nez bézné kampané
automobilek. U téchto navstév jsme
zaznamenali o minutu delSi dobu stravenou
na webu Renault Austral, nez je priimeér, i nizsi
miru odchodu, coz jasné doklada zvySeny
zajem o novy model.

Clanek Seznam Native ziskal témé&f

120 000 zobrazeni a prumérny ¢as straveny
na strance byl 2,54 minuty. Video vlozené do
¢lanku si prehralo témér 60 000 lidi a polovina
divaku jej zhlédla az do konce.

Pohadky pro déti i dospélé vybojovaly Ctyri

zlaté medaile, ¢tyfi stribrné a jednu bronzovou

v mezinarodni soutézi Native Advertising
Awards 2024.

Pohddiy do auta

Pohadky do auta
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NATIVE
ADVERTISING
AWARDS

Kdo se na
kampani podilel?

Marketing Strategy & ldea Making:
Andy Sitta, Kristyna Roc¢kai

Art Director:
Pavel Hluchy

Text:
Ales Mecir

Design:
Ondrej Sevéik
Kéd:

Lubos$ Lopour

Projektovy manazer:
Jana SisSkova

Video:
Matous Vanék, Karolina Otevrelova, Marcela Hanke

Manazer dat a vyzkumu:
Milos Uldrich

At uz chcete promovat sluzbu, nebo
produkt, délejte to zajimavym zpusobem.
Upoutejte zakaznikovu pozornost

a naservirujte mu kvalitni obsah. Nevite,
jak na to? V Brand Studiu se nebojime
velkych vyzev. Obratte se na nas

a my vam radi pomizeme:
brandstudio@firma.seznam.cz.

Seznam Native
Brana do svéta nespoutané
predstavivosti
najdete zde.
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