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Jak jsme podporili
znacku Jezirka Banat?

Format Seznam Talks byl

ey

nejuspesnejsi

Pro nejveétsi jezirkovou prodejnu

v Ceské republice jsme v roce 2024
vytvorili kampan na Seznamu,
ktera byla zamérena na podporu
e-shopu a posileni povédomi

0 znacce jako odbornikovi na
danou oblast.

Kampan zahrnovala napfriklad nejmodernéjsi grafiku od
Seznamu, tedy interaktivni branding s relaxaéni simulaci
vody, ktera spojovala zna€ku s prijemnymi emocemi.
Soucasti kampane byla takeé online hra ,Nakrm rybku 2",
ktera uzivatele bavila a zvySovala interakci. Do kampané
jsme zahrnuli i Seznam audio a rozhovor Seznam Talks,
ktery mél za cil predstavit Siroké portfolio sluzeb a
odborné poradenstvi. Tato strategie aktivovala zdjem
zakaznikl o jezirka a posilovala motivaci k ndkupu.

Milos Uldrich

Pokud se nékdo rozhodne precdist si Seznam
Talks o vasi firmé, jde o velmi autentickou
interakci. Dochazi zde k pfirozenému spojeni

s firmou a jejimi hodnotami. Vysledky Brand
liftu jsou zde proto dlouhodobé nejsilngjsi

ze vSech nativnich formatu. Pfekvapenim
kampané pro nas ale bylo Seznam audio -
audiospot prehravany v naSem digitalnim audio
prostoru (podcasty napri¢ redakcemi Seznamu,
¢tené zpravy a radio player na HP). Tento
format dosahl z pohledu vybaveni si znacky,
srovnatelnych vysledkl s moderni visibilni
online grafikou v kampani. Audio tedy obstalo

i v porovnani s formaty jako byla hra a vyrazny
bannerovy branding, coz nas velmi tési.

Umi postavit vodni areal pro
tucnaky i kavarnu

s jezitkem. Lidé za nami na

Olomaoucko jezd: = druheho

konce Ceskaize Slovenska,

fika majitel jezirkatske
birmy
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Seznam Talks, ktery ¢tenarum pfiblizil pribéh znacky,
jeji hodnoty a odborné znalosti, celkové pfinesl
nadpriimérné vysledky.

Jak se clanku
Seznam Talks
darilo?

Clanek dosahl nadpriimérného éasu zobrazeni
@ 5 minut a 24 sekund, coz vyrazné prevysuje
standard tohoto formatu.

Povédomi o znacce vzrostlo 0 49 procentnich
bodu. V predchozim obdobi znacku znalo

15 % respondent(, nyni 64 %. Tento nartist
odpovida relativhimu zvySeni o0 327 %, coz
je vramci nativni reklamy nadprimérny
vysledek.

Dilezité asociace spojené se znackou, jako
.nejvétsijezirkova prodejna” nebo ,odborné
poradenstvi”, se posilily vrozmezi od 210
do 475 %. Pfed kampani si znacku spojovalo
s odbornym poradenstvim 8 % respondentt
a po kampani to bylo 46 %.

Kromé toho kampan zvysSila meziro€ni
vyhledavani spojené se znackou o 3 769
dotazii a 25 % Ctenarl vyjadrilo sympatie

ke znaéce, coz naznacuje jeji potencial k
budoucimu rastu. ,RUst jsme poté zaznamenali
v obratu, ato 0 21,55 %. V navstévnosti pak

o 12,8 %. Proto chceme jit timto smérem
i dale,” fika provozni manazerka firmy Helena
Banatova.
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Kampan potvrdila, Ze moderni interaktivni formaty a
obsahova komunikace dokazou nejen efektivné budovat
povédomi o znacce, ale také ji propojit s kliCovymi
hodnotami. Seznam Talks se ukazal jako idealni format
pro predani komplexnich informaci a podporu dlveéry
zakaznikd.

~Seznam Talks je pro nas dobry zpusob,
jak prezentovat pribéh nasi firmy

Siroké verejnosti,” rika Helena Banatova,
provozni manazerka.

Helena Banatova

Nasim cilem bylo pfiblizit ¢tenarim téma
zahradniho jezirka i jinak nez jen pomoci
vykonnostnich kampani. Chtéli jsme Fici Siroké
verejnosti, jak nase firma vznikla, ¢im se zabyva
a pro€ délame to, co déldme. Seznam Talks se
nam jevil jako nejlepsSi varianta predstaveni firmy.
Kampan méla ohlas - mnoho zdkazniki se ndm
zminilo, ze ¢lanek Cetli. To povazuiji za skvélou
zpétnou vazbu. Jako zna¢ka se snazime budovat
ji tak, abychom se lidem dostali co nejvice do
povédomi. Byli bychom radi, kdyby bylo lidem
ihned jasné, ¢im se zabyvame, pokud nékde
uslySi vyraz Banat.
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Kdo se na kampani
podilel?

Text: Lucie Dandova

Kéd: Jana Koudelkova

Projektovy manazer: Jana Siskova
Manazer dat a vyzkumu: Milos Uldrich

At uz chcete promovat sluzbu, nebo produkt, délejte
to zajimavym zpusobem. Upoutejte zdkaznikovu
pozornost a naservirujte mu kvalitni obsah. Nevite
jak na to? V Brand Studiu se nebojime velkych vyzev.
Obratte se na nas a my vam radi pomizZeme:
brandstudio@firma.seznam.cz.
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Seznam Talks najdete Advertorial najdete tady. Hru Nakrm rybku 2
tady. najdete tady.


mailto:brandstudio%40firma.seznam.cz?subject=
https://nakrmrybku.cz/
https://talks.seznamzpravy.cz/umi-postavit-vodni-areal-pro-tucnaky-i-kavarnu-s-jezirkem/
https://www.seznamzpravy.cz/clanek/seznam-advertorial-bazeny-uz-nefrci-sest-vyhod-koupaciho-jezirka-oproti-klasickemu-bazenu-248693

