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Jak jsme s pivovarem
Krusovice pomahali
zachranovat mista, ktera

spojuji lidi

My Cesi jsme na pivo patFiéné hrdi stejné jako Francouzi na Sampaiiské
nebo Skotové na whisky. Tradice pivovarnictvi u nas saha azdo
stfredovéku a je vyznamnym prvkem nasi narodni identity. Spolecné se
znaCkou Krusovice jsme se rozhodli podporit mista, ktera jsou stejné jako
pivovary dulezitou souc¢asti naSeho kulturniho dédictvi. Byla by Skoda,

kdyby tato mista zanikla.

Pivovar KruSovice byl zalozen v roce 1581 a patfi

k nejstarsim a nejvyznamnéjSim pivovarim u nds. Jeho
dlouhodobym cilem je pe€ovat o historicky odkaz,
prispivat k rozvoji lokalni kultury a pospolitosti ve
spole¢nosti. Praveé proto se znacka KruSovice rozhodla
aktivné podporovat mista, ktera maji vyznam pro
budouci generace, jsou dulezita pro komunitu a stoji za
to je zachranit.

Spoleéné s KruSovicemi jsme realizovali dva ro¢niky
vyzvy ,At tu po nds néco zlistane". V ramci kazdého
ro¢niku jsme oslovili ¢tenare, aby vybrali mista, ktera si
zaslouzi podporu. V prvni vyzveé Slo o zchatralé budovy
a pribéhy lidi, ktefi jim, Casto svépomoci, vdechuji

novy zivot. Ve druhém ro€niku pak lidé nominovali své
oblibené hospody, zejména ty na vesnicich nebo okrajich
kterym tyto tradi€ni podniky €eli. Mnoho z nich bylo
nuceno zavrit po pandemii covidu a spousta dalSich pak
zavrela kvlli vysoké inflaci a prudkym nartastim cen
energii.

1INE PUTEN DOMAUAT

Jako hlavni komunika€ni format jsme zvolili nativni
¢lanky publikované na webu Seznam Zprav. Obé vyzvy
jsme vzdy odstartovali konkrétnim pfibéhem, aby bylo
pro ¢tendre snazsi si vybavit, Ze i v jejich okoli se takova
mista nachazeji. V prvnim ro¢niku jsme napfiklad pfinesli
reportaz o dvou kamaradech, ktefi se rozhodli opravit
chatrajici klaSter a udélat z néj domov pro seniory. Ve
druhém ro¢niku jsme pokracovali pfibéhem hospody

z malé vesnicky v podhuri Krkonos, jejiz historie se datuje
od roku 1750. Mistni se tam schazeji nejen na pivo, ale
také na pravidelné plesy nebo promitani z kroniky na
platno.

Ctenéri mohli mista, ktera si zaslouzi zachranu,
jednoduse nominovat ozna¢enim na interaktivni mapé,
kterou jsme vytvorili diky aplikaci Mapy.cz. Nakonec jsme
vzdy spole¢né s klientem vybrali finalisty a lidé pak ve
druhém kole hlasovali o misté ¢i hospodé, které ziska

od Krus$ovic pul milionu korun a v pripadé hospod také
nehmotnou podporu ve formé poradenstvi.
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Jak jsme kampan
dostali mezi lidi?

Clanky jsme umistili na webu Seznam Zpravy a nasledné
jsme je distribuovali na dalSi weby pod hlavi€kou
Seznamu. Pro distribuci kampané jsme zvolili obsahové
upoutavky na relevantnich webech prostrednictvim
raznych formatu ¢lankovych upoutavek. Vytvorili jsme
celkem desitky kombinaci textu, obrazkd a umisténi
optimalizovanych na zakladé proklik a doby stravené na
¢lanku. Doplrikovym propagaénim kanalem byly socialni
sité.

Jak jsme meérili
uspeéch?

Pri hodnoceni uspésnosti formatu Seznam Native jsme
vychazeli z nékolika metrik. V obou ro¢nicich kampané
jsme sledovali ¢as straveny s obsahem ¢lanku, ktery
znaci jeho atraktivitu pro publikum. Zasadni metrikou byl
také pocet zobrazeni ¢lankl. Téch jsme v prvnim ro¢niku
garantovali 125 000, ve druhém ro¢niku 150 000.

Druhy ro€nik vyzvy jsme doméfili nastrojem Seznam
Brand Lift, ktery zkouma dopad brandové kampané na
znacku pomoci ,jednoklikového" dotazniku. Zjistovali
jsme, ktery pivovar lidé vnimaiji jako ten, co se nejvice
angazuje v ochrané tradi¢nich ¢eskych hospod. Cilem
bylo, aby se znacka KruSovice dostala na prvni misto u
odpovédi lidi, ktefi vidéli naSe obsahové formaty.

Jake vysledky
kampan prinesla?

V prvnim ro¢niku kampané jsme docilili

256 922 celkového zobrazeni, coz je

0 105 % vice oproti planu. U projektu jsme
@ vnimali jeho celospoleCensky presah, proto

jsme se rozhodli ho podpof¥it vyrazné vice.

U druhého roéniku pak komunikace dosahla

celkem 166 427 zobrazeni a oslovila vice nez
155 000 unikatnich étenaru.

Priumérna doba, kterou étenari stravili na

¢lanku, se v prvnim ro¢niku vySplhala na 4:59
minut. Ve druhém ro¢niku jsme dosahli ¢asu
3:33 minut.

V ramci vyzev ¢tenari poslali celkem 2 274
nominaci mist a dohromady odeslali 9 087
potvrzenych hlas.

potvrdilo, ze ve druhém roéniku kampané se
podarilo vyznamné posilit asociaci zapojeni
KruSovic v ochrané ¢eskych tradiénich
hospod. Jako pivovar, ktery se

v této problematice nejvice angazuje, uvedlo
KruSovice po kampani 28 % lidi. Predtim to
bylo pouze 11 %, coz znamena narust

155 %. Lidra trhu pred kampani takto vnimalo
34 % lidi, po kampani uz pouze 23 %, coz je

v kontextu ¢eského trhu velky uspéch.

Méreni pomoci nastroje Seznam Brand Lift

Diky vyzvé ,,At tu po nas néco zlustane" se
nam podarilo pomoct zachranit cenna mista,
ktera chatrala. Oba vitézné objekty ziskaly pul
milionu korun, a dostaly tak Sanci na novy
zacCatek.
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Z CESKYCH MEST
AVESHIC ZACIMNAJI
MIZET TRADICHI
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Kdo se na kampani
podilel?
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At uz chcete promovat sluzbu, nebo produkt, délejte
to zajimavym zpusobem. Upoutejte zdkaznikovu
pozornost a naservirujte mu kvalitni obsah. Nevite
jak na to? V Brand Studiu se nebojime velkych vyzev.
Obratte se na nas a my vam radi pomizZeme:

Seznam native At tu po Seznam native Zachrana
nas néco zlstane najdete ceskych hospod najdete
tady. tady.


https://native.seznamzpravy.cz/zachrana-ceskych-hospod/
https://native.seznamzpravy.cz/at-tu-po-nas-neco-zustane/
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