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Jak jsme spolecne

s Dacii ukazali, ze auto
muze podporovat

dulezitéjsi véci nez jen

spolecensky status

Znacka Dacia ve spolupraci s nami opakovane potvrdila, ze se neboji delat
véci jinak. Spolecné jsme zrealizovali dve uspésné kampané, ve kterych
jsme vozy Dacia predstavili jako spolehlivé partaky, jejichz akolem je
svym uzivatelum zpfijeminovat a zjednodusSovat Zivot. V prvnim roce

nasi spoluprace jsme se rozhodli ukazat, ze cesta k radosti nevede pres
drahé veci. O rok pozdeji jsme sSli jeste dal - otevreli jsme téma dusevni
pohody Zen s malymi détmi a ukazali, jak muze automobilka poukazovat na _
dulezita spoleéenska témata. e
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— Znacka Dacia se dlouhodobé zaméruje na moderni a
dostupné vozy, které jsou spolehlivym pomocnikem

v kazdodennim zivoté. Pri predstaveni nové generace
modelu Duster jsme se spolu s Dacii rozhodli zamérit
kampan na novou cilovou skupinu - lidi z vétSich mést,
ktefi znacku doposud pfili§ nevnimali. Abychom ukazali,
ze novy Duster je idedlnim autem na vikendové vylety,
cxsmces s o pripravili jsme inspirativni obsah piny tipu na zajimava
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: lokality, které se nachazeji mimo obvyklé turistické cesty
—idealni pro odpocdinek po rusném tydnu.

Uz cestaje cil

Diky doporuc¢enim mistnich a s pomoci sluzby Mapy.com
jsme vytvorili unikatni trasy, které ¢tenare dovedly do
takovych ,utajenych” destinaci. Uzivatelé si tipy mohli
filtrovat podle toho, zda byla jejich vychozim bodem
Praha, Brno nebo Ostrava.

Nasim zamérem vSak nebylo predstavit jen samotné
destinace, ale predevSim ukazat, Zze i cesta je cil. Trasy
jsme proto naplanovali mimo dalnice a pridali jsme

také doporuceni na nejriiznéjsi zastavky. Lidé tak mohli
navstivit prijemnou kavarnu, vykoupat se vlomu nebo se
pokochat na mistech s hezkym vyhledem.
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Zablacene auto
v Parizske ulici

Béhem kampané jsme nezUstali jen u online komunikace.

Od Dacie jsme si jeden Duster nové generace vypujcili
a trochu jsme ho upravili. Auto, které vypadalo jako

po navratu z divokeé jizdy terénem - obalené blatem a
prachem - jsme zaparkovali v Praze uprostred luxusni
Parizskeé ulice. Do zablaceného povrchu jsme prstem
vepsali hlavni claim kampané: ,Cesta k radosti je
jednoducha”, doplnény o hashtag #dusterproradost.

U nejSpinavéjsiho vozu Siroko daleko se ihned zacaly
zastavovat celé skupiny zvédavcl, ktefi si auto zacali
fotit a zblizka ho prozkoumavat. Pod hashtagem pak
snimky a videa sdileli na socialnich sitich. O uspéSném
PR stuntu pak vySel mimo jiné hojné ¢teny ¢lanek na
webu Garaz.cz.

| mamy si zaslouzi
odpocinek

Ve druhém roce spoluprace se automobilka Dacia
rozhodla predstavit svij historicky nejvétsi a nejlépe
vybaveny model Dacia Bigster. Tentokrat jsme se
zameérili na aktivni méstské rodiny — primarné zeny, pro
které je dulezité, aby jim viiz usnadnil fungovani

v kazdodennim shonu. Bigster jsme ukazali nejen jako
dopravni prostrfedek, ale jako spolehlivého partaka pro
vSechny mamy, které si zaslouzi na chvili vypnout a
vydechnout si od nekonc€iciho seznamu povinnosti.

Vytvorili jsme proto sérii uklidiujicich a motivujicich
audionahravek, které si zeny mohou jednoduse prehrat
tfeba praveé v auté pri €ekani, nez ditéti skonéi krouzek.
Chtéli jsme jim doprat moment, ve kterém se mohou

na chvili zastavit a odpoutat se od kazdodennich
starosti. Pro tvorbu nahravek jsme oslovili psychologa
a psychoterapeuta Tomase Kvapilika. Vytvorili jsme
celkem osm nahravek, ve kterych Tomas predstavuje
rizné metody, jak si ulevit od stresu.

Ukazky nahravek jsme ¢tenarim predstavili v rémci
formatu Seznam Native. Clanek oteviral téma nadmérné
zatéze zen, které ¢asto nemaji prostor pro odpocinek.
Pomoci prehledného rozcestniku se pak ¢tenari mohli
jednoduse prokliknout na jednotlivé nahravky

v plné verzi, které jsme publikovali na Spotify a dalSich

platformach. Atraktivitu obsahu jsme podpofili poutavym

grafickym zpracovanim, které jsme doplnili o autorské
ilustrace od Anity Vackové.

Hlavne 5i z toho
nedelejte BIG hlavua

A

Péée o domicnost je porad
hlavné na zenach

Z partnera prilezitostny
spoleénik. Na kamaradky
neni cas

Jak jsme kampaneé
dostali mezi lidi?

Clanky Seznam Native jsme publikovali na webu Seznam
Zprav. Pro distribuci kampani jsme zvolili obsahové
upoutavky na relevantnich webech prostrednictvim
raznych formata ¢lankovych upoutavek. Vytvorili jsme
celkem desitky kombinaci textu, obrazk( a umisténi
optimalizovanych na zakladé proklikt a doby stravené na
¢lancich.

Jak jsme meérili
uspéch?

Pri hodnoceni uspésnosti formatu Seznam Native jsme
vychazeli z nékolika metrik. Zasadni metrikou byl pocet
zobrazeni, kterych jsme v ramci ¢lanku s tipy na vylety
garantovali 75 000 a v pripadé obsahu pro maminky

71 000. Sledovali jsme také ¢as straveny s obsahem,
ktery ukazuje atraktivitu ¢lanku pro publikum. Obé
kampané jsme domérili nastrojem Seznam Brand Lift,
jenz zkouma dopad brandové kampané na povédomi

0 znac¢ce a zajem o ni pomoci ,jednoklikového"
dotazniku.



ampane
rinesly?

Kampan:

Cesta kradostije
jednoducha
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Obsah si zobrazilo 82 016 étenaru. Primérna
délka ¢teni ¢lanku dosahla 3,49 minuty.

Méreni pomoci nastroje Seznam Brand Lift
ukazalo, Ze kampan pfinesla 100% narust
zajmu o vyzkouseni nového vozu.

Uspé&ch PR stuntu byl potvrzen i z&jmem

o Clanek publikovany na webu Garaz.cz, ktery
dosahl 771 843 zobrazeni a stal se Ctvrtym
nejétenéjSim ¢lankem roku.

Dalsi statisice zobrazeni pak prineslo sdileni
obsahu na socialnich sitich. Reels videa

na Instagramu dosahla vice nez 500 000
zhlédnuti.

Clanek na webu Garaz.cz zvysil hledanost
modelu 0 123 % a zvysSila se i hledanost
spojeni Duster pro radost.

Kampan:

Chce z vas svet mit
superzenu?

Hlavne si z toho
nedélejte BIG hlavu

Obsah si zobrazilo celkem
75 516 étenaru.

Primérny ¢as, ktery ¢tenafri stravili ¢tenim
clanku, byl 3,34 minuty na vSech typech
zarizeni. U ¢tenarll na desktopu to pak bylo
vyrazné vice — v priméru 5,11 minuty.
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Audionahravky dosahly na platformach
celkem 4 611 poslechi. Posluchaci u nich
stravili v priiméru 4,11 minuty, tedy témér
dveé tretiny primérné délky vSech epizod,
ktera byla 6,38 minuty.

V ramci ¢lanku Seznam Native ¢tenari provedli
81 638 interakci. Ukazky audionahravek si
spustili 11 142x,

Seznam Brand Lift zaznamenal u ¢tenaru
Nativu 80% narust ve vnimani Bigsteru jako
spolehlivého pomocnika do naroénych dna.
U posluchaéek audionahravek narostla
asociace dokonce 0 170 %.
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Kdo se na kampani
podilel?
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At uz chcete promovat sluzbu, nebo produkt, délejte
to zajimavym zpusobem. Upoutejte zdkaznikovu
pozornost a naservirujte mu kvalitni obsah. Nevite
jak na to? V Brand Studiu se nebojime velkych vyzev.
Obratte se na nas a my vam radi pomizZeme:

Seznam Native Chce
z vas svét mit superzenu?
najdete tady.

Seznam Native Cesta
k radosti je jednoducha
najdete tady.


https://native.seznamzpravy.cz/chce-z-vas-svet-mit-superzenu/
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