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Jak jsme

z nejvetsiho ceského
sidliste konecne

udélali mésto snu

Developerska skupina Finep
chysta vystavbu moderniho
meéstského centra Novy Opatov.
Vyrazne tim promeéni tvar
prazského Jizniho Mésta, kde zije
zhruba 80 000 lidi. V Seznam Brand
Studiu jsme pro tento projekt
pripravili komplexni reklamni
kampan, ktera zahrnovala
billboardy, RTB, nativni reklamu,
porady v radiu i specialni tiSténou
prilohu deniku Pravo.

Pro nékoho je Jizni Mésto synonymem betonové pustiny,
pro jiné domovem ¢i mistem s jedine€nou atmosférou.

V rdmci kampané bylo nasim ukolem proménit vnimani
nejvétsiho Ceského sidliSté a ukazat ho jako misto, kde
se da dobre zit. Potfebovali jsme oslovit potencialni
kupce bytl i ndjemce obchodnich prostor, lidi s osobnim
vztahem k Jiznimu Méstu i ty, ktefi ho dodnes vnimaji

s predsudky.

Jizak jako fenomeén

Kampan jsme postavili na silném pribéhu Jizniho Mésta
a nikdy nenaplnéném potencialu Opatova. Mista, kterym
lidé uz pul stoleti jen spésSné prochazeji na autobus ¢i
metro. Autor plvodniho ndvrhu Jifi Lasovsky si pfitom
Opatov predstavoval jako zivé centrum s pasazemi,
obchody, kulturnim domem i velkym parkem. Jeho
ambicidzni vize se ale rozplynula v realité socialistické
vystavby. Presto si Jizni Mésto ziskalo povést kulturné-
socialni legendy a fenoménu, ktery mezi lidmi zZije
dodnes. Jeho popkulturni odkaz je patrny v hudbé, filmu i
umeni.
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<CHODEC DELA MESTO MESTEM, SETEAVARNIM
SE UTWEU SPOLECENSKE VITAHY
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~CHTELI JSME MESTO PRIJEMME K Z1voTU,
REZIM ALE CHTEL NOCLEHARMNU, JAK SE
POTDEN UKATALD®
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Unikatnireseni

Kreativni koncept jsme postavili na kontrastu mezi
starym a novym, tedy plivodnim sidliStém a chystanym
projektem, ktery konec¢né naplni vizi Jizdku — a jeho
srdce Opatova - jako skvélého mista pro zivot.

Do kampané jsme vyuzili i legendarni skladbu Jizak

od kapely Manzelé. Refrén ,,Jo, Jizak, Jizak, mésto

snu" jsme doplnili o slovo koneéné -, J6, Jizak, JiZak,
koneéné mésto snu"”. Tim vznikl headline celé kampané,
ktery ji vtipné podtrhl, propojil minulost s budoucnosti

a zaroven sjednotil vSechny pouzivané komunikacni
kanaly. Pro vizualni ¢ast jsme vedle vizualizaci nové &tvrti
od Finepu vyuzili také fotografie Jaromira Cejky, jenz
nékolik let dokumentoval vystavbu i kazdodenni zZivot na
Jiznim Mésté. Pro Novy Opatov jsme vytvorili také claim
.Pribéh se stastnym koncem”.

Pribéh Jizniho Mésta jsme chtéli vypravét od zacatku.
Hledali jsme dobové fotografie, patrali v archivech po
plvodnich planech architekta Lasovského, studovali
historii panelové vystavby v Cesku a mluvili s prvnimi
obyvateli Jizniho Mésta. Jednim z nich byl i Lesik
Hajdovsky, autor legendarni pisné Jizak, ktery tu Zije
pres 45 let. Do obsahu jsme zapoijili i dalSi osobnosti a
jejich vzpominky na toto misto. Sbirani reSersi, material(
i rozhovort ndm zabralo nékolik tydna. Tyto materidly se
pak staly zakladem pro kampan, ktera stala predevsim na
silném pfibéhu tohoto sidlisté.
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Seznam Native

Rozsahly obsah ¢tenartm pribliZil velkolepé plany
i osobni pribéhy lidi, ktefi na Jiznim Mésté zili.

Seznam Talks

Rozhovory s architektem Vaclavem Hlavackem ¢i
historikem Zderikem LukeSem ¢tenarlim priblizily
pohled na Jizni Mésto, jeho budoucnost i nové vznikajici
mestskou Ctvrt.

Specialni priloha deniku Pravo

Celé vydani vénované kulturnimu fenoménu Jizniho
Mésta.

OOHaMHD

Billboardy na hlavnich tazich, polepy eskalator( a
samolepy v soupravach metra.

Digital
Pro display ¢ast kampané jsme vyuzili RTB, které nam

umoznilo pokrog€ilou praci s 25 publiky, tfemi sadami
kreativ a sedmi rliznymi formaty. Diky prlibézné

optimalizaci jsme zvySovali CTR a snizovali CPC, a pfitom

udrzeli nadpriimérnou vizibilitu i vysokou frekvenci
dvanacti zobrazeni na uzivatele.

Mapy.com

Specialni funkce, ktera lidem umoznuje prohlédnout si
budouci podobu Nového Opatova ve 360° vizualizaci.

Radio
Rozhovory s rapperem Orionem, Lesikem Hajdovskym

a dalSimi zajimavymi osobnostmi se vztahem k Jiznimu
Méstu v éteru Radia Express.

Kampan zije dal

Finep nasi kreativni linku prenesl i na socialni sité, kde se
spustila vasniva debata, jak Jiznimu Méstu fikat. Je lepsi
Jizak, nebo Jiznak? Hlasovaci prispévek nasbiral 4 300
reakci a pfes 700 komentara. Na tuhle vinu jsme navazali
vytvorfenim merche pro oba tabory.

Celkovy zasah na socidlnich sitich presahl jeden milion
unikatnich uzivatel( a aktivita sledujicich byla o0 47 %
vySSi nez u bézného obsahu Finepu. Vétsi pozornost
pritahly také dynamické reklamy, které zaznamenaly

0 150 % vice zhlédnuti. Brandova ¢ast kampané se navic
pozitivné promitla i do vykonnostni ¢asti. PPC kampané
spusténé v ¢ervenci v ramci prodejni kampané maiji

0 30 % nizSi cenu za proklik nez jiné kampané Finepu.

Vysledky

182 885

zobrazeni élanku

1,25 milionu
zasah RTB kampani s frekvenci 12

115000
prokliki na web

236 minut
vénovanych Jiznimu Méstu v radiu

81

vyrobenych vizual

5:04
prameérny ¢as ¢teni obsahovych formatu

50+
lidi zapojenych do realizace celé kampané
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Jizak
konecne
mestao snu . _
NOVY
QPATOV

Chcete promovat
sluzbu, nebo
produkt?

Upoutejte zdkaznikovu pozornost a naservirujte mu
kvalitni obsah. Nevite jak na to? V Brand Studiu se
nebojime velkych vyzev. Obratte se na nds a my vam
radi pomizeme:

brandstudio@firma.seznam.cz.

Seznam Native Jizak, Jizak Seznam Talks Architekti
najdete tady. chtéli z jizaku udélat mésto
budoucnosti najdete tady.


https://native.seznamzpravy.cz/jizak-jizak/
https://talks.seznamzpravy.cz/architekti-chteli-z-jizaku-udelat-mesto-budoucnosti/
mailto:brandstudio%40firma.seznam.cz?subject=

