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9 kroku k dokonalym kampanim
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1. Inspirace od TOP inzerenti

vvvvvv

inzerentl v online prostiedi. Podivejte se, jak to vypada v jednotlivych kategoriich
a inspirujte se tim, co vyuzivaji TOP inzerenti.

TOP 5 kategorii v online prodeji

. Sezonni Vyuzivané Vyuzivané
Kategorie

narast investic* pro vykon pro akvizice

. L. Opustény kosik, Témata, Zajmy, ZoK, Umisténi,
Elektronika a domaci . .
L. +46 % Dyn. banner, DRTG LAL, Branding, Video, DRTG
spotrebice - Cvx
(produkt + kategorie) na navstévniky Seznamu
DRTG jvstévnik
§ DRTG, VS, RTG, Opustény na navstevnixy
Hracky +84 % o f Seznamu, Zajmy, ZoK,
Kosik, Nakupy sy o
Umisténi, Témata
B . DRTG, RTG, Opustény kosik, Umisténi, Témata,
M Ink +28%
oda a doplnky 8 Vlastni seznamy, Nakupy Zajmy, ZoK, LAL
Kosmetika +43% DRTG, RTG, Opusteny kosik, Umisténi, ZoK, LAL
Vlastni seznamy, Nakupy, VS
Knihy +97 % DRTG, RTG, Opustény kosik, Umisténi, Zajmy, ZoK, LAL,

Nakupy, Vlastni seznamy, VS Branding, Dyn. banner

*Sezonni narlst investic: porovnani investic v obdobi 5-8/2024 s obdobim 9-12/2024
Zdroj: interni data Seznam.cz

TIP: V obdobi vano¢ni sezény roste konkurence i investice do klicovych kategorii,
proto je vhodné navysit rozpocet a ceny za proklik. Abyste si udrzeli pozici

v reklamnim prostoru, kombinujte vykonnostni formaty (napf. DRTG, Nakupy)

s akvizi¢nimi moznostmi (Zajmy, Umisténi, Video) — zajistite tak okamzité
vysledky i dlouhodoby zasah.



2. Seznam Nakupy

Optimalizujte v Centru prodejce aktualni stav feedu.

@ Vyuzijte kromé povinnych i doporuéené tagy v XML feedu - zlepsite dohledatelnost
a predate vice informaci, coz zvysuje prokliky i konverze, zejména v obdobi vysoké
konkurence, kdy zakaznici vybiraji rychle a cilené.

Q Pokryjte ve feedu nejzadanéjsi produkty
a ovérte ve statistikach, ze jsou na viditelné pozici.

@ Zkontrolujte nastaveni dopravy a ceny, at zajistite, Zze se u nabidek zobrazi véechny

moznosti. Informace o cené za doruceni nebo vyzvednuti na vydejnich mistech
¢asto rozhoduji o nakupu.

Priklady efektivnich tagi v XML feedu:

EXTRA_MESSAGE - zvyrazni specifickou vyhodu (napf. Darkové baleni, Prodlouzena zaruka)
SALES_VOUCHER - upozorni na slevovy kéd nebo kupdn

PRICE_BEFORE_DISCOUNT - ukaze cenu pred slevou a konkrétni vysi slevy (>5 %)

Co vyuzili v Seznam Nakupech TOP inzerenti:

Strukturu podle kategorii Strukturu podle marze

Aktivni sestavu VSechny produkty jako zalohu

Strukturu podle pro jinde nepokryté nabidky (pokud vyuzivali

cenovych rozsaht ) ] ) )
nastaveni CPC pomoci produktovych skupin)


https://napoveda.sklik.cz/reklamy/xml-feed/specifikace/

3. Cileni na zarizeni

Zkontrolujte klicové kampané, aby se nestalo, ze cilite pfevazné na jedno zafizeni.

Za obdobi zaFi-prosinec 2024 byl totiz mezi desktopem a mobilem pomér
konverzi vyrovnany (48 %). Tablet mél sice mensi podil na konverzich,
ale presto velmi dobry prdmérny konverzni pomér (711 %).

4. Cileni na umisténi, zajmy o koupi a zajmy

Cileni na umisténi

Vyuzijte moznost cilit na konkrétni umisténi Obsahové sité vlastnich webl Seznamu
a partnerskych web0 z externi sité. Partnefi spliuji detailni pravidla a prochazi pravidelnou
kontrolou, aby byla zaji$téna vysoka kvalita web{ v Obsahové siti.

Napomocny muze byt nas privodce rozdélenim webl dle kategorii, standardnich formatd,
pokrocilych formatt nebo témat.

TIP: V¢asné akvizi¢ni kampané vam pomohou
rozsifit stavajici publikum a zvysit u¢innost retargetingu
i dynamického remarketingu.

Cileni na zajmy o koupi a zajmy

Inspirujte se vybranymi zajmy o koupi, které patfily k nejvyuzivanéjSim v zafi-prosinci 2024.
Z minulé sezény jsme vybrali i nejvyuzivanéjsi zajmy, kde navic doslo k markantnimu zlepseni.

O Vanocich se ¢asto méni nakupni chovani — zbozi pro muze ¢asto nakupuji Zeny a naopak. P¥i cileni
je proto dobré myslet na to, ze vas idealni zakaznik nemusi byt vzdy ten, kdo produkt nakonec pouziva.

TIP: Vyuzijte v obsahové siti Casové omezena sdéleni v kreativach
(napt.: ,Objednejte do 18.12. a garantujeme doruceni do Vanoc")
a pfizplsobte je publiku. Personalizace zvy$uje efektivitu.


https://napoveda.sklik.cz/zaciname-inzerovat/obsahova-sit/#partnerske-weby
https://blog.seznam.cz/2025/02/nove-zajmove-cileni-v-skliku-presnejsi-identifikace-uzivatelskych-zajmu-zvysi-uspech-vasich-kampani/

TOP cileni na zajem a zajem o koupi

Zajem o koupi

Vanoc¢ni dekorace 0,58 % Aktualni déni - obecné 0,38 %
Brandlovers Marvel 0,30 % Energetika 0,36 %
Vanoce 0,38 % Knihy a literatura — obecné 0,56 %
LyZovani 0,29 % Sazky a sazkové kancelare — obecné 0,43 %
Zimni vybava pro auto 0,54 % Zdravi 0,48 %
Brandlovers Lego 0,46 % Vareni a recepty — obecné 0,57 %
Zajemci o vyhodné nabidky 0,44 % Rodiny s détmi - obecné 0,59 %
Za snéhem nalyZze 0,43 % Osobni vozy - obecné 0,45 %
Telefony 0,51 % Fotbal 0,28 %
Hracky 0,46 % Kosmetika - obecné 0,57 %
Damské parfémy 0,69 % Zahrada a péstitelstvi 0,80 %
Osvétleni 0,45 % Sporeni a investovani — obecné 0,38 %

Zdroj: interni data Seznam.cz

.S klientem ketodiet.cz vyuzivame v akvizi¢nich kampanich cileni na zajmy v Skliku. Ocenujeme
zpfesriovani algoritmd — po tUnorové Upravé vzrostla mira prokliku o témér 30 %, diky cemuz
oslovujeme relevantnéjsi publikum a zvysujeme efektivitu kampani. To ndm pomaha lépe plnit
obchodni cile a maximalizovat navratnost investic.”

David Karas
Performance Advertising Specialist, Evidy




5. Dynamicky retargeting navstévnikl Seznamu

Diky tomuto cileni zobrazujete dynamickou reklamu na konkrétni produkty z vaseho XML
feedu uzivatellm, ktefi je hledali ve vyhledavaci Seznam.cz nebo si je prohliZeli na Zbozi.cz.
Pfitom nemuseli va$ web vibec navstivit.

Jde o nejpresnéjsi akvizi¢ni cileni v Obsahové siti, vhodné pro e-shopy s XML feedem
na Zbozi.cz, které maji vy$si pocet polozek, které obecné prodava hodné eshop.

Co v kampanich vyuzili inzerenti s nejvy$sSim konverznim pomérem
L L. Vylouceni levného zbozi, které je z hlediska
Cileni na umisteéni @ . L,
inzerce neefektivni (napf. 0-50 nebo 0-100 K&)

m , v .
DD Vice Sablon v rotaci

6. Vlastni seznamy zakazniku

vvvvvv

segmentace vlastnich seznamd. Inspirujte se tipy, jak cileni na vlastni seznamy zakaznikd vyuzit. U TOP
inzerentl nejvyssi vysledky pfinesla pravé tato segmentace.

Prihlasili se

Registrovani zakaznici >
9 k odbéru newsletteru

Aktivni zakaznici /

pravideln& nakupujici Nakoupili loni touto dobou

Neaktivni zakaznici Pohlavi

Proklikli newsletter Nakoupili zboZi pro XXX


https://akademie.sklik.cz/obsahova-sit/typy-cileni-v-obsahove-siti/vlastni-seznamy-zakazniku/ukazky-vyuziti-cileni-na-vlastni-seznamy-zakazniku/

7. Vyhledavaci kampané

Vyuzijte také rozsiteni: sitelinky a popisky zvySuiji viditelnost, proklik i konverzni pomér,
presto je pouziva méné nez tretina inzerentl. Navic je Ize snadno nastavit na Grovni Gctu.

Od konce fijna zacina pocet konverzi u vyhleddvacich kampani prudce stoupat az do tydne pred
Vanoci, proto je dilezité mit kampané pfipravené véas, aby vam neunikly kli¢ové nakupni dny.

Tydenni prehled konverzi ve vyhledavaci siti 2024
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Zdroj: interni data Seznam.cz

TIP: Casové planovani Ize v Skliku vyuzZit nejen na urovni kampané nebo
sestavy, ale i pfimo u jednotlivych inzeratd a reklam. MizZete tak snadno
zobrazovat rlizné vanoéni nabidky ve spravny ¢as, tfeba last minute
dopravu jen par dni pred Stédrym dnem.



8. Pokrocilé formaty

Pro komplexni zasah cilového publika kombinujte standardni a pokrocilé reklamni formaty.

Kompletni sada bannert
Vyuzivejte pro zasah cilové skupiny a konkrétni sdéleni (napf. RTG — opustény kosik nebo slevova
akce v ramci cileni podle zajm).

Se2uamcz SEezNamcz
Nainternetu Na internetu jako doma
jako doma
Cgrenm i

SEzuamcz
S < e Nainternetu
Nainternetu jako doma
jako doma

Vyémuchat vice

Univerzalni kombinovana reklama
Umozniuje pfidat vice textu — mdzete tak zdlraznit konkurenéni vyhody i pfi $irokém zésahu.

© seznam.cz Reklama

o?

Na internetu jako doma

Starame se, aby na
) Seznam.cz bylo vzdy
Na internetu to, co vas zajima.

jako doma

SE2NAM.CZ




Branding a Interscroller

Idealni pro nastartovani zajmu, pfipomenuti zna¢ky a urgenci k nakupu. Nasadte v prvni viné
vanoc&nich kampani pred kli¢ovymi terminy (Black Friday, vikend pied Stédrym dnem). Predtéte si
nade doporuceni k témto formatdm a nechte se inspirovat pfipadovou studii pro Interscroller.

SE2NAM.C2
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Video

Predstavi vano¢ni nabidku ¢i brandovou kampari atraktivné a okamzité zaujme. V roce 2024
investice do videa vzrostly o 69 % a inzerenti ziskali desetitisice novych uZivatelQ.

il

> i o0:00 / 00:30

TIP: U videoreklamy vlozte hlavni sdéleni do prvnich 6 vtefin a vyuZijte retargeting,
cileni na zajmy a zajmy o koupi.



https://akademie.sklik.cz/obsahova-sit/reklama-v-obsahove-siti/premiove-brandove-formaty/branding/doporuceni-k-branding-kampanim/
https://blog.seznam.cz/2025/09/premiovy-vizibilni-format-ukazal-vykon-za-8-rozpoctu/
https://www.stream.cz/seznam-cz/nekonecny-seznam-64642945

U vybranych reklamnich format( doporuc¢ujeme zvolit platbu za tisic zobrazeni (CPT).
Inspirovat se mdzete prdmérnym CPT z minulé sezony.

Primérna CPT v sezoné zafi-prosinec 2024

Format

Branding 130 K¢
Videosport - instream 78 K&
Videospot - outstream 52 K&
Bumper - instream 80 K¢
Interscroller 71 KE

Zdroj: interni data Seznam.cz

TIP: Pro tento rok radéji zvySte CPT, aby reklama dosahla pozadovaného
win-rate a oslovila dostate¢né velké publikum. Vy§si efektivity docilite
vhodnym cilenim na potencialni zékazniky.

9. Vanoce nekonéi Stédrym dnem

Data mluvi jasné: Ce&i nakupuiji i po St&drém dni, a to ve velkém.

Rada inzerent(l vypind kampané 24. prosince a pfichazi tak o siiné obdobi. Poptavka
po Vanocich neklesa, jen se méni jeji charakter, lidé vyuzivaji slevy a darkové poukazy.

Nechte kampané spusténé a ziskejte naskok pred konkurenci.

NOVINKA: Zapnéte si Maximalizaci konverzi — nastavte maximaini cenu

za konverzi a Sklik se postara o zbytek. Systém automaticky upravuje nabidky,
aby vam pfinesl co nejvice konverzi. IdedIni pro obsahové a produktové
kampané (DRTG a DB).



https://napoveda.sklik.cz/kampane-a-sestavy/nastaveni-kampane/maximalizace-konverzi/#:~:text=V%20nastaven%C3%AD%20kampan%C4%9B%20si%20p%C5%99epn%C4%9Bte,CPA.

Pocet konverzi v jednotlivych tydnech
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Zdroj: interni data Seznam.cz

Jsme tu pro vas

Potfebujete s nastavenim kampani pomoci? Prozkoumejte moznosti vzdélavani v Sklik Akademii
nebo se obratte na svého kontaktniho specialistu v Seznamu.
Rad vam pomUze i na$ tym Sklik podpory.

Za tym Skliku Denisa Walusova a Lukas Holan

SKLIK c2


https://akademie.sklik.cz/
https://napoveda.sklik.cz/kontakt/
https://napoveda.sklik.cz/kontakt/

