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Jak jsme se spolecnosti
E.ON ukazali, ze prirodu
si muzeme uzit a

hranit
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Do prirody vyrazi stale vice lidi.
Stoupajici zajem o turistiku
bohuzel znasobuje i Skody, které
navstévnici zpusobi. Spolecné

s firmou E.ON jsme proto
odstartovali dlouhodobou kampan
udrzitelné turistiky, jejimz pilirem
se stalo Desatero udrzitelného
turisty. Jeho zasady prinaseji malé
kroky pro lidi, ale velkou ulevu pro
prirodu.

E.ON je jeden z nejvyznamnéjsich dodavatelll energii

v Cesku a udrzitelnost patii mezi jeho kliové strategie.
KdyZz ndas oslovil se zamérem zacit podporovat udrzitelnou
turistiku, rozhodli jsme se opustit marketingova klisé. Zvolili
jsme komunikaci, ktera vychazi z redlné potreby zménit
navyky turist(, a tim snizit dopad jejich chovani na prirodu.

Turistou beze stop

Spolupraci jsme odstartovali vytvorenim Manifestu
udrzitelné turistiky, ktery v Cesku dosud chybél. Nasim
cilem bylo pfipravit jasné a prehledné desatero, jez lidem
jednoduse vysvétli, co znamena byt odpovédnym turistou.
Jednotlivé body jsme sestavili na zakladé hloubkové reSerse
a rozhovoru s desitkami lidi z riznych oblasti. Oslovili jsme
napfriklad odborniky z Ministerstva zZivotniho prostredi a
Akademie vé&d CR, krajinného ekologa z Agentury ochrany
pfirody a krajiny nebo treba zakladatele spolku Uklidme
Cesko &i tviirce projektu We Love Sumava.

Prostfednictvim focus group jsme vyzpovidalii bézné lidi
a zjistili jsme nazory rodin s détmi i jednotlivcll v riiznych
zasadami udrzitelné turistiky jsme poté publikovali na
specialni webové strance spolec¢nosti E.ON. Desatero se
stalo klic¢ovym pilifem komunikace celé kampané a z jeho
bod(l vychazely dalsi obsahové formaty.

Milovnik pomalého
cestovani, ktery piesel cele
Cesko: Kdyz mi zakazali
béhat, zacal jsem chodit
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Desatero udrzitelného turisty

1. Planuju dopredu.
Diky planovani si vylet uziju naplno a vyhnu se
neprijemnym prekvapenim.

2. Cestuju odpovédneé.
Vybiram si dopravu, ktera je Setrna k pfirodeé i k mé
penézence.

3. Nenechavam za sebou stopy.
Kdyz si nékde postavim stan, nebo kdyz prespim pod
Sirakem, nocovisté po sobé poradné uklidim.

4. Ménim jen k lepSimu.
V prirodé se chovam ohleduplné. Kdyz uz do néjakého
mista zasahnu, tak jediné s dobrym umyslem.

5. Neprecenuju své sily.

Planuju své vypravy s rozvahou. Nepoustim se do
situaci, které by mohly ohrozit mé, ostatni nebo
zachranare.

6. Zazazitky chodim pésky.

Chlize je pfirozeny zplisob, jak si uzit krajinu a vychutnat
kazdy detail. Prozivdm mista naplno a objevim, co jinak
unika.

7. Beru ohled na ostatni.

V pfirodé i ve mésté se chovam tak, aby se ostatni
nedostali do ohrozZeni a citili se dobre. Respektuju
potreby mistnich lidi i zvirat.

8. Respektuju pravidia.

Dodrzuju pravidla ochrany prirody a mistni zakony, aby
moje aktivity nezplsobily Skody na prirodnich lokalitach
ani na zivotnim prostredi.

9. Jsem jen hostem.

Respektuju misto, kde zrovna jsem, a chovam se jako
ohleduplny host. Dodrzuju mistni zvyklosti, tradice

i pravidla.

10. Vim, u koho utracim.

Snazim se podporovat mistni ekonomiku tim, ze utracim
za lokalni produkty a sluzby, které maiji pozitivni vliv na
region.

Kompletni verzi Manifestu si mlizete precist



https://www.eon.cz/turistika-beze-stop/
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Jak jsme udrzitelnou

turistiku priblizili
¢tenarum?

V navaznosti na desatero jsme vytvofrili Sest rozhovorovych
¢lank( Seznam Talks s odborniky a spolupracovniky

na tvorbé Manifestu. Ctenafi se tak tfeba dozvédéli, jak
vznikaiji turistické znacky, precetli si o vlivu turismu na
ceské pamatky nebo o tom, Ze v €eskych lesich uz je tolik
lidi, Ze mnoho zvirat v Iété neopousti své ukryty. Diky tomu,
ze znaCka mluvila skrze odborniky, se nam podafrilo ziskat
divéru a prinést relevantni informace.

Ctenariim jsme zaroven chtéli pfedstavit jednoduché tipy, jak
negativni vliv turismu na pfirodu minimalizovat. Tomu jsme
se mimo jiné vénovali v rozhovoru s mladym odpovédnym
cestovatelem Filipem Jelinkem, ktery prostrednictvim svého
projektu Po Cestach Neznamych inspiruje lidi k udrzitelnému
zpusobu cestovani.

V rdmci komunikace jsme také pripravili nativni ¢lanek na
téma ,Jak si pfirodu uzit a pritom ji chranit”. V. ném jsme
ukazali Fadu €innosti, které lidé v pfirodé bézné délaji,
aniz by tusili, ze mohou mit negativni dopad na pfrirodu.
Jde napfiklad o mohyly z kameni a vétvicek, které mohou
poskodit prirozeny ekosystém drobnych Zivocich(, nebo
o utrzené luéni kviti, které pak zase chybi motyl(im.

Jak jsme kampan
dostali mezi lidi?

Hlavnim komunikaénim kanalem byly formaty Seznam Talks
a Seznam Native. Pro zvySeni zasahu jsme vyuzili i klasické
reklamni bannery. Vytvofili jsme nékolik sad vizual(, z nichz
kazda komunikovala jiny bod Manifestu. Bannery jsme
vyuzili i v rdmci remarketingu, a oslovili jsme tak ¢tenare
rozhovorovych ¢lanku a nativu. VSechny formaty vedly

na webovou stranku s Manifestem a dalSimi uziteCnymi
informacemi.

Jak jsme meérili
uspéch?

Pri hodnoceni uspésnosti kampané jsme vychazeli

z nékolika metrik. Zasadni byl poCet zobrazeni a ¢as straveny
s obsahem, ktery ukazuje atraktivitu ¢lanku pro publikum.
VSechny formaty jsme doméfili ndstrojem Seznam Brand
Lift, jenz zkouma dopad brandové kampané na povédomi

o znacce.

Jakeé vysledky
kampan prinesla?

Publikované €lanky si zobrazilo vice nez
321 000 étenaru.

Priimérny ¢as, ktery ¢tenafi stravili ¢tenim, se
vySplhal na 3,59 minuty.

Seznam Brand Lift zaznamenal u ¢tenaru, ktefi
docetli ¢lanky nebo interagovali s obsahem,
narlist povédomi o znacéce o 25 procentnich
bodu. Nasim cilem bylo navysit toto vnimani
alespori o osm procentnich bodu.

U vSech uzivatell, ktefi byli zapojeni do méreni
vnimani znaCky jako té, ktera podporuje
udrzitelnou turistiku, se povédomi zvysilo

o 13 procentnich bodu.
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Zaroven se nam podafrilo ve vnimani

predstihnout i leadera trhu - nejvétsiho
poskytovatele energii, ktery se udrzitelnosti také
vénuje.
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Jak si pFirodu uzit
a pFitom ji chranit
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Hluk Skodi
i ochrozenym dravcim

At uz chcete promovat sluzbu, nebo produkt, délejte to
zajimavym zpusobem. Upoutejte zdkaznikovu pozornost
a naservirujte mu kvalitni obsah. Nevite jak na to?

V Brand Studiu se nebojime velkych vyzev. Obratte se na
nas a my vam radi pomuzZeme:
brandstudio(@firma.seznam.cz.

Seznam Talks Milovnik Seznam Talks Od hashtagu Seznam Talks Ceské

pomalého cqstovéni, ktery k praci na plny tvazek turistické stezky jsou
presel celé Cesko najdete najdete tady. svétovy unikat najdete
tady. tady.

Seznam Talks Cesko je
velmoci hradi a zamkd
najdete tady.

Seznam Talks V ceské Seznam Talks Udrzitelnost
prirodé uz je tolik lidi, Ze pro nas neni prazdny pojem
néktera zvirata ve dne najdete tady.
béhem letnich mésicu
nevychazeji najdete tady.

Seznam Native Jak si
prirodu uzit a pritom ji
chranit najdete tady.


mailto:brandstudio%40firma.seznam.cz?subject=
https://native.seznamzpravy.cz/jak-si-prirodu-uzit-a-pritom-ji-chranit/
https://talks.seznamzpravy.cz/milovnik-pomaleho-cestovani-ktery-presel-cele-cesko/
https://talks.seznamzpravy.cz/od-hashtagu-k-praci-na-plny-uvazek/
https://talks.seznamzpravy.cz/ceske-turisticke-stezky-jsou-svetovy-unikat/
https://talks.seznamzpravy.cz/v-prirode-uz-je-tolik-lidi-ze-nektera-zvirata-ve-dne-nevychazeji/
https://talks.seznamzpravy.cz/cesko-je-velmoci-hradu-a-zamku/
https://talks.seznamzpravy.cz/udrzitelnost-pro-nas-neni-prazdny-pojem/

