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obavy z investovani

svétové regulaéni organy, mezi které patfii Ceska narodni

banka. Spolecnost si zaklada na péci o své klienty, pripravuje

pro né fadu vzdélavacich material(i, porada konference a radi

na chatu. | diky tomu jeji sluzby vyuzivaji uz vice nez 2 miliony
lidi.

Nékteri lidé se domnivaji, Ze jejich uSetFenym penézum se nejlépe daFi na

sporicich uc¢tech nebo doma v prasatku. Obavaji se investovat, ¢asto kvuli

ruznym mytum, které na toto téma ve spoleénosti koluji. V kampani pro

brokerskou spolecnost XTB jsme se rozhodli tyto povéry vyvratit a dat

najevo, Ze svét investic neni tak slozity, jak se muze na prvni pohled zdat.

Spolecéné s XTB jsme vytvorili kampan, ktera cilila na
prekonani obav potencialnich zakaznikl zacit investovat na
finan¢nich trzich. V ramci kampané jsme objasnili nejcastéjsi
myty, které se investovani tykaji a pomoci interaktivniho
kvizu jsme umoznili Etenafi oveérit si vlastni znalosti na toto
téma. Podarilo se nam tak dosahnout hlavniho cile kampané:
predstavit spoleénost XTB jako spolehlivého partnera pro
vstup do svéta investic.
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Priblizeni samotné
kampaneé

Kampan cilila primarné na mladé lidi ve véku 20-40 let, kteri

s investovanim nemaiji pfilis zkuSenosti. Pro tuto cilovou
skupinu jsme zvolili interaktivni kviz ve formatu Seznam
Native, ktery ¢tenarlim pomohl objasnit nejcastéjsi myty
ohledné investovani, které jim brani ve vstupu do svéta
financ¢nich trhi. Kviz ¢tenafim mimo jiné objasnil, Ze do
zaCatku si vystacii s malym obnosem penéz nebo Ze spravné
znalosti pomohou snizit miru rizika.

Interaktivni kviz jsme pojali jako digitalni karetni hru. Celkem
11 otdzek seznamilo €tenare s tématy, jako je vstupni kapital,
typy investic a jejich rizika nebo kdy je nejlepsi

s investicemi zacdit. Naro¢néjsi témata vysvétlovaly karty

s prfimou citaci odbornika z XTB. Byl mezi nimi i hlavni analytik
XTB Jifi Tylec¢ek, jehoz kartu si precetlo 78,5 % ucastnikl
kvizu. Ctenafi se tak zabavnou formou dozvédéli cenné
informace ohledné finan¢nich trhl a na konci kvizu je ¢ekalo
vyhodnoceni jejich znalosti z oblasti investovani.

Jak jsme kampan
dostali mezi lidi?

Hlavnim zdrojem navstévnosti nativniho ¢lanku byl
zpravodajsky server Seznam Zpravy. Odtud se k nému
dostalo predevsSim publikum se zajmem o spole¢enska

a ekonomicka témata, jez spiSe resi otazky spojené se
zajisténim do budoucnosti. DalSi navstévnost prinasely
zejména ¢lankové upoutavky umisténé napri¢ platformami
domovské stranky Seznam.cz. Podafilo se tak maximalizovat
nejen €as straveny u €lanku, ale i zajistit vySSi miru interakci
a celkovy pocet zobrazeni.

At uz chcete promovat sluzbu, nebo produkt, délejte to
zajimavym zpusobem. Upoutejte zdkaznikovu pozornost
a naservirujte mu kvalitni obsah. Nevite jak na to?

V Brand Studiu se nebojime velkych vyzev. Obratte se na
nas a my vam radi pomuzZeme:
brandstudio@firma.seznam.cz.

Jake vysledky
kampan prinesla?

Kampan ukazala, Ze oproti pasivhimu ¢teni se lidé l1épe
seznami s investi¢nimi principy skrze interaktivni format,
ktery posiluje kladny vztah ke znacce. Prlichod nasim kvizem
tak zvysil brandconsideration o 133 %. Format nasi kampané
tézil z lidské zvédavosti. Upoutavky, ve kterych se ¢tenar

mél dozvédét, zda podléha povéram ¢i nikoliv, patfily mezi ty
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nejuspésné;jsi a prinesly nejkvalitnéjsi traffic.

Seznam Native Penize a
povéry s XTB najdete tady.

A jak na tom byla
kampan v ¢islech?

Na ¢lanek Seznam Native se prokliklo celkem
53 487 lidi, v priméru u obsahu stravili 4:43
minut.

@ Interaktivni kviz si spustilo 53 % étenari a 75 %
z nich odpovédélo na vSech 11 otazek.

Méreni Seznam Brand Lift ukazalo, ze povédomi
o znacce vzrostlo o0 48 % a jeji zvazovani
dokonce 0 133 %.

celkem 2 140 lidi, coz je 0 30 % vice nez byva
béZné u ¢lanku na investi¢éni téma

@ Na stranku XTB se z Native ¢lanku prokliklo



https://native.seznamzpravy.cz/penize-a-povery-jak-moc-se-vyznate-ve-svete-investic/
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