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Dárkům pro učitele a učitelky vévodí potravinové koše i personalizované produkty v cenovém rozmezí 200 až 500 Kč
Praha, 22. června 2026 – Na nákupním rádci a srovnávači Zboží.cz aktuálně raketově roste zájem* o parfémy, květináče, hrnky a šálky, bonbony, čokolády i dárkové potravinové koše, které patří mezi nejčastější dárky, jimiž jsou učitelé na konci školního roku obdarováváni. Při srovnání období od 1. do 16. června se stejně dlouhým předcházejícím obdobím patří tyto kategorie zboží k nejrychleji rostoucím z hlediska zájmu uživatelů. Hodnota těchto pozorností se nejčastěji pohybuje v rozmezí 200 až 500 Kč. 
Zájem o dárkové potravinové koše ve sledovaném období stoupl o 110 %, o dárkové tašky o 62 %, o umělé květiny o 49 % (vedou luční kytice coby dárky, které nezvadnou), o hrnky a šálky o 30 %, o bonbony o 15 % (dominují velká balení) a o svíčky o 12 %. 
„Typickým dárkem pro učitele a učitelky je na Zboží.cz dárkový box s dobrotami, voňavými čaji nebo třeba levandulovými produkty za cenu v rozmezí 200 až 500 Kč,“ uvádí Kateřina Nejedlá, datová analytička Zboží.cz.  
Segmentu dominují značky Mixit s Tubusem pro milé učitele a učitelky a Lipoo s dárkovými boxy pro učitelky, učitele i asistentky a asistenty. Zájem budí i produkty, které kombinují kvalitní pochutinu s vtipným konceptem (např. třídní kniha z čokolády, dárková interaktivní čokoláda pro učitele – kluk u tabule nebo „bouleniéra“ – tedy kytice vytvořená z bulek či sušenek). 
„Řada těchto produktů s blížícím se koncem školního roku zdražuje. Doporučil bych proto sledovat vývoj cen na Zboží.cz a ideálně tyto produkty nenakupovat až na poslední chvíli,“ říká Kateřina Nejedlá. Zájem o tyto produkty nicméně začíná výrazně stoupat už přibližně od poloviny května a vrcholí ve druhém červnovém týdnu. 
„Všechny produkty pro učitelky či učitele spojuje společný jmenovatel, kterým je personalizace. Někdy může ale jít o běžné produkty, které však díky atraktivnímu balení s věnováním mohou být dražší než stejné produkty bez speciálního obalu. Doporučuji proto všem používat srovnávač cen a porovnávat ceny personalizovaných produktů s obdobnými baleními od stejné značky a zvážit si jejich skutečnou přidanou hodnotu,“ radí Petr Pavelek, manažer konzultantů nákupního rádce Zboží.cz. 
Zdroj dat: Zboží.cz, zájem uživatelů je ilustrován počtem prokliků na stránky e-shopů 
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